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Editoriale

Rivestimenti ceramici per tutti

I ciclo economico in cui viviamo, ci ha fatto ripensare a molti del nostri modi di agire.
"architettura sta cambiando e si sta rinnovando tanto nell'immagine quanto nelle idee
ed & nei rivestimenti ceramici dove si assiste al piu ampio ventaglio nella diversita delle
risposte.

In questa edizione di Ceraspana notlamo come la ceramica sia un materiale che rispon-
de a tutte le esigenze, da guelle che richiedono esclusivita e personalizzazione fino alle
richieste che necessitano di soluzioni semplici, ma sempre con gualita, design e costl
limitati. Senz altro siamo di fronte a un materiale molto versatile da un punto di vista este-
tico e sociale, con la capacita di rendere importante ogni progetto rispondendo sempre
con una varieta infinita di soluzioni. Un materiale unico nella sua peculiarita.

Oggi vogliamo approfondire I'impressione che molti consumatori di ceramica spagnola
hanno nei confronti del settore. Cosi si esprime il celebre architetto Francisco Mangado:
“un settore che fa ricerca, che produce innovazione, che lavora sodo & che crede nel suo
prodotto”. Questo entusiasmo del comparto ceramico & apprezzato in tutto il mondo e
ben conosciuto in tutti gli ambiti della societa.

Come si nota in questo numero di Ceraspanfa, Tile of Spain continua a operare con
I'obiettivo di valorizzare la ceramica spagnola per situarla nella posizione che le compete
nei confronti del pubblico piu esigente, dai consumatori piu importanti fino alle piccole
imprese. Una scommessa per garantire innovazione e personalizzazione senza dimenti-
care il contributo alla sostenibilita industriale, costruttiva e sociale m

Ceraspana in versione digitale: www.ceraspana.es
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Per chi desidera ricevere altre informazioni sulle aziende che appaio-
no su Ceraspafa, contattare ASCER (ceraspana@ascer.es) o visi-

tare Il sito www.spaintiles.info
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NUOVO VINTAGE
CON LA CERAMICA

e mode cambiano, si riciclano e riprendono gli stili del passato. Due mondi cosi opposti come I'economia e la moda hanno
una caratteristica in comune: si ripetono secondo un ritmo ciclico e ricorrente. Anche nel design si tiene conto dei dettami della

moda e in maniera conseguenie nella decorazione ceramica si segue gquesta tendenza recuperando e rivalorizzando il passato.
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Vives, Serie Lovestone / Wallstone

qualita dei materiali. Di riflesso mette in luce la
personalita del committente che sa scegliere
ogni dettaglio con classe e gusto creativo.

Grazie alle tecniche decorative che stanno
alla base dell'industria ceramica, & possibile
realizzare su ogni rivestimento un’'immagine o
un disegno particolare a scelta del cliente che
propone un proprio stile vintage: dal pop degli
anni 70, al glamour dei ruggenti 50, la follia del
burlesque o lo swing degli anni 20. Tutto divie-
ne possibile.

La stampa digitale su piastrelle ceramiche per-
mette di proporre elementi unici e con forte
effetto di realismo, senza intaccare le proprieta
di resistenza alle sollecitazioni della ceramica.
Inoltre la serigrafia consente di stampare con
piu tonalita, di scegliere il colore dello smalto
e della decorazione e di creare superfici con
finitura brillante oppure opaca.

La stampa digitale sulle
piastrelle di ceramica
permette di fabbricare
elementi unici e con un
forte effetto di realismo.

La metallizzazione delle
piastrelle ceramiche
permette di creare effetti
di lucentezza o aree
puntuali che diventano
piccoli gioielli.
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Grazie alle tecniche
decorative applicate alla
ceramica, e possibile
ottenere rivestimenti

con immagini o disegni
particolari per proporre un
personale stile vintage: dal
pop degli anni 70 fino al
glamour dei 50, la follia
del burlesque o lo swing
degli anni 20.

Tutto diviene possibile.

| pannelli personalizzati nascono a partire da
immagini preesistenti ottenendo una definizio-
ne grafica e cromatica di tale qualita da non
distinguere a prima vista tra il reale e |'artefatto.

In -35'7’"’"”2 a questa possibilita di creazione ar-
tistica personalizzata, la tecnica decor ;’l’[i"u"El sl

estenc E alla metallizzazione delle piastrelle ce-
ramiche per creare effetti di lucentezza o aree
puntuali che diventano piccoli gioielli. La tecni-

ca impiega cabine di sublimazione dei meta-
i che si depositano dando alla piastrella una
finitura a brillantezza variabile in funzione della
superficie della ceramica e cosi ottenere tutta
la gamma tra gli effetti specchianti e le molte-
plici intensita dei toni del lustro fino all’'opaco.

Tutto cio incrementa la versatilita dei rivesti-
menti ceramici che possono essere confezio-
nati anche con le tessiture di finitura e | volumi
piu idonei a creare 'ambiente vintage capace
di identificarci al meglio.

Ogni risorsa di creativita viene utilizzata per

,ai:_hlrﬁ- ambienti dove gli elementi sono
unici & diventano | protagonisti della sce-
na r.u:r :pl' ieare gli spazi con personalita,
mostrando le tracce del passato pur con
un'impronta di attualita m
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CERAMICA SOCIALE

‘attuale situazione economica ci ha cos-

tretto a riflettere su noi stessi e sul nostro
operato, su quali sono stati i nostri errori &
sulle soluzioni possibili. Questa situazione e
comune alla politica, all'economia, al cam-
po delle filosofia e del sociale e persino al
settore dell’architettura. Gli esseri umani
compiono errori, questo € normale, ma sono
capaci di imparare e di trovare le soluzioni e
le alternative piu idonee per progredire. Sos-
tanzialmente & quella che viene chiamato
evoluzione delle idee che vanno sviluppate
con nuovi modi di agire. In questo contesto
nasce |'espressione architettura sociale che
al giorno d'eggl ha un significato molto di-
verso rispetto a pochi anni fa.

Nel decennio passato, |'architettura sociale
e stata legata solo alla cosfruzione di edifici
di interesse per la collettivita, condizione che
al pari di tanti altri casi ha creato una serie di
conflitti economici e speculativi. Nella realta,
I'architettura sociale € un termine multidis-
ciplinare collegato alle Scienze Sociali, alle
Scienze Politiche e all’Architettura e sviluppa-
to con una particolare attenzione verso le re-
lazioni tra le persone e il contesto ambientale
indipendentemente dalla loro origine o orien-
tamento. Nell'ambito architettonico il termine
riflette sull'importanza di utilizzare tipologie
costruttive con un forte impatto sulla socie-
ta per migliorare le condizioni abitative e del
vivere. Allo stato attuale si nota un notevole
interesse per conoscere e tentare di risolve-
re o di migliorare I'architettura progettata nel
passato, cosi da produrre oggi grandi esempi
adatti alle necessita reali e degni di essere in-
dicati come modelli architettonici di riferimen-
to. | rivestimenti ceramici sono perfettamente
idonei a soddisfare le esigenze di progettazio-
ne per un'architettura sobria ed elegante, in
accordo con le richieste della societa di voler
realizzare grandi opere pur senza ricorrere a
spese esorbitanti.

La ceramica e in grado di fornire una serie
estremamente ampia di finiture con carat-
teristiche tecniche di resistenza insuperabili
all'interno di un progetto con un budget ris-
tretto. Il settore si impegna anche per il ris-
petto dell’'ambiente, & coinvolto nelle politiche

Nel decennio passato
I’architettura sociale e
stata legata solo alla
costruzione di edifici

di interesse per la
collettivita, condizione che
al pari di tanti altri casi ha
creato una serie di conflitti
economici e speculativi.

Abitazioni da affittare a Gojar, Granada
di Elisa Valero. Rivestimento di facciata
e copertura con elementi ceramici
ondulati brillanti nel formafto 80x40 cm.
by Decorativa.

soclall e promuove un processo produttivo
ecocompatibile tanto da far identificare la ce-
ramica con la costruzione sostenibile. Si tratta
quindi di un materiale poco costoso e ideale
per progetti architettonici destinati al sociale,
tfanto per le caratteristiche tecniche di resis-
tenza quanto per le sue possibilita estetiche
e per le politiche ambientali che connotano
Il settore. Diventa possibile chiamare questo
materiale Ceramica Sociale, per la sua dispo-
nibilita a fornire soluzioni semplici in un gran
numero di progetti che paradossalmente ri-
chiedono un lavoro e uno studio preliminare
complesso.
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Per capire meglio questo “modo di fare” e
iIndispensabile mostrare varie opere che si
distinguono per l'eccellente esecuzione, per
le forme innovatrici e che sono in grado di
contenere le spese pur con ottime soluzioni
architettoniche.

Inevitabilmente come persone siamo sensibill
all’'ambiente in cui viviamo. Sempre noi siamo
| responsabili della creazione e della trasfor-
mazione degli spazi circostanti e quando
questi hanno buone caratteristiche ambientali
ed estetiche tutti ¢l sentiamo fortunati, ma in
caso contrario cl sentiremmo a disagio e vo-
rremmo andare in altri luoghi pid confortevoli.

Cosciente di questa idea, lo studio
Flores&Prats ha progettato |'edificio 111 inse-
diato in periferia in uno spazio molto aperto.
Come idea iniziale, si era pensato di creare
per gli abitanti un cortile collegato a una prima
scala comune messa di fronte a questa gran-
de area libera. Lo spazio interno della struttura
si converte cosi In una piazza semipubblica,
fondamentale per la vita dell'edificio: tutti gli
abitanti possono accedere dalla strada verso
questo centro che e un luogo di incontro e un
crocevia di connessione. S| tratta di edilizia
popolare con piccole dimensioni e il progetto
propone un'estensione di queste case verso

una serie di zone intermedie in modo da non
limitare lo spazio dell’abitazione all'interno de-
lla stessa e far si che la superficie utilizzabile
diventi pit ampia. Gli spazi nella piazza cen-
trale, tanto al centro quanto | parapetti, sono
ricoperti con piastrelle ceramiche in tre colori
distinti, collocati accuratamente per seguire le
sagome curve di guesti elementi. La ceramica
ha una finitura brillante con colori molto viva-

¢l che danno un notevole effetto cromatico
all'interno della struttura dell’edificio 111.

Altro grande esempio di architettura sociale
realizzata con ceramica e |'edificio di abitazio-
ni da affittare a Gojar di Elisa Valero Ramos.

| rivestimenti ceramici
sono perfettamente idonei
a soddisfare le esigenze di
progettare un’architettura
sobria ed elegante, In
accordo con le richieste
sociali di realizzare grandi
opere pur senza ricorrere
a spese esorbitanti.

Questo progetto vuole rendere cosciente
il cittadino sull'importanza dell’architettura
come elemento essenziale nella soluzio-
ne e nello sviluppo della citta prestando at-
tenzione al problemi ambientali, al design e
all'urbanistica. L'edificio & costruifo occu-
pando Il totale dell’area, salvo la cessione di
una parte alla Municipalita, con un completo
rivestimento del blocco in ceramica compatta.
L 'opera e costruita con criterl di economia e
razionalita, non solo come esecuzione, ma an-
che come manutenzione. Tutto |'edificio, sia la
facciata che la copertura, € rivestito con ele-
menti di gres ricavati per bicottura ad alta tem-
peratura (1220°C) con smaltatura nella tonalita
Bianco Sierra Nevada. |l rivestimento di tutta la
costruzione e a piastrelle modulari con strut-
tura alveolare che permette, tramite agganci
nascostl, di ancorare gli elementi alla facciata.

Oltre alle abitazioni, all'interno di queste ti-
pologie architettoniche si incontrano anche
esempl di centri educativi, piccole opere,
ma di grande importanza come avviene per
I'ampliamento del Centro de Educacion Infan-
fil Nuestra Seriora del Beléen di Rubén Dario
Arquitectos, una squisita struttura rivestita con
una ceramica nel colore giallo. |l colore, cosi
tanto utilizzato negli spazi dedicati all'infanzia,
viene introdotto nell’edificio a partire dalla

Alla sinistra, Edificio 111 di Flores y Prats arquitectos. Rivestimento ceramico con piastrelle smaltate in diversi colori. Fotografia di Alex Garcia. Alla destra, ampliamento del Centro de Educacion Infantil N 57 de Belén a
Zafra (Badajoz) di Ruben Dario arguitectos. Rivestimento esterno di piastrelle ceramiche in pasta rossa da 25 x 40 cm e piastrelle smaltate in giallo Ral 103 (in bicottura) da 10x20 cm.

8



facciata ceramica realizzata con elementi
sia smaltati che non smaltati nel due volumi
che rappresentano le estremita dell'edificio
nell’'ampliamento. Il giallo smaltato delle pic-
cole piastrelle collocate in accostamento e |l
rossiccio della piastrelle in bicottura al natu-
rale di formato maggiore contrastano con |l
blanco che connota gli altri elementi di fac-
ciata con le loro differenti finiture di superficie,
tanto nella parte piu antica quanto in quella di
nuova costruzione.

Un'altra grande realizzazione in guesta tipo-
logia di opere, & I'ampliamento del Centro
de Educacion Permanente para Adulios “Los
Llanos” di Albacete di Matos-Castillo Argui-
tectos.In questo caso la ceramica e utiliz-
zata sia all'interno che all'esternc con ottimi
risultati estetici nonostante il budget ridotto.
All'interno l'azzurro carico del piano terra
conferisce continuita al colore dello zoccolo
esterno. L'atrio interno di oltre dodici metri di
altezza, diviene un grande murale ceramico
di gres smaltato dove il colore azzurro carico
sfuma nel bianco guando si sale lungo le scale
verso la luce. La sagoma dell'elemento cera-
mico conferisce un effetto corposo e materico
alle superfici. Grazie ai sottili rilievi ondulati de-
lla ceramica viene evitato |'appiattimento delle
superfici che paiono diventare vibranti con |l
mutare della luce durante il giorno.

Le grandi opere sociali che possiedono una
forte vocazione pubblica, non devono pero
sconfinare nel monumentalismo & un esem-
pio di questa volonta progettuale e il Centro
de Dia y Actividades Comunitarias di Flexo
Arguitectura.

|l Centro e situato in un'area residenziale con
connotati suburbani ed & posto al limite tra |l
tessuto urbano e la periferia della citta di Pal-
ma. La proposta parte dall'idea di rafforzare
| carattere istituzionale del Centro unificando
tutti gli elementi di facciata con un rivesti-
mento ceramico bianco e facendo diventare
pubblici | tre metrl di separazione dalla stra-
da. Un altro aspetto basilare del progetto &
stato quello di incoragagiare gli usi collettivi,
organizzando il programma di atfivita su un
unico piano intorno a un giardino. A fronte
di scarse risorse economiche, si e preferi-
to utilizzare una combinazione di materiali e
tecniche locali con componenti industriali tra
| quali la ceramica gioca un ruolo chiave sia
all'esterno che all'interno.

Tutte queste opere nascono dall'idea che
gli esseri umani tendono ad appropriarsi
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C.E.PA. Los Litanos ad Albacete di Matos-Castillo Arguitectos. Zoccolo esterno e atrio con rivestimento ondulato ceramico di gres smaltato

azzurro carico e bianco.

P

Centro de Dia y Actividades Comunitarias di Flexo Arquitectura. Rivestimento di facciata e interno con Ceramica Alcora bianco 10%20 cm.

In tutti questi progetti di architettura sociale si evince
come la ceramica possa contribuire alla felicita dell’essere
umano anche in un contesto lontano dalla natura.

dell’'ambiente, si sentono orgogliosi di questo
contesto oppure no e in questo caso prova-
no un senso di frustrazione, di insicurezza e
di disaffezione per lo spazio in cui vivono. In
tutti questi progetti di architettura sociale, ogni

figura coinvolta & orgogliosa del lavoro com-
piuto e se osserviamo dal di fuori coloro che
utilizzano questi spazi, notiamo come la cera-
mica con |la sua veste naturale aiuti le persone
a sentirsi felici nel propric ambiente m
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TILE OF SPAIN:
DISTINCTIVELY UNIQUE

Tile of Spain ha creato una nuova cam-
pagna di immagine e di pubblicita con
caratteri di forte globalizzazione e orientata
a sottolineare |'unicita dei rivestimenti cera-
mici spagnoli. La presentazione ufficiale e
avvenuta nella passata edizione di Cevisama
davanti a pit di 200 giornalisti internazionali
durante una conferenza stampa. Attualmen-
te la campagna si sviluppa in eventi pubbli-
citari e promozioni a livello internazionale e
viene utilizzata come immagine durante la
partecipazione a diverse fiere e a incontri
settoriali in paesi come Stati Uniti, Russia,
Germania, Regno Unito, Francia, Italia e In-
dia.

Come base della strategia di comunicazio-
ne, la campagna pubblicitaria € uno dei pi-
lastri del piano di promozione di Tile of Spain
per definire il posizionamento della ceramica
spagnola a livello mondiale. La nuova cam-
pagna immagine rafforza I'identificazione del
prodotto ceramico spagnolo con [|'unicita
associandolo a valori quali la personalizza-
zione, |la versatilita, il design e l'innovazione.
Scegliere una ceramica spagnola e sinonimo
di distinzione e di qualita ed & quello che ab-
biamo voluto comunicare al mercato estero
attraverso guesta immagine di notevole im-
patto che unisce tradizione e modernita con
un messaggio forte: Distinctively Unique.

Il tema “Distinctively Unigue”™ propone il ri-
vestimento ceramico spagnoloc come un
elemento di differenziazione scegliendo il
colore oro, tanto attuale quanto tradizio-
nale, come mezzo per accentuare lidea
di unicita. Questa tonalita diviene il codice
per |'indicazione di “unico” ed “esclusivo”
associandolo a qualita e capacita di diver-
sificarsi. |l segreto della campagna sta ne-
lla scelta del colore e nel saper impiegare
questo codice senza abusarne. L'impronta
digitale stampata sulla ceramica definisce
la capacita dell'industria di personalizzare
ciascun prodotto in funzione delle esigenze
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La nuova campagna immagdine di Tile of Spain si
identifica con valori come versatilita, personalizzazione,

design e innovazione.

Distinctively Unique trasmette la capacita unica
dell’'industria spagnola di realizzare prodotti diversificati
per risolvere le esigenze di ciascun cliente.

Tile of Spain: Distinctively Unigue

di ogni mercato, del segmento di vendita e
del consumatore. |l prodotto ceramico spag-
nolo e versatile e offre molteplici alternative
con capacita tecnologica e flessibilita per
affrontare qualungue sfida progettuale e con
I'attitudine a differenziarsi rispetto alla con-
correnza internazionale.

L'industria spagnola lascia la propria impron-

ta su ogni soluzione, ricercando alternative
uniche per soddisfare le esigenze di ogni
consumatore senza dimenticare la tradizione
che sta alla base del settore. Ciascun pro-
getto & unico e richiede soluzioni distinte.
Ciascun progetto merita la miglior gualita,
le ultime novita, | prodotti piu ecologici e
la massima esperienza. Ciascun progetto &
distinctively unique m



NCTIVELY
UNIQUE

SPANISH CERAMIC TILE
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PROGETTO DELLAUDITORIO A TEULADA-MORAIRA B FRANCISCO MANGADO

UN PONTE IN CERAMICA

TRA DUE MONDI

L'opera di Mangado si colloca tra i grandi contributi alla storia dell’architettura e il suo
costante impegno nello studio e nella ricerca di nuove soluzioni progettuali gli hanno fatto
meritare numerosi premi € i piu importanti riconoscimenti internazionali. Nell’anno 2011 fu
nominato RIBA International Fellowship, distinzione concessa dall’lstituto Reale Britannico
di Architettura, e piu recentemente nel mese di febbraio e stato nominato dall’lstituto Ame-
ricano degli Architetti (AlA) come AIA Honoray Fellowship per aver contribuito in maniera
significativa all’architettura e alla societa.

FFHHGiSED Mangado si & espresso in di-
verse occasionl a favore dell'impiego
del rivestimenti ceramici come componenti
dell’ architettura contemporanea metiendo
in risalto I'importanza costruttiva di questo
materiale, la sua espressivita e la sua facilita

di posa quando viene applicato in modo in-
telligente. Durante | dibattiti e nel suol scritti,
Mangado ha messo in evidenza il ruolo svolto
dal settore ceramico per far conoscere al me-
glio le applicazioni architettoniche di questo
materiale: "un settore che studia, che lavora

in collaborazione con gli architetti e che cre-
de nel prodotto. Un settore che ha ottenuto
che gli architetti pensino alla ceramica come
a un materiale capace di infinite possibilita”.
Queste non sono solo parole per riempire un
discorso, ma indicano un modo di pensare




che si riflette nel molteplici edifici esemplari
progettati lungo tutto 'arco della sua carriera.

Come punto di riferimento nel mondo
dell’architettura, Mangado ha sviluppato nu-
merosi progettl che si distinguono per la no-
tevole qualita esecutiva e per I'eccellenza del
disegno architettonico. Molte di queste rea-
lizzazioni utilizzano la ceramica come mate-
riale costruttivo di punta. Ben conosciuta & la
sua opera per il Padiglione Spagnolo all'Expo
Zaragoza 2008, un insieme di tubi ceramici
che rammentano un bosco di pioppi sopra
una superficie d'acqua a ricordare | paesag-
gl tipici dell’Aragona. In guell’'occasione ha
composto una struttura capace di dare vita
a molteplici possibilita dal punto di vista della
logica energetica e dell'impegno ambientale
ottenendo uno degli spazi architettonici piu
attraenti, fortemente connotati dalla materia e
ricchi di luce. Per questa installazione ha rice-
vuto il Premio Ceramica ASCER 2008 grazie
alla sua inventiva nell'uso del materiale ce-
ramico nel sistema architettonico, concepito
per Integrasl completamente con la struttura
dell’edificio.

Nel 2011 fu di nuovo premiato con una men-
zione speciale dei Premios Ceramica ASCER
per il suo Auditorio a Teulada. Opera meno
conosciuta dal pubblico, ma ugualmente rico-
nosciuta come significativa dai concorsi piu

Auditorio di Teulada-Moraira. Architetto Francisco Mangado. Rivestimento ceramico. Fotografia de Juan Rodriguez.

prestigiosi. Con il progetto, Mangado ha volu-
to ricreare e sottolineare tramite |'architettura
guella connessione permanente che si stabi-
lisce tra due elementi naturali come il mare
e la montagna. Per questo progetto utilizza
e reinventa un materiale tradizionale come
la piastrella ceramica, tanto da conferire a
guesto materiale posto nell’Auditorio una for-
te valenza costruttiva realizzando cosi un al-
tro squisito esempio di buona architettura con
I'applicazione della ceramica.

Il progetto di Mangado crea come un ponte di
unione tra i due nuclei urbani di Teulada, pos-

to sulla montagna, e di Moraira, situato su-
lla costa, che sono separati fisicamente, ma
vengono amministrati dalla stessa Istituzione,
si considerano parte di uno stesso territorio
e hanno in comune beni paesagagistici e cul-
turali. Queste considerazioni, insieme alle ca-
ratteristiche topografiche di entrambi | luoghi,
sono stati gli elementi basilari di riferimento
per il progetto architettonico.

'area occupata dal nuovo Auditorio di Teula-
da-Moraira e localizzata a Teulada e costi-
tuisce una parte del nuovo sviluppo urbano.
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Posto nel punto piu alto della citta, I'Auditorio
e In una posizione che consente di vedere |l
nucleo di Moraira ubicato vicino al mare.

Grazie alla singolare situazione tipografica,
'edificio pud essere visto da entrambe le
cittadine creando cosi un simbolo riconosciu-
to da tutti per realizzare un'unita urbana che,
anche se non basato su una continuita fisica,
trova la sua forza e la sua indissolubilita sui
legami territoriali, paesaggistici e soprattutto
culturali.

Francisco Mangado
sottolinea il ruolo

determinante svolto

dal settore ceramico

per una maggiore e
migliore conoscenza
sulle diverse applicazioni
architettoniche delle
piastrelle.

Il principio basilare del progetto dell’Auditorio
e gquello di adattarsi alla topografia naturale
del terreno, che scende nella direzione di Sud-
Ovest, e lasciare libero il perimetro a Nord-Est
e a Sud-Est per gli spazi generali di accesso.
Questi sono organizzati e orientati per avere
una visuale libera verso Moraira e il mare. |
presupposti alla base del progetto sono sem-
plici solo all'apparenza, ma gli ambienti e le
strutture di fondazione richiedono un'autentica
trasformazione geometrica e  spaziale
nell'organizzazione e nella disposizione delle
membrature architettoniche, tenendo conto
che la facciata orientata verso il mare deve
diventare I'elemento connotante del progetto.

Le forme relativamente lineari dell’edificio,
sono valorizzate dalle finiture in ceramica la
cul configurazione e messa in opera segue le
norme costruttive di una grande e spaziosa
facciata. Una facciata profonda, geometrica e
attentamente scolpita come se si trattasse di
un diamante in ceramica. Le forme seguono
I'inclinazione delle diverse posizioni del sole
con l'intenzione di evitare l'incidenza diretta
della luce, cosi fastidiosa in questa zona del
Mediterraneo.

La parte superiore dell'edificio e rifinita con
piasirelle ceramiche che creano una geo-
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metria spezzata e rustica. La disposizione
degli elementi ceramici & condizionata dalla
geometria e dalla spaziosita dell'edificio: di

Auditorio di Teulada-Moraira. Architetto Francisco Mangado.
Rivestimento ceramico. Fotografia de Roland Halbe.

giorno il rivestimento ricrea |'effetto di una
spiaggia rocciosa che con la distanza e la sua
profondita sembra fondersi con il mare, men-
tre nella notte questa grande facciata diventa
una guinta teatrale con fari che illuminano |l
percorso da Teulada a Moraira. Questa fac-
ciata riassume formalmente in se tutli | propo-
siti che stanno alla base del progetto.

L'Auditorio di Teulada ha vinto nel 2011
Il premio internazionale Chicago Athe-
naeum concesso dal Chicago Athenasum
e dall'European Centre for Architecture Art
Design and Urban Studies. Un premio molto
speciale che si differenzia dagli altri in quanto
non viene concesso a un architetto, ma solo
a un'opera realizzata. Si tratta di un modo per
riconoscere il lavoro dell’equipe che sta dietro
a un progetto e in cul intervengono tante figu-
re professionali senza le quali & impossibile
conseguire questi buoni risultati m
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IBERO
SERIE EVOLUTION

Ibero@iberoceramica.com
www.lberoceramica.com

CERACASA GAYAFORES
SERIE FILITA - COLLEZIONE PIEDRAS NATURALES: PIZARRA SERIE AMBERES
ceracasa@ceracasa.com - Www.ceracasa.com info@gayafores.es - www.gayafores.es
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PORCELANITE DOS DUNE CERAMICA
SERIE-COLLEZIONE 1306 SERIE ANDY - COLLEZIONE EMPHASIS CERAMICS

norcelanite@porcelanite.es - www.porcelanite.es dune@dune.es - comunicaciondune@dune.es - www.dune.es

PORSIXTY
SERIE VILLAGE WOOD
-I‘I'i_" F:Ii_h'l |:‘|. '. ""‘_il.'l

W, D"f":w com

17



CERASPANA/31

ZIRCONIO
SERIE-COLLEZIONE CENTER

nirogranite@nirogroup.com
WWW.ZIrconio.es
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TOGAMA MORE THAN MOSAIC CERAMICA GOMEZ

SERIE-COLLEZIONE POOL SPA WELLNESS SERIE-COLLEZIONE KYOTO
togama@togama.com - www.tcgama.com ventas@oneker.com - export@oneker.com
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Showroom

UNICER
SERIE-COLLEZIONE BOSTON
comercial@unicer.com
Www.unicer.com
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STN CERAMICA TECHLAM®
SERIE HEXAGON - COLLEZIONE REVESTIMIENTO STYLJET SERIE NATURA COLLECTION
stnceramica@stnceramica.es - www.stnceramica.es techlam@levantina.es - www.levantina.es
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EL MOLINO CERAMICAS LAND PORCELANICO
SERIE MEMORY JET COLLEZIONE MATTER
elmolinc@elmolino.es - www.elmolino.es land@landporcelanico.com - www.landporcelanico.com

OSET

SERIE RISCO - MATTER TENDENCIAS
oset@oset.es

www.oset.es
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Showroom

KERABEN CERAMICAS APARICI
SERIE MOMA - MATTER NEW YORK SERIE-MATTER MOVING NATURAL
keraben@kerabengrupo.com - www.kerabengrupo.com ceramicas@aparicl.com - www.aparici.com

TAU CERAMICA
SERIE GRAFITI - MATTER OLIMPIA

tau@tauceramica.com
www.tauceramica.com
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APPLICAZIONE MOBILE DI TILE

OF SPAIN PER CERSAIE 2013

L Ap

CERSAIE 13

EEFTEMDER 1 - 37

CERSAIET

Hn THT DT TON Y B SFAA L LTS

Uno strumento utile per il visitatore dei prodotti spagnoli a Cersaie 2013.

In occasione della prossima edizione de-
lla fiera Cersaie, sara disponibile la nuova
applicazione digitale per smartphone e ta-
blet (iPhone e Android) di Tile of Spain che
mette a disposizione del pubblico professio-
nale e non il catalogo e le novita di tutte le
imprese che partecipano alla fiera, insieme
a informazioni sul settore e sulla rassegna.
Considerato Il successo che nell’anno pas-
sato ha ottenuto questa applicazione gratui-
ta, si & pensato di non distribuire il catalogo
cartaceo e di sostituirlo con uno strumento
digitale che risponda alle esigenze attuali di
sostenibilita, di design e di accessibilita alle
informazioni.

{

L'applicazione CERSAIE'13 vuole essere
uno strumento utile che aiuti a pianificare le
visita per chi partecipa alla fiera, con una for-
ma efficace e semplice. Il download dell’app
e gratuito ed e disponibile per iPad, iPhone
e telefoni cellulari Android tramite App store
o su Play store di Android Market. L'app e
accessibile anche sul microsito http://www.
spaintiles.info/cersaie.

In questa nuova edizione, |'applicazione si
presenta con una nuova interfaccia molto

22
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moderna e in accordo con |l restyling del
marchio Tile of Spain. ASCER con |'appoggio
di ICEX- Espana, Exportacion, Inversiones,
ha creato un design molto contemporaneo
che mette in luce le caratteristiche di qualita
e innovazione che sono specifiche della ce-
ramica spagnola.

Senza dubbio, l'iniziativa avra ancora una
buona accoglienza tra i visitatori della fiera
italiana, considerato |'accesso facile e intui-
tivo che permette di raccogliere tutte le in-
formazioni sugli espositori spagnoli present|
a Cersale (novita di prodotto, immagini, ubi-
cazione dello stand, informazioni di contatto,
mappe). Attraverso appositi filtri e possibile
fare ricerche sulle imprese per nome, settore
e padiglione, insieme alla possibilita di con-
dividere informazioni in rete o per mezzo di
posta elettronica.

Alcune delle utilita di Cersaie'13 app sono:

- Elenco delle imprese: permetie di navi-
gare per |'elenco, in ordine alfabetico o
per settore.

- Ricerca rapida per nome dell'impresa.

- Selezione delle imprese preferite per rea-
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lizzare con comodo un elenco e organiz-
Zare |a visita alla fiera.

- Navigare per i padiglioni: con la funzione
mappa si localizzano rapidamente | pa-
diglioni e gli stand

- Scheda dell'impresa: raccoglie tutte le in-
formazioni sulle novita, ubicazione nella
fiera, informazioni di contatto in Spagna
e In [talla che si possono archiviare di-
rettamente nell'agenda, effettuare una
chiamata telefonica o inviare un’e-mail.

- Immagini: toeccando le Immagini, si posso-
no aprire a schermo intero, si accede ai dati
della serie e vengono forniti altri dettagli.

CERSAIE 2013

La trentunesima edizione della fiera CERSAIE
2013, che si tiene dal 23 al 27 settembre a
Bologna in ltalia, vedra la partecipazione delle
imprese del settore ceramico spagnolo, sa-
nitari e industria ausiliaria incluse. Cersaie &
la maggiore vetrina internazionale del Setto-
re Ceramico e dell’Arredo Bagno e accoglie
| professionisti della distribuzione, architetti e
interior designer, grandi gruppi che sl occu-
pano di esposizione e societa di costruzioni
provenienti dai cingue continenti m



NOVITA’ DA TILE OF SPAIN

RIVESTIMENTI CERAMICI:
COSTRUIRE IN MODO SOSTENIBILE

L'industria spagnola di piastrelle ceramiche per pavimenti e rivesti-
menti, ha creato il sito web www.spaintiles.info/eco per far conoscere
la ceramica come materiale perfettamente idoneo all'architettura sos-
tenibile, attraverso esempi di progetti ecocompatibili, divulgando stu-
di che derivano da specifiche ricerche e sviluppi tecnologici di settore
e presentando le ultime innovazioni sulla ceramica per la sostenibili-
ta. Pavimenti e rivestimenti ceramici sono un alternativa sostenibile
per la costruzione, come dimostra ['Analisi del Ciclo di Vita settoriale
(ACV), grazie alle proprieta intrinseche del materiale e ai nuovi sviluppi
nell’applicazione m
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www.spaintiles.info/eco

TILE OF SPAIN BRILLA
IN RUSSIA E STATI UNITI

In due tra le piu importanti fiere del panorama internazionale, Tile of
Spain ha mostrato in anteprima la nuova campagna immagine Distinc-
tively Unigue allestendo completamente con il colore oro | padiglion
spagnoli. Tra il 16 e il 19 aprile il settore ceramico ha partecipato, con
una rappresentanza di 40 imprese associate ad ASCER, al Padiglio-

ne Ufficiale Spagnolo che ICEX ha organizzato nella fiera moscovita
di materiali da costruzione MOSBUILD. Tra le attivita promozionali,
hanno spiccato la conferenza stampa internazionale destinata ai me-
dia specializzati russi e la cerimonia di consegna del diploma per |l
riconoscimento del lavoro di distribuzione di Tile of Spain nel paese.

Dopo questo evento, ha avuto luogo nella citta nordamericana di At-
lanta (Georgia) |a fiera COVERINGS 2013, dal 29 aprile al 2 di maggio.
In questa edizione, | partecipanti del settore del rivestimenti ceramici
sono stati molio numerosi con 31 imprese ceramiche associate su
44 partecipanti. COVERINGS e la principale rassegna sui rivestimenti
ceramici e lapidel degli Stati UNITI, mercato che in questo momento
e al settimo posto come importanza per la ceramica spagnola a livello
iInternazionale. Tra le attivita promozionali organizzate in fiera, ha pri-
meggiato la conferenza stampa destinata ai media specializzati ame-
ricani e la diffusione di un catalogo che pubblica le principali novita
delle imprese ceramiche m

PROSSIMI EVENTI

Come d'abitudine negli ultimi anni, il secondo semestre del 2013 sara
connotato da molteplici attivita promozionali a livello internazionale orga-
nizzate da ASCER e Tile of Spain in tutto il mondo, specialmente in quei
paesi con un mercato in forte crescita potenziale.

FIERE INTERNAZIONALI

Quasi un centinaio di aziende spagnole del settore ceramico hanno assi-
curato la partecipazione collettiva organizzata da ASCER a Cersaie (Bo-
logna dal 23 al 27 settembre) a costituire il piu ampio gruppo straniero
presente nella fiera.

Per il guinto anno consecutivo, ASCER organizza una Fiera di Parteci-
pazione in Gruppo alla rassegna Ace Tech Mumbal (Mumbai, dal 10 al
20 ottobre), mercato nel quale la Spagna & il primo fornitore eurcpeo di

ceramica. Ace Tech e la principale fiera di architettura, costruzione e in-
gegneria dell'lndia e ha cinque edizioni annuali localizzate neil principal
centri economici del paese.

Come ultimo evento, verra organizzata a novembre la partecipazione
spagnola per la 337 edizione della fiera The Big 5 2013. La fiera € un
evento molto importante tenuto nel Golfo Persico per tutti | settori della
costruzione e rappresenta un polo di attrazione per | visitaton provenienti
dal Medio Criente.

SEMINARI

ASCER, con I'appoggio di ICEX e in coordinamento con la Cficina Co-
mercial de Espana, in ciascun paese organizza una serie di seminan di
immagine per il settore spagnolo di piastrelle, rivestimenti e pavimenti ce-
ramici con orientamento al settore della vendita. Di recente sono stati tenuti
seminari negl Stati Uniti e in Russia ed & previsto di proseguire con Il pro-
gramma di seminari in altri mercati chiave come Germania e Regno Unito m
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va TILESPAINAWARD

architettura / interior design

www.tileofspainawards.com

[ GIURIA ] DODICESIMA EDIZIONE
Matthias Sauerbruch | PREMI ]
Jodo Luis Carrilho da Graca Architettura: 17.000 euros

Luca Molinari Interior Design: 17.000 euros

Manuel Gallego Degree Project: 5.000 euros

lgnacio Garcia Pedrosa

Tomas Alonso [ ANNUNCIO DEI VINCITORI |

Ramadn Monfort 29 Ottobre 2013

Organizzate da: ASEMEE“M =E Promaosso da: ﬂ‘ ‘
e | o PR vadafane

[ INFORMAZ ONE: | ASCER (Spanish Ceramic Tile Manufacturers’ Association)
Ginjols, 3 - 12003 Castellon {Spain) - Tel.: +34 964 72 72 oo - E-mail: premios@ascer.es



