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Editorial

Revestimientos ceramicos para todos los publicos

El ciclo economico en el que vivimos nos ha hecho replantear muchas de nuestras ac-
tuaciones. La arquitectura esta cambiando y se esta renovando tanto en imagen como
en ideas y es en los revestimientos ceramicos donde encuentra una mayor diversidad
de respuestas.

En esta edicion de Ceraspana, vemos como la ceramica es un material que responde
tanto a aquellas demandas que exigen exclusividad y personificacion como a aguellas
que necesitan simples soluciones pero que reunen calidad, disefio y economia. Puede
que estemos ante el material mas versatil tanto estéticamente como sociclogicamente,
el cual considera igual de importante todo proyecto a plantear, respondiendo con una
variedad infinita de soluciones. Un material peculiarmente unico.

En esta publicacion se refleja el sentimiento cercano que muchos consumidores de
ceramica espafola tienen hacia este sector tan nuestro. Como bien expresa el reco-
nocido arguitecto navarro Francisco Mangado: “un sector que investiga, que innova,
que trabaja duro y cree en su producto”. Este entusiasmo de la comunidad ceramica va
siendo entendido por todo el mundo vy valorado en todos los ambitos de la sociedad.

Como vemos en Ceraspania 31, Tile of Spain sigue trabajando duro para conseguir que
la ceramica espanola ocupe el puesto que se merece entre el publico mas exigente,
desde los mas altos evaluadores a los pequenios empresarios. Apuesta por la innova-
cion y la personificacion sin olvidar su constante contribucion a la sostenibilidad indus-
trial, constructiva y social m
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EL NUEVO VINTAGE
CON CERAMICA

L as modas cambian, se reciclan, visualizan y como no, retoman estilos del pasado. Es bien sabido que dos mundos tan
opuestos como la economia y la moda, comparten una caracteristica comun, son ciclicos. En diseno tambien se siguen
los dictados de la moda y como no, en decoracion con ceramica también se sigue esta estela, recuperando tendencias y
revalorizando lo pasado.

Peronda, Pavimento: Serie FS - Coleccion FS Faenza N + FS Manises B / Revestimiento: Serie Foresta - Coleccion Antigua T
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Ceramicas del Foix, Serie Green Living - Coleccion Porcelain Tiles




Vives, Serie Lovestone / Wallstone

del autor pero que auna la primera calidad
de sus materiales. Refleja la personalidad de
un consumidor auténtico con un estilo que
destaca por su clase y su gusto creativo que
busca el detalle.

Gracias a las tecnicas con las que cuenta la
industria ceramica, es posible tener en cual-
quier revestimiento una imagen o un estam-
pado particular, cosechando nuestro propio
estilo vintage: el pop de los 70, el glamour de
los 50, la locura del burlesgue o el swing de
los anos 20. Todo vale.

La impresion digital sobre baldosas cerami-
cas permite fabricar piezas ceramicas singu-
lares y concretas a la vez que se mantienen
las propiedades resistentes de la ceramica.
Ademas, la serigrafia permite imprimir varias
tintas, elegir el color del esmalte y de |la de-
coracion, asi como que el acabado superfi-
cial sea brillante o0 mate.

La impresion digital sobre
baldosas ceramicas
permite fabricar piezas
ceramicas singulares y
concretas.

Existe la oportunidad de
metalizar las baldosas
ceramicas, creando puntos
de atencion o piezas que
llegan ser pequenas joyas.
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Gracias a las técnicas

con las que cuenta la
iIndustria ceramica, es
posible tener en cualquier
revestimiento una imagen
o0 un estampado particular,
cosechando nuestro propio
estilo vintage: el pop de los
70, el glamour de los 50, la
locura del burlesque o el
swing de los anos 20.

Todo vale.

Se pueden personificar paneles a partir de
imagenes consiguiendo una definicion gra-
fica y cromatica con tanta calidad que a pri-
mera vista, parece imposible distinguir entre
0 real v lo ficticio.

A parte de estas posibilidades de creacion
artistica personalizada, existe |la oportunidad
de metalizar |as baldosas ceramicas, crean-
do puntos de atencion o piezas gue llegan
ser pequenas joyas. Para la metalizacion de
utilizan cabinas de vaporizacion de metales
gue se depositan sobre la pieza ceramica
dandole un acabado metalico con mayor o
menos brillo en funcion de la superficie de
la pleza ceramica, y asi obtener desde los
efectos mas espejados hasta distintas inten-

sidades de brillo mate.

Y no quedan aqui la versatilidad de los aca-
bados con revestimientos ceramicos sino
gue podemos conseguir texturas y volume-
nes gue hacen posible la creacion de ese

ambiente pasado que mas nos identifica.

Todos estos recursos se utilizan para crear
ambientes donde las piezas son unicas co-
bran protagonismo vy los espacios son disefia-
dos con personalidad exhibiendo vestigios del
ayer pero incorporando togues muy actuales m
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CERAMICA SOCIAL

La situacion economica actual nos ha he-
cho reflexionar sobre nosotros mismos,
cuales han sido nuestros errores y como
poder solucionarlos. Se ha actuado desde
todas las corrientes politicas, economicas,
filosoficas o sociales ¥y como no, desde |a
arquitectura. El ser humano obviamente, co-
mete errores pero es capaz de aprender de
ellos y buscar las soluciones y alternativas
mas adecuadas para avanzar. Basicamen-
te es lo que llamamos evolucion de pensa-
miento v con ello, de la forma de actuar. En
este contexto, surgic el protagonismo de la
expresion arguitectura social, gue hoy en dia,
tiene un sentido muy diferente al de apenas
hace unos anos.

En la decada pasada, la arquitectura social
estaba simplemente ligada a la creacion de
viviendas de interés social, que como en tanto
otros casos, cred una serie de conflictos eco-
nomicos y luchas de intereses. Realmente, la
arguitectura social es un termino multidiscipli-
nario relacionado con las Ciencias Sociales,
Ciencias Politicas y la Arguitectura gue se
enfoca principalmente en la relacion entre |las
personas con su entorno sin importar su ori-
gen u orientacion. Concretamente en el am-
bito de la arquitectura este termino reflexiona
tedcricamente sobre la importancia de hacer
una arguitectura que afecte a una sociedad o
epoca determinada de un modo gue mejore
sus condiciones. En la actualidad existe un
gran interés por conocer e intentar resolver
0 mejorar la arqguitectura proyectada por y
para todos en el pasado, consiguiendo hacer
grandes ejemplos adecuados a las necesida-
des reales y dignos de ser comentados como
grandes modelos arquitectonicos. Los revesti-
mientos ceramicos son ampliamente elegidos
en este deseo de proyectar una argquitectura
templada, acorde con las necesidades de la
sociedad pero con ganas de disenar grandes
obras sin recurrir a fondos desorbitados.

La ceramica puede aportar un sinfin de
acabados vy unas caracteristicas técnicas
iInsuperables dentro de un proyecto con un
presupuesto ajustado. El sector ademas se
compromete con el medioambiente, se im-
plica en politicas responsables y sociales y

En la década pasada, la
arquitectura social estaba
simplemente ligada a la
creacion de viviendas de
interés social, que como
en tanto otros casos, creod
una serie de conflictos
econémicos y luchas de
intereses.

Viviendas de alquiler en Gojar, Granada
de Elisa Valero. Revestimiento de
fachada y cubierta con pieza ceramica
ondulada brillante de dimensiones
80x40 cm. by Decorativa.

ademas promueve un proceso de fabricacion
sostenible. Con todo ello consigue que asi-
duamente, se identifigue la ceramica con la
consiruccion sustentable. En definitiva, es
un material que tanto por sus caracteristicas
fecnicas y econémicas como por sus posibi-
lidades estéticas y sus politicas sectoriales,
lo hacen ideal a la hora de llevar a la realidad
proyectos enfocados a la sociedad. Lo po-
driamos nombrar con la simple locucion de
Ceramica social en la que dispondriamos de
un numero de proyectos gue consiguen so-
luciones simples pero gque paradéjicamente,
necesitan de una labor y un estudio complejo.
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Para poder entender mejor esta ‘forma de
hacer las cosas’ mostraremos varias obras
que destacan por su excelente ejecucion, su
innovador disefo y que ademas aunan con-
tencion economica con buena resolucion
arquitectonica.

Inevitablemente, las personas somos sensi-
bles al entorno donde habitamos. Es el ser
humano es guien se encarga de crear los
espacios y entornos que vivimos v, si estos
aglutinan buenas caracteristicas ambien-
tales y estéticas, las personas se sentiran
afortunadas, de lo contrario, se sentiran in-
comodas y querran marcharse.

Muy consciente de esta idea es el edificio
111 de estudio Flores&Prats que se encuen-
tra en una situacion periférica, en un espacio
muy ablerto. Por ello se penso como idea
inicial dar a sus habitantes un patio que
diera una primera escala comunitaria, con
la que enfrentarse a ese gran vacio. El es-
pacio interior de la manzana se convierte
asi en una plaza semipublica, fundamental
para la vida del edificio: todos los habitantes
acceden desde la calle por este centro de
manzana, un lugar de encuentros y cruces.
Tratandose de vivienda social, de dimen-
siones reducidas, el proyecto propone una
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extension de estas viviendas en una serie
de espacios intermedios gue hacen que la
vivienda no se limite solamente al espacio
interior de la misma, sino gque se extienda
mucho mas alla de su superficie interior. Es-
tos espacios en plaza central tanto la fuente
como las barandillas se cubrieron con azule-
jos de tres colores distintos, colocados muy
cuidadosamente para perseguir las siluetas
curvas de estos elementos. Son de acabado
brillante y vivos colores, concentrandose en
ellos una exuberante aparicion de color en
el interior de esta manzana del111 viviendas.

Los revestimientos
ceramicos son elegidos
a la hora de proyectar
una arquitectura
templada, acorde con

las necesidades de la
sociedad pero con ganas
de disenar grandes obras
sin recurrir a fondos
desorbitados.
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Otro gran ejemplo de esta arquitectura so-
cial con ceramica es el edificio de viviendas
de alquiler en Gojar de Elisa Valero Ramos.
Este proyecto, consigue crear conciencia en
el ciudadano sobre la importancia de la ar-
quitectura como herramienta esencial en la
solucion vy desarrollo de ciudad, atendiendo
problemas de ambiente, disefio y urbanis-
mo. El edificio se construye ocupando el
total del suelo tras la cesion de una parte al
Ayuntamiento, consolidando la esquina de la
manzana con una pieza compacta cerami-
ca. Esta obra se ha proyectado y construido
con criterios de economia y racionalidad, no
solo en la ejecucion sino en el mantenimien-
to. Todo el edificio, tanto las fachadas como
la cubierta, se reviste con una pieza de gres
de alta temperatura bicoccion 1220 grados
esmaltado en blanco sierra nevada. La pieza
con la que se ha modulado todo el edificio
esta atravesada por alveolos que, por medio
de grapas ocultas, se ancla a la fachada.

Aparte de viviendas dentro de este tipo de
arquitectura, encontramos tambien ejemplos
de pequefias obras centros educativos pero
de gran alcance. Es el caso de la ampliacion
del Centro de Educacion Infantil Nuestra Se-
fora del Belen de Ruben Dario Arguitectos,
una exquisita obra revestida con un azulejo

A la izquierda, Edificio 111 de Flores y Prats arquitectos. Revestimiento ceramico con azulejos esmaltados en diferentes colores . Fotografia de Alex Garcia. A la derecha, ampliacion del Centro de Educacion Infantil N
5" de Belen en Zafra (Badajoz) de Rubeén Dario arquitectos. Revestimiento exterior de Azulejos ceramicos de pasta roja 25 ¥ 40 cm y azulejos esmaltados en amarillo ral 103 {en segunda coccion) de 10x20 cm.

8



vidriado de color amarillo. El color, algo tan
usado en los espacios infantiles y presa de
tantos cliches tanto a nivel cromatico como
en el uso de los materiales, se introduce
sutilmente en el edificio, a traves de las fa-
chadas ceramicas tanto esmaltadas como
sin esmaltar en los dos volumenes que re-
matan los extremos de la edificacion en la
ampliacion. El amarillo vidriado del pe-
queno azulejo colocado a matajuntas y el
rojizo del azulejo bizcochado al natural de
mayor tamafio, contrastan con el blanco
que bafa las distintas piezas con sus di-
ferentes texturas, tanto las antiguas como
las mas nuevas.

Otra gran actuacion de este tipo de obras
es la ampliacion del Centro de Educacion
Permanente para Adultos "Los Llanos"” de
Albacete de Matos-Castillo Arguitectos. En
este caso la ceramica se utiliza tanto interior
como exteriormente otorgan a una obra de
presupuesto muy ajustado, unas caracteris-
ticas estéticas resaltables. Interiormente, el
azul de la planta baja da continuidad al color
del zocalo exterior. El vestibulo interior de
mas de doce metros de altura, se materializa
en un gran mural ceramico de gres esmalta-
do gue desintegra ese azul hacia el blanco a
medida que asciende hacia la luz. El disefio
de la pieza ceramica busca dar corporeidad
material a los planos que con ella se cons-
truyen. Su relieve curvado modula unos pa-
ramentos gue dejan de ser planos vy vibran
de forma especial con el cambio de luz.

Finalmente, presentamos otra gran obra so-
cial y consciente de la idea de la obligacion
de dotarla de identidad publica sin caer en la
monumentalidad. Es el Centro de dia y acti-
vidades comunitarias de Flexo Arguitectura.

El Centro se situa en un area residencial de
caracteristicas suburbanas, en &l limite entre
el tejido urbano y la periferia de la ciudad
de Palma. La propuesta, parte de |la idea de
consolidar el caracter institucional del cen-
tro unificando todos los elementos de fa-
chada revistiendolos con azulejo ceramico
blanco y haciendo publicos los tres metros
de separacion a la calle. Otra de las bases
del proyecto fue estimular los usos colecti-
Vos, organizando el programa en una sola
planta, alrededor de un jardin. Frente a una
gran limitacion economica, se responde con
una combinacion de materiales y técnicas
locales con Industriales donde la ceramica
juega un papel fundamental tanto en el inte-
rior como en el exterior.
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C.E.PA. Los Lianos en Albacete de Matos-Castillo Arguitectos. Zocalo exterior y vestibulo con revestimiento ondulado ceramico de gres

esmaltado azul ¥ blanco.

Centro de Dia y Actividades Comunitarias de Flexo Arquitectura. Revestimiento fachada e interior de Ceramica Alcora blanco 10x20 cm.

En todos estos proyectos de arquitectura social vemos
como la ceramica ayuda a que el ser humano pueda
sentirse feliz en un entorno alejado de la naturaleza.

Todas estas obras son conscientes de que el
ser humano tiene la capacidad de apropiarse
del entorno, sentirse orgulloso de &l o al contra-
rio, sentir frustracion, inseguridad y desapego
por el espacio que le ha tocado vivir. Sin embar-
go, en todos estos proyectos de arquitectura

soclal, todos nos sentimos muy orgullosos del
trabajo conseguido. Tanto aguellos que disfru-
tan de esos espacios como los que los obser-
vamos desde fuera, vemos como la ceramica
ayuda a gue el ser humano pueda sentirse feliz
en un entorno alejado de la naturalezam

. 4. ~'
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TILE OF SPAIN:
DISTINCTIVELY UNIQUE

Tile of Spain ha disefnado una nueva cam-
pafia de imagen y publicidad de carac-
ter mas global y enfocada a la exclusividad
de los revestimientos ceramicos espanoles.
Su presentacion oficial se hizo en |la pasada
edicion de Cevisama frente a mas de 200
periodistas Internacionales en una rueda
de prensa. Actualmente esta presente en
elementos publicitarios y promocionales a
nivel internacional siendo utilizada como
imagen en distintas apariciones feriales y
encuentros sectoriales en paises tales como
EEUU, Rusia, Alemania, Reino Unido, Fran-
cia, Italia o India.

Como base de la estrategia de comunica-
cion, la campafia publicitaria es uno de los
pilares del plan de promocién de Tile of
Spain, gue define el posicionamiento del re-
vestimiento ceramico espafol a nivel mun-
dial. La nueva imagen refuerza la identifica-
cion del producto ceramico espafnol con la
singularidad, asociandolo con los valores de
personalizacion, versatilidad, disefio e inno-
vacion. Elegir ceramica espafiola es sinoni-
mo de distincion y calidad, y eso es lo que
se ha querido comunicar al mercado exterior
a traves de esta imagen impactante que
auna tradicion y modernidad con un mensa-
je contundente: Distinctively Unigue.

El lema “Distinctively Unique” eleva el reves-
fimiento ceramico espanol a ser un elemento
diferenciador escogiendo, el color oro, tan
actual como tradicional, como medio para
aportar la idea de exclusividad. Este tono
ofrece el codigo de "unico”™ y “exclusivo”
asociandolo a calidad y distincion. El secre-
to de la campana ha sido tanto elegir el color
como saber dosificar este codigo sin llegar
a abusar de él. La huella digital impresa en
la pieza ceramica muestra la capacidad de
la industria para personalizar cada producto
en funcion de las necesidades de cada mer-
cado, segmento y consumidor. El producto
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La nueva campana de imagen de Tile of Spain se
identifica con valores como versatilidad, personalizacion,

diseno e innovacion.

Distinctively Unique transmite la capacidad unica de la
iIndustria espanola de plasmar productos diferenciados
para las necesidades de cada cliente.

Tile of Spain: Distinctively Unigue

ceramico espanol es versatil y ofrece alter-
nativas, capacidad tecnologica y flexibilidad
para afrontar cualquier reto o proyecto, con-
siguiendo diferenciarse de la competencia
internacional.

La industria espanola deja su propia huella
en cada solucion, buscando alternativas uni-

cas para lograr satisfacer las necesidades
de cada consumidor sin olvidar la tradicion
de la que vive el sector. Porgue cada pro-
yecto es incomparable y distinto. Cada pro-
yecto merece |la mejor calidad, las dltimas
novedades, las soluciones mas ecologicas vy
la mas alta experiencia. Cada proyecto debe
ser distinctively unigue m
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PROYECTO AUDITORIO DE TEULADA-MORAIRA E FRANCISCO MANGADO

UN PUENTE CERAMICO
ENTRE DOS MUNDOS

La obra de Mangado se coloca entre las grandes aportaciones a la historia de la arquitectura,
Yy suU permanente compromiso con la educacion e investigacion le han hecho merecedor de
diversos galardones y de los mayores reconocimientos internacionales. En el ano 2011 fue
nombrado RIBA International Fellowship, distincion otorgada por el Real Instituto de Arquitec-
tura Britanica y mas recientemente, el pasado mes de febrero, fue nombrado por el Instituto
Americano de Arguitectos (AlA) como AIA Honoray Fellowship, por contribuir de manera sig-

nificativa a la arquitectura y a la sociedad.

Francis-::::n Mangado ha expresado en diver-
sas ocasiones su apoyo al revestimiento
ceramico en la matenalizacion de la arqui-
fectura contemporanea destacando su im-
portancia constructiva, su expresividad y su
facilidad a |la hora de ser aplicado de un modo

e

iInteligente. Asimismo ha destacado en confe-
rencias y escritos el papel determinante que
ha desempenado el sector ceramico en el ma-
yor y mejor conocimiento de las aplicaciones
argquitectonicas de este material. Segun sus
propias palabras es "un sector gue investiga,

que trabaja en colaboracion con los arquitec-
tos y que cree en su producto. Un sector que
ha conseguido gue los arquitectos pensemos
en ceramica, como un material con infinitas
posibilidades”. No son solo palabras que lle-
nan un discurso sino gue este pensamiento




se ve plasmado en diferentes construcciones
ejemplares a lo largo de su carrera.

Comp buen referente arquitectonico, Manga-
do ha desarrollado innumerables proyectos
que destacan por su excepcional ejecucion y
su inmejorable arguitectura. Muchos de es-
tos disefios cuentan con la ceramica como
material estrella a la hora de ejecutarlos. Bien
conocida es su obra del Pabellon Espariol en
la Expo Zaragoza 2008, un enjambre de tu-
bos ceramicos gue rememoraban la idea de
un bosgue de chopos sobre una superficie
de agua, un paisaje tipico de Aragon. Para
ello disefd una estructura capaz de generar
increibles posibilidades desde el punto de
vista de la logica energética vy del compromi-
so medioambiental consiguiendo, ademas,
trasladar a |la arquitectura uno de los espa-
cios mas atractivos, fisica y luminicamente
hablando, al gque podemos enfrentarnos. Por
esta obra recibio el Premio Ceramica ASCER
2008 que resaltaba su inventiva arquitectoni-
ca correspondiendo con el uso arguitectonico
del material ceramico que, en este caso, es-
taba completamente integrado en la concep-
cion del edificio.

En 2017 fue de nuevo galardonado con una
nueva mencion especial de los Premios Ce-
ramica ASCER por su Auditorio en Teulada.
Una obra menos conocida para el publico

Auditorio de Teulada-Moraira. Arquitecto Francisco Mangado. Bevestimiento ceramico. Fotografia de Juan Rodriguez.

general pere igualmente reconocida por los
mas prestigiosos premios. Mangado, intentd
con este proyecto recrear €l lenguaje perma-
nente que se establece entre dos elementos
naturales como son el mar y la montafa a
través de la arquitectura. Para ello reutiliza vy
reinventa un material tan tradicional como la
baldosa ceramica, haciendo de la necesidad
una virtud. En el Auditorio vuelve a dar una
importancia constructiva admirable a |la cera-
mica convirtiendo esta obra en otro exquisito
ejemplo de buena arquitectura con ceramica.
El proyecto de Mangado actua como un

puente de union entre los dos nucleos urba-
nos de Teulada, en la montana, y de Moraira
en la costa, que estando separados fisica-
mente y administrados por el mismo organis-
mo, se consideran parte de un mismo territo-
rio, paisaje y cultura. Estas consideraciones,
junto con las caracteristicas topograficas de
ambos lugares, constituyeron las principales
caracteristicas de referencia del proyecto del
arquitecto.

La parcela que ocupa el nuevo Auditorio de
Teulada-Moraira se localiza en Teulada for-
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mando parte de un nuevo desarrollo urbano
y situandose en el punto mas elevado de
la ciudad. Desde este lugar se distingue la
ciudad de Moraira junto al mar.

Se trata pues de un edificio que, debido a su
singular situacion topografica, es visto desde
ambos nucleos, actuando en clerta manera
como simbolo de una unidad urbana que
aungue no se sustenta en una continuidad
fisica, si lo hace en unas intensidades territo-
riales, paisajisticas y por supuesto, culturales.

Francisco Mangado
destaca el papel
determinante que ha
desempenado el sector
ceramico en el mayor

Yy mejor conocimiento
de sus aplicaciones
arquitectonicas.

Por tanto, el principio seguido por el Audito-
rio es adaptarse a la topografia natural del
terreno, descendiente en la direccion sur-oes-
te, y liberar en su perimetro noreste y sureste
los espacios principales de acceso. Estos se
organizan y orientan buscando de manera
activa las vistas a Moraira y al mar. Aungue &l
programa resulta sencillo en lo que al tipo de
salas y usos de apoyo se refiere, la organiza-
cion y disposicion de piezas sufre una autenti-
ca transformacion geomeétrica y espacial hacia
la fachada sur que, siendo la que se orienta al
mar, se convierte en el elemento mas singular
y con mas contenido del proyecto.

Podemos decir que el edificio es relativamen-
te terso y con formas limpias acabadas en
ceramica cuya configuracion y construccion
siguen las pautas de una gran fachada-es-
pacio. Una fachada profunda, geometrica vy
cuidadosamente esculpida como si de un
diamante ceramico se tratara. Eso si. todo
ello siguiendo las inclinaciones de las dis-
tintas posiciones solares con la intencion
de evitar laincidencia directa de la luz, tan
molesta en esta zona del Mediterraneo.

La parte superior del edificio esta acabado
con baldosas ceramicas, configurando una
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geometria quebrada vy abrupta. La disposicion
de las piezas sufre una transformacion geome-
trica y espacial. Por un lado, recrea una playa

Auditorio de Teulada-Moraira. Arquitecto Francisco Mangado.
Revestimiento ceramico. Fotografia de Roland Halbe.

petrea que, desde la distancia y con su profun-
didad, parece que se funda con &l mar. Y por
la noche esta gran fachada se convierte en un
telon teatral, en la que el faro iluminado alum-
bra los caminos que unen Teulada y Moraira.
Podemos decir que esta fachada lateral
resume formalmente todas las intensidades
desplegadas en el proyecto.

El Auditorio de Teulada fue galardonado en
20117 con el premio internacicnal Chicago
Athenaeum otorgado por el Chicago Athe-
nasum y el European Centre for Architectu-
re Art Design and Urban Studies. Un premio
muy especial ya gue a diferencia de otros,
éste no se concede a un arguitecto, sino a
una obra concreta. Es un modo de recono-
cer la labor en equipo que hay detras de un
proyecto, donde intervienen muchas personal
sin las que seria imposible conseguir tan bue-
nos resultados m
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IBERO
SERIE EVOLUTION

Ibero@iberoceramica.com
www.lberoceramica.com

CERACASA GAYAFORES
SERIE FILITA - COLECCION PIEDRAS NATURALES: PIZARRA SERIE AMBERES
ceracasa@ceracasa.com - Www.ceracasa.com info@gayafores.es - www.gayafores.es
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PORCELANITE DOS DUNE CERAMICA
SERIE- CDLEECIGN 1306 SERIE ANDY - COLECCION EMPHASIS CERAMICS

norcelanite@porcelanite.es - www.porcelanite.es dune@dune.es - comunicaciondune@dune.es - www.dune.es
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SERIE VILLAGE WOOD
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Z|IRCONIO
SERIE-COLECCION CENTER

nirogranite@nirogroup.com
WWW.ZIrconio.es
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TOGAMA MORE THAN MOSAIC CERAMICA GOMEZ

SERIE-COLECCION POOL SPA WELLNESS SERIE-COLECCION KYOTO
togama@togama.com - www.tcgama.com ventas@oneker.com - export@oneker.com
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Showroom

UNICER
SERIE-COLECCION BOSTON
comercial@unicer.com
Www.unicer.com
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STN CERAMICA TECHLAM®
SERIE HEXAGON - COLECCION REVESTIMIENTO STYLJET SERIE NATURA COLLECTION
stnceramica@stnceramica.es - www.stnceramica.es techlam@levantina.es - www.levantina.es
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EL MOLINO CERAMICAS LAND PORCELANICO
SERIE MEMORY JET MATTER COLLECTION
elmolinc@elmolino.es - www.elmolino.es land@landporcelanico.com - www.landporcelanico.com

OSET

SERIE RISCO - COLECCION TENDENCIAS
oset@oset.es

www.oset.es
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Showroom

KERABEN CERAMICAS APARICI
SERIE MOMA - COLECCION NEW YORK SERIE-COLECCION MOVING NATURAL
keraben@kerabengrupo.com - www.kerabengrupo.com ceramicas@aparicl.com - www.aparici.com

TAU CERAMICA
SERIE GRAFIT! - COLECCION QLIMPIA

tau@tauceramica.com
www.tauceramica.com
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APLICACION MOVIL DE TILE

OF SPAIN PARA CERSAIE 2013

L Ap

CERSAIE 13

EEFTEMDER 1 - 37

CERSAIET

Hn THT DT TON Y B SFAA L LTS

Una herramienta util para el visitante de producto espanol y diferenciadora.

Ccm motivo de la proxima edicion de la fe-
ria Cersaie, se ha vuelto a lanzar la nueva
aplicacion digital para smartphones vy table-
tas (iPhone y Android) de Tile of Spian gque
pone a disposicion del publico profesional v
general el catalogo y novedades de todas las
empresas participantes en |la feria ademas de
informacion sobre el sector y del recinto ferial.
Dada la buena acogida que el ano pasado
tuvo la descarga de esta aplicacion gratuita,
se vuelve a prescindir del catalogo en papel
para volcarse en la nueva era digital gue res-
ponde a los nuevos tiempos, donde prima la
sostenibilidad, el disefio vy la accesibilidad.

La aplicacion CERSAIE13 pretende ser una
herramienta util que ayude a planificar a los
asistentes a la feria su visita de una forma efi-
caz y sencilla. La descarga es gratuita y esta
disponible para iPad, iPhone y moviles An-
droid a través del App store y en Play Store de
Android Market. Tambien es accesible desde
el microsite: http://www.spaintiles.info/cersaie

En esta nueva edicion, la aplicacion se pre-
senta con nueva interfaz mas vanguardista
v acorde con el redisefio de |a marca Tile of
Spain. ASCER con el apoyo de IGEX- Espa-

22

p Store
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fia, Exportacion, Inversiones, ha desarrollado
un diseno muy contemporaneo gue reune las
caracteristicas de calidad e innovacion gue
quiere representar la ceramica espafola.

Sin duda, tendra de nuevo una buena aco-
gida en la feria italiana entre los profesiona-
les que se acerguen al recinto ya que de una
forma muy facil e intuitiva se recoge toda la
informacion sobre los expositores espanoles
en la feria (novedades de producto, image-
nes, ubicacion del stand, datos de contactos,
mapas). Ademas incluye utiles filtros para
hacer busquedas de empresas por nombre,
sector vy pabellon e incluso la posibilidad de
compartir informacion en redes sociales o co-
rreo electronico.

(vl

Algunas de las utilidades de Cer
SOn;

- Listado de empresas: permite navegar
por el listado de empresas y filtrarlas al-
fabeticamente y por sector,

- Busqguedas rapidas por nombre de em-
presa.

- Seleccion de empresas favoritas para
confeccionar comodamente una lista y
organizar la visita a feria.
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- Navegar por los pabellones: con la fun-
cion de mapas se localizan rapidamente
los pabellones y los stands en feria.

- Fichas de empresa: recoge toda la infor-
macion sobre novedades, ubicacion en
|la feria, datos de contacto en Espafa e
ltalia que pueden archivarse directamen-
te en la agenda o incluso hacer la llama-
da o enviar un e-mail.

- Imagenes: al pulsar sobre las imagenes
se amplian a pantalla completa y se ac-

ceden a los datos de la serie y demas
detalles.
CERSAIE 2013

La trigésimo primera edicion de la feria CER-
SAIE'2013 que se celebra del 23 al 27 de
septiembre en Bolonia, Italia, contara con la
participacion de empresas del sector cera-
mico espanol -sanitario e industria auxiliar
incluidas- . Cersaie es el mayor escaparate
internacional del Sector Ceramico y del Bafio,
acogiendo a los profesionales de la distribu-
cion, arquitectos y disefiadores de interiores,
empresas de exposicion y las grandes socie-
dades de la construccion provenientes de los
cinco continentes m



NOVEDADES DE TILE OF SPAIN

REVESTIMIENTOS CERAMICOS:
CONSTRUYENDO SOSTENIBILIDAD

La Industria espanola fabricante de azulejos y pavimentos ce-
ramicos lanzo la web www.spaintiles.info/eco para dar a conocer la
capacidad de la ceramica como material para una construccion mas
sostenible, mostrando ejemplos de proyectos sostenibles, divuigando
estudios que se llevan a cabo en |+D, y presentando las ultimas
innovaciones en ceramica para la sostenibilidad. Los azulejos y pavi-
mentos ceramicos son una alternativa sostenible para la edificacion
como gueda patente en el Analisis de Ciclo de Vida sectorial (ACV),
gracias a sus propiedades intrinsecas y a los nuevos desarrollos vy
aplicaciones innovadoras m
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www.spaintiles.info/eco

TILE OF SPAIN DESLUMBRA
EN RUSIA Y EE.UU

Tile of Spain estreno imagen en dos de las ferias mas importantes del
pancrama internacional, aplicando la nueva campana Tile of Spain:
Distinctively Unigue donde el color oro inundaba los respectivos pa-
bellones espafoles. Entre el 16 v 19 de abril, el sector azulejero parti-
cipo con una representacion de 40 empresas miembros de ASCER, en

el Pabellon Oficial Espanol que ICEX organizo en la feria moscovita de
materiales de construccion MOSBUILD. Entre las actividades promo-
cionales, destaco la exitosa rueda de prensa destinada a los medios
especializados rusos y el acto de entrega de diplomas que reconocio
la labor de distribucion de Tile of Spain en el pais.

Tras esta feria, tuvo lugar en la ciudad norteamericana de Atlanta
(Georgia) [a feria COVERINGS 2013, del 29 de abril al 2 de mayo. En
esta edicion, los participantes del sector fabricante de revestimientos
ceramicos fue un afo mas el mas numeroso con 31 empresas azu-
lejeras asociadas de las 44 participantes. COVERINGS es |la principal
feria de revestimientos ceramicos y péetreos de Estados Unidos, mer-
cado que es, en estos momentos, el septimo en importancia para la
ceramica espanola a nivel internacional. Entre las actividades promo-
cionales que se organizaron sobresalio la rueda de prensa destinada
a los medios especializados americanos vy la difusion de un catalogo
que publicaba las principales novedades de las empresas m

PROXIMOS EVENTOS

Como viene siendo habitual en los ultimos anos, el segundo semestre
del ano viene cargado con distintas actividades de promocion interna-
cional de ASCER vy Tile of Spain a lo largo del mundo, especialmente
en aguellos paises con un potencial de crecimiento muy elevado.

FERIAS INTERNACIONALES

Cerca de cien empresas del sector ceramico espafol compondran la
participacion agrupada organizada por ASCER en Cersaie (Bolonia,
del 23 al 27 de septiembre), componiendo la mayor participacion fo-
ranea de |la feria.

Por guinto ano consecutivo, ASCER organiza una Feria de Participa-
cion Agrupada en la feria Ace Tech Mumbal (Mumbai, del 10 al 20 de
octubre), mercado en el cual Espana es el primer proveedor europeo

de ceramica. ACE TECH es la principal feria de arqguitectura, cons-
fruccion e Ingenieria de India, y cuenta con cinco ediciones anuales
localizadas en los principales centros economicos del pais.

Por ultimo, se organizara en noviembre |la participacion espafola en la
337 edicion de la feria The Big 5 2013. Esta feria es el evento mas des-
tacable del Golfo Persico, dentro de los sectores de la construccion y
edificacion, siendo un foco de atraccion de visitantes de Oriente Medio.

SEMINARIOS

ASCER, con el apoyo del ICEX vy en coordinacién con la Oficina Co-
mercial de Espana en cada pais organiza una serie de seminarios de
imagen pais del sector espanol de baldosas, azulejos y pavimentos
ceramicos orientado al canal de la prescripcion. Recientemente se
han celebrado seminarios en EE.UU v en Rusia y se tiene previsto
continuar con el programa de seminarios en otros mercados clave
como Alemania y Beino Unido m
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MPREMIOSCERAMICA

arguitectura / interiorismo

www.premiosceramica.com

[ JURADO ]

Matthias Sauerbruch

Jodo Luis Carrilho da Graga
Luca Molinari

Manuel Gallego

lenacio Garcia Pedrosa
Tomas Alonso

Raman Maonfort

ASCER
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Organiza:

DUODECIMA EDICION

| PREMIOS |

Argquitectura: 17.000 euros
Interiorismo: 17.000 euros

Proyecto Fin de Carrera: 5.000 euros

[ ENTREGA ]
29 octubre 2013
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Auboridad Portanrie & Waboacla

[ ENVIO DOCUMENTACION °~ ASCER (Asociacién Espafnola de Fabricantes de Azulejos y Pavimentos Cerdmicos)
Ginjols, 3 - 12003 Castellon - Tel.: 964 72 72 oo - E-mail: premios@ascer.es



