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Leitartikel

Schonheit und Bewusstsein

Unsere Umwelt und unsere Gesellschaft sind sehr wichtig fur uns, deshalb achten
wir Immer mehr darauf, wie wir unsere Ressourcen managen und welche Auswirkun-
gen unsere Entscheidungen haben. In dieser Zeit, in der jede einzelne Entscheidung
zahlt, unterstreicht die spanische Keramikindustrie den Respekt als Wert einer Bran-
che, die sich fur die Umwelt, das Material, die Mitarbeiter und ihre Kunden einsetzt.

Diese Realitat kommt auch bel den Irends bei Keramikoberflachen zum Aus-
druck, die fur 2025 vorgestellt werden. Denn Bewusstsein fuhrt zu Schonheit und
ein Produkt kann nur dann schon sein, wenn es In jeder Hinsicht Respekt aufweist.

In einer Welt, in der die Spielregeln standig neu festgelegt werden, sind Keramik-
produkte nicht nur eine asthetische Option, sondern sie sind eine bestandige und na-
chhaltige Losung fur die verschiedensten Bereiche und Oberflachen, da sie sich mit in-
novativen Formaten an neue Verwendungsmoglichkeiten anpassen. Dies konnten wir
auf der Cersaie sehen, bei der wir feststellten, wie unsere Wohnbereiche von riesigen
Formaten erobert werden, schon lange nicht mehr nur auf Boden, sondern auch bel
Arbeits- und Abdeckflachen. Auch in dem neuen monografischen Projektband ,,Cera-
mic. The outer layer of Architecture 03 kommt diese Tatsache zum Ausdruck, denn
darin wird aufgezeigt, wie man mit Keramikprodukten wunderschone und respektvolle
Bereiche und Gebaude entwerfen und errichten kann, die dauerhaft und umweltfre-
undlich sind.

Als Knotenpunkt zwischen Asthetik, Funktionalitdt und Nachhaltigkeit stellt sich
die spanische Keramikindustrie der Herausforderung, sich an die neuen Realitaten
anzupassen, und positioniert sich als intelligente und bewusste Entscheidung, wobel
sie aufzeigt dass Schonheit und Bewusstsein miteinander vereinbar sind =

Ceraspana in digitaler version: http://library.tileofspain.com

LESERSERVICE

Sie kdnnen die Fachzeitschrift und den monatlichen Newsletter von

Tile of Spain Uber https://library.tileofspain.com/subscription

Weitere Informationen uber die in Ceraspana aufgefuhrten Unternehmen

erhalten Sie bei ASCER: ceraspana@ascer.es oder auf der Website
www.tileofspain.com
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ENTDECKEN SIE DIE TRENDS
BEI KERAMIKOBERFLACHEN
FUR 2025

Keramische Fliesen und Platten gehoren zu den Materialien fur den Wohnungsbau, die den Stil
eines Bereichs am meisten pragen konnen. Aufgrund der vielfaltigen Nutzungsmoglichkeiten und
der Fahigkeit, Ausfuhrungen, Farben, Formate und GroBen aller Art leicht nachzubilden, leisten
keramische Fliesen und Platten einen ausgezeichneten Beitrag zum zeitgenossischen Design.

le aus dem jungsten Bericht Uber die

Trends bel Keramikoberflachen hervor-
geht, den das Observatorium fur Keramik-
fliesentendenzen (OTC) des spanischen Ins-
tituts fur Keramiktechnologie (ITC) jedes Jahr
erstellt, ist eine der wichtigsten Grundlagen
fur die neuen Tendenzen die Sorge der Ge-
sellschaft um Klima und Umweltschutz. Die
Trends bel den Keramikoberflachen spiegeln
den tiefllegenden Wunsch nach LOsungen
wider, In denen die Natur enthalten ist. Dabel
steht vor allem die Bedeutung der Erholung
und Verjungung mithilfe der Entwicklung In-
Klusiver Produkte Im Vordergrund, die fur
alle Generationen und vielfaltige Fahigkeiten
Interessant sind, mit erdigen und elementa-
ren Texturen, antiken Symbolen und futuristi-
schen Glucksbringern.
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Daruber hinaus gewinnt auch die sogenannte
ointelligente Einfachheit® an Bedeutung, da
damit interaktive Prozesse und Aktualisierun-
gen von zunehmender Bedeutung unterstutzt
werden, mit dem Ziel, Abfallstoffe zu reduzie-
ren, die Effizienz zu optimieren und die Le-
bensdauer der Produkte zu verlangern.
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n diesem Zusammenhang werden vier De-
Korations- und Designlinien fur Keramikober-
flachen im Jahr 2025 vorgestellt, die vom
Observatorium flar Wohntendenzen ausge-
arbeitet wurden.




GEO - PRIMALISM

Mit diesem Trend wird auf eine Ruckkehr zum Ursprung unter Berlicksichtigung der Geologie und der primitiven Zeitalter im Gegen-
satz zur Klimakrise gesetzt. Die uralte Asthetik kommt Uber Fliesen zum Ausdruck, die an natlrlichen und texturierten Materialien
iInspiriert sind, mit organischen Mustern und erdigen Farbtonen. Damit soll eine tiefgehende Verbindung mit der Natur heraufbe-
schworen werden, sodass harmonische und ruhige Ambiente entstehen.
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ORGANIC - ESSENCE

Mit diesem Trend wird der Minimalismus neu definiert, bel dem Natur und mo-
derner Komfort miteinander verschmelzen. Die Fliesen stellen warmes Holz und
Naturstein dar und die einfachen Muster bringen Ursprungliches mit Erlesenheit
in Einklang. Erdfarben und zartes Grun bilden zusammen mit WeiB- und rotli-
chen Grautdnen ruhige und elegante Atmospharen mit funktionellen Designs.

:.I?s !i?ifil!lliliili ll
1 . | e o — 5
l . -

10

06. REALONDA. Kollektion Fluted.

07. UNDEFASA. Kollektion Legacy.

08. KERABEN. Kollektion Masaya.

09. AB (Azulejos Benadresa). Kollektion Dorstone.
10. BESTILE. Serie Midway.
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ULTRA - DYNAMIC

Bei diesem Trend werden Retro-Stilarten mit Digitaldesign vermischt. Intensive Farbtone und kunsthandwerkliche Formen werden
mit Keramikausfuhrungen kombiniert, die an technologischen Materialien und innovativen Effekten inspiriert sind. Damit konnen
dynamische Bereiche geschaffen werden. Fur die Retro- und Digitaltone werden Primarfarben, Violett- und Pinktone verwendet,

um eine lebhafte und moderne Optik zu erzielen.
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11. UANTIC COLONIAL. Kollektion Geo.

12. DECOCER. Kollektion Mikado Wall.

13. CEVICA. Kollektion Harmony.

14. EL BARCO. Serie Pop.

15. HARMONY. Kollektion Kerala by Teresa Sapey.
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EXTRA - ORDINARY

Dieser Trend ist auf subtile Austfuhrungen und nachhaltige Materialien mit we-
nig glanzenden Metallen ausgerichtet, die dem Produkt Eleganz verleihen.
Aus der Kombination von Transparenz, verchromten Ausfuhrungen und dun-
klen Farbtonen wie Schwarz und Asche entsteht eine spezielle Erlesenheit,
die fUr ein zeitgenossisches und wohnliches Flair sorgen.
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16. GRESPANIA. Serie Santorini.

17. BALDOCER. Kollektion Mineral.

18. PORCELANOSA. Serie XLIGHT Kollektion Liem Grey.

19. IBERO. Serie Stellar - Kollektion Patagonia Concept
White Digital Soft.

20. ARCANA CERAMICA. Kollektion Spuma.
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RESPEKT:
DIE GEHEIME ZUTAT

,D0as Wesentliche ist fur die Augen unsichtbar*
— Antoine de Saint-Exupery

Auf den ersten Blick konnte man meinen, dass zwischen einer Fliese, die in der Europaischen Union
hergestellt wurde, und einer Fliese von auBBerhalb Europas keine grof3en Unterschiede bestehen. Zwar
konnen die Keramikprodukte die gleichen Farben und Abmessungen haben, die spanischen Erzeugnisse
enthalten jedoch zweifellos etwas, das sie besonders macht und das ,,verborgen® ist. Und genau dies
werden wir im Anschluss erlautern.




eramik besteht aus Erde, Wasser, Luft unad

Feuer, In Spanien, In der Turkel, in China
und In Brasilien. Aber die keramischen Fliesen
und Platten ,,made in EU" enthalten einen ver-
borgenen Bestandtell, ein Element, das die
Grundlage der europaischen Kultur und Philo-
sophie darstellt: den Respekt.

Jede einzelne europaische und spanische
Keramikfliese wird mit Respekt fur die Men-
schen, die Umwelt, das Gedankengut und die
Kunden gefertigt. Dieser Respekt ist vor, wah-
rend und nach der Produktion jeder Fliese vor-
handen, und zwar anhand von verschiedenen
Standards, Normen und Vorgenhensweisen, die
nicht nur die physische und technische, son-
dern auch die ethische Integritat der Produkte
gewahrleisten.

RESPEKT VOR DEN MENSCHEN

Die europaische Industrie der Keramikfliesen-
hersteller bietet Uber 48.000 direkte Arbeits-
platze, davon 15.000 in Spanien, und schat-
zungswelse ergeben sich aus jedem direkten
Arbeiltsplatz 3 bis 4 Iindirekte und Induzierte
Arbeitsplatze. Die Branche unterliegt strikten
Arbeiltsvorschriften, die gerechte Arbeits-,
Gesundheits- und Sicherheitsbedingungen,
Gleichberechtigung und Nichtdiskriminierung
gewahrleisten.

Die Vorgehensweisen hinsichtlich der Vorbeu-
gung gegen Arbeitsrisiken und Sicherheit am
Arbeltsplatz sind aulerordentlich anspruchs-
voll und enthalten die umfangreiche Anwen-
dung von Schutzelementen. Darliber hinaus
reduzieren die lechnifizierung und Automa-
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tisierung der Aufgaben die korperlichen An-
strengungen im Alltag.

RESPEKT FUR DIE UMWELT

Die europaischen Hersteller erfullen strengste
Qualitats- und Nachhaltigkeitsstandards und
setzen die modernsten verfugbaren Techno-
logien ein, um die Energieeffizienz zu verbes-
sern und die Auswirkungen auf die Umwelt zu
reduzieren.

Zu den MalBBnahmen, die den Respekt flr die
Umwelt und die effiziente Verwendung von
Ressourcen unter Bewelis stellen, gehoren
der Erhalt von freiwilligen Umweltzertifizierun-
gen und Labels, die Wiederverwertung von
100 % der Abfallstoffe und des Abwassers
IN geschlosgenen Recycling-Kreislaufsyste-
men oder die Anwendung von Kraft-Warme-

a

- RESPEKT GEGENﬂBERﬁEEREN PERSONEN

Die Hersteller von

Tile of Spain erfullen
strengste Qualitats- und
Nachhaltigkeitsstandards
und haben sich zu

einem effizienten
Ressourcenmanagement
sowie zur
Wiederverwendung

der Materialien

wahrend des gesamten
Produktionsprozesses
verpflichtet.

. ¥

\
R
; ‘ ” P

\RESPECT FOR THE ENVIRONMEES"
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kopplungssystemen fur die Energieeinsparung
wahrend der Produktion. Dank der kontinuierli-
chen Einfuhrung von Verbesserungen konnten
iIn Spanien seit den 80er Jahren die CO2-Emis-
sionen um 61 % reduziert werden.

RESPEKT VOR DEM GEDANKENGUT

Aufgrund der starken Investitionen In For-
schung, Entwicklung und Innovation sind die
Unternehmen von Tile of Spain weltwelt fuh-
rend in technologischer Entwicklung, Design
und Qualitat. Diese Industriebranche ist in der
| age, frUhzeitig zu reagieren, sie ist vielseltig

10

RESPETO POR LAS IDEAS

und anpassungsfahig. Aus diesem Grund hat
sie sich weltwelt eine Fuhrungsrolle erkampft
und exportiert ca. 75 % ihrer Produktion Ins
Ausland.

Die wichtigsten Technologie- und Designent-
wicklungen haben ihren Ursprung in Europa. In
diesem Zusammenhang ist beispielsweise die
iIn Spanien entwickelte Digitaldrucktechnolo-
gie fur Keramikfliesen und -platten zu nennen,
durch die das Paradigma des Herstellungsver-
fahrens und der Designerzeugung in der Kera-
mikbranche vollig verandert wurde.

RESPEKT FUR DIE KUNDEN

FUr die Mitgliedsunternehmen von ASCER ist
das Verhaltnis zu thren Kunden von grundle-
gender Bedeutung. Deshalb erachten sie diese
nicht einfach nur als Kaufer, sondern viel mehr
als Partner, und bauen mit ihnen langfristige

Beziehungen auf. Dieses Engagement fur die
Kundenzufriedenheit kommt durch Investitio-
nen in Werbeaktionen fur einen besseren Be-
kanntheitsgrad der Produkte an den Verkaufs-
stellen ihrer Kunden zum Ausdruck, ebenso
wie durch Schulungen fur das Handelsnetz der
Vertriebshandler. Der Respekt fur die Kunden
Ist auch durch die Beratung und Unterstutzung
der Bauunternehmen, Architekturburos etc.
ersichtlich. Damit soll sichergestellt werden,
dass die Nutzung den jewelligen technischen
Spezifikationen der Produkte entspricht.

In der Kiiche kann man ein und dasselbe Ge-
richt unterschiedlich zubereiten, es gibt jedoch
Immer Details, an denen man es als authen-
tisch erkennt. Und genau dies gilt auch fur den
Respekt der europaischen Keramikfliesen und
-platten, der beweist, dass es sich nicht um

eine Imitation, sondern ein erstklassiges Pro-
dukt handelt.

Die spanische Industrie unterliegt strikten
Arbeitsvorschriften, die von der Europaischen Union
vorgegeben sind und gerechte Arbeits-, Gesundheits-
und Sicherheitsbedingungen, Gleichberechtigung und
Nichtdiskriminierung gewahrleisten.



Um diese latsache zu vermitteln und die
Merkmale, durch die sich die europaischen
Keramikfliesen und -platten unterscheiden,
sichtbar zu machen und zur Geltung zu brin-
gen, hat der Spanische Herstellerverband fur
keramische Wand- und Bodenfliesen ASCER
die Kommunikationskampagne ,,Die geheime
Zutat” lanciert, finanziert von der Regionalre-
gierung von Valencia. Weitere Informationen

zu dieser Kampagne finden Sie unter
thesecretingredient.info.

FUr diese Kampagne wurde ein spezielles
Video mit emotionalem Inhalt erstellt, das
deutlich macht, wie allgegenwartig die euro-
paischen Keramikfliesen und -platten in allen
Aspekten unseres Lebens prasent sind, und
das die Menschen unter dem Blickwinkel der

ANDREW ADDS THE SECRET INGREDIENT.

RESPECT FOR CUSTOMERS.

Der spanische Keramik-
Cluster schafft mit allen
dazugehorigen Mitgliedern
Synergien der Innovation
und liefert Kenntnisse und
Daten, mit denen sich

die Industrie immmer an

der Spitze der jungsten
technologischen Neuheiten
und Designtendenzen
halten kann.

,Geheimen Zutat” begleitet. Zusatzlich zu die-
sem Video wurden vier weitere Filme gedreht.
Diese zeigen anhand von Interviews von Mit-
arbeitern der spanischen Herstellerbranche
,das, was hinter den europaischen Keramik-
produkten steckt”. Diese Fachleute erklaren
uns Einzelheiten zu jedem konkreten Produkti-
onsbereich in der europaischen Keramikindus-
trie und geben uns Einsicht in inre Erfahrungen
und Kenntnisse, in die Art und Weise, In der
jeder Einzelne von ihnen einen Beitrag zur ,,Ge-
heimen Zutat” leistet.

Die Kampagne wird von der Regionalregierung
von Valencia finanziert und uber digitale Platt-
formen, ebenso wie mit herkommlichen Kom-
munikationsmitteln, In Deutschland, Frank-
reich, Italien, GroBbritannien und Spanien
verpreitet m

11



ROCA TILES Bodenfliesen: Kollektion Serena Crosscut. Wandfliesen: Kollektion Serena Brixstone.
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GroBe Keramikplatten stellen einen welite-
ren Schritt in der Vielseitigkeit der Kera-
mikfliesen und -platten dar und bieten unend-
lich viele neue Verwendungsmoglichkeiten,
d. h., sie konnen nicht mehr nur fur die norma-
len Anwendungen als keramische Wand- und

Bodenfliesen benutzt werden, sondern auch
als Arbeits- und Abdeckflachen.

Nachfolgend zeigen wir die Merkmale und
Vorteile keramischer Arbeits- und Abdeckfla-
chen auf, ganz gleich, ob sie in Kuchen oder
Badezimmern verwendet werden:

\

-

y
ASCALE. Kollektion New Torano Statuario.

L I

XTONE. Kollektion Breccia Imperiale. COVERLAM TOP. Kollektion Zarci.
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WIDERSTANDSFAHIGKEIT

Keramische Arbeitstlachen sind widerstands-
fahig, kratzfest und werden nicht bescha-
digt, wenn Kuchenutensilien daraufgestellt
werden. Anders als andere, empfindlichere
Materialien wie Marmor oder Naturstein, er-
fordern sie keine zusatzliche Pflege. Deshalb
sind sie auch ideal zur Verwendung in Klchen
in AuBenbereichen. Daruber hinaus sind sie
auBerst hitzebestandig: Im Gegensatz zu an-
deren QOberflachen, die beschadigt werden
kKonnen, verandern sich Keramikplatten nicht
durch direkte Hitze. Es gibt sogar handels-
ubliche Systeme, mit denen direkt mit Induk-
tion auf den Keramikplatten gekocht werden
kann, wodurch die Reinigungsarbeiten we-
sentlich erleichtert werden.

TECHLAM®. Insel und Front: Coleccion Colossal Cream. Pavimento:
Coleccion Slate Ivory.

LITHOTECH. Kollektion Kendo.

Mithilfe der Vielfalt
der Keramikfliesen
und -platten kann
die Arbeitsflache mit
Spule, Spritzschutz,
Kochinsel, Wanden
und Boden
kombiniert werden,
sodass ein alles
umhullendes
Aussehen entsteht.

NEOLITH. Kollektion The New
Classtone - Modell Mont Blanc.

WASSERUNDURCHLAS-
SIGKEIT

Arpbeits- oder Abdeckflachen aus Feinstein-
zeug haben eine sehr geringe Porositat, d. h.,
sie sind bestandig gegen Schmutz, Sauren,
Lebensmittelole usw. Deshalb absorbieren
sie auch keine Flecken und gewahrleisten die
Hygiene und Desinfektion der Oberflachen.
Diese Merkmale bleiben sogar bel texturier-
ten Optionen erhalten, mit anderen Worten,
es gibt taktile Ausfuhrungen mit Reliefformen
und Texturen, die zum Design der Platte und
dem Ambiente des Bereichs passen, wobel
die Oberflache aber gleichzeitig wasserun-
durchlassig und fleckenbestandig bleibt.

REINIGUNG

Die Pflege keramischer Arbeits- und Abdeck-
platten ist sehr einfach, denn da sie wasserun-
durchlassig und widerstandsfahig sind, lassen
sie sich leicht, schnell und begquem reinigen,
einfach nur mit Wasser und Seife. Zunachst
einmal absorbieren sie keinen Schmutz, wes-
halb sich keine Bakterien ansammeln und
vermehren konnen. Zweitens sind sie, Im
Gegensatz zu anderen Oberflachen, auBerst
bestandig gegen aggressive Reinigungs- und
Desinfektionsmittel, d. h., sie verlieren mit dem
Lauf der Zeit nicht inr gutes Aussehen. Infolge
ihrer langen Lebensdauer und der minimalen
Pflege ohne umweltschadliche Reinigungsmit-
tel stellen sie daruber hinaus eine mittel- und
langfristig nachhaltige Option dar.

DESIGN

Aufgrund der asthetischen Vielfalt der Kera-
mikprodukte hinsichtlich threr Muster, Farb-
tone und Ausfuhrungen bieten sie unendlich
viele Designmoglichkeiten, um die perfekte
Kombination fur alle Kichen und Bader zu
finden. Angefangen von neutralen und zarten
Farbtonen, mit denen der Eindruck von Ge-
raumigkeit vermittelt werden kann, bis hin zu
farbenfronen Produkten oder Fliesen in Holz-
oder Steinoptik kdnnen aufsehenerregende
und originelle Klichendesigns erzielt werden

15
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‘CERAMIC.
THE OUTER LAYER
OF ARCHITECTURF’
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“Ceramic. The outer layer of Architecture”
Ist eine Sammlung inspirierender Verof-
fentlichungen in Spanisch und Englisch, die
anhand einer sorgfaltigen Auswahl wichtiger
spanischer und internationaler Projekte, bel
denen Produkte der Marken von Tile of Spain
zur Anwendung kamen, die Bedeutung von
Keramikfliesen und -platten in der Architektur
und Innenausstattung hervorheben.

Diese Sammlung hat sich zu einem wertvollen
Werkzeug fur die Bekanntmachung der Mog-
lichkeliten von Keramikprodukten ,made In
Spain® sowie deren Neuheiten und Anwendun-
gen fur zeitgenossische Projekte entwickelt.

Der dritte Band der Veroffentlichung ,,Ceramic.
The outer layer of architecture™ erfasst 60 Pro-
jekte, die je nach ihrer Typologie in 5 Kapitel
unterteilt sind, namlich Wohnungsbau, Con-
tract, Fassaden, AuBBenbereiche und Renovie-
rungen. Unter besonderer Berucksichtigung
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von Themen wie Okologisches Bauwesen,
Nachhaltigkeit, Verwendungsmoglichkeiten
von Keramikprodukten in stadtischen Berel-
chen und Tradition der Branche in der Provinz
Castelldon werden zahlreiche Beispiele unter-
schiedlicher Anwendungen und Nutzungs-
moglichkeiten der Keramikfliesen und -platten
von Tile of Spain in der Architektur und Innen-
ausstattung aufgezeigt.

Infolge ihres groBartigen Designs, der sorg-
faltigen Ausarbeitung und der fotografischen
Qualitat der Projekte lasst sich die Sammiung
mit dem Begriff ,,Coffee table book® definieren.

Band 3 von ,,CERAMIC. The outer layer of ar-
chitecture” wurde vom der Provinzialregierung
von Castellon unterstitzt.

Die Bande 1, 2 und 3 der Veroffentlichung
wurden zweisprachig in Spanisch und Eng-
lisch herausgegeben und stehen auf der Web-

Tile of Spain nimmt
den dritten Band der
monographischen
Veroffentlichungen
,<ceramic® uber
Architektur- und
Innenausstattungs-
projekte mit
Keramikfliesen

und -platten in die
Bibliothek ihrer
Website auf.

site von Tile of Spain www.tileofspain.com
und der Digitalbibliothek zur Verfugung. Die
gedruckte Ausgabe der Bande wird an die
wichtigsten spanischen und internationalen
Architekturburos vertellt und ausgewahlten
Projektplanern bei Veranstaltungen wie Semi-
naren und Konferenzen ausgehanaigt.

Im November wurde der dritte Band bel el-
ner Tagung im Sitz von ASCER offiziell vor-
gestellt. Bei dieser Tagung fand auch eine
Diskussionsgruppe mit der Tellnahme von
vier Architektur- und Innenausstattungsbu-
ros statt, namlich inHAUS mit Schwerpunkt
Industriebau; Estudio Javier Lopez, ausge-
zeichnet bei den CRU-Preisen fur stadtische
Regenerierung; ERRE arquitectura, mit einem
umfangreichen Portfolio unter Verwendung
von Keramikfliesen und -platten; und Estudio
Vitale, spezialisiert auf Innendesign und Con-
tract-Projekte. Einige der wichtigsten Punkte,
auf die die Tellnehmer im Zusammenhang mit
der Nutzung von Keramikflie-
sen und -platten hinwiesen,
waren beispielsweise die Viel-
seitigkeit sowie die Garantien,
die sie bezuglich ihrer Verwen-
dung aufgrund von Leistun-
gen Dbieten, die mit anderen
Materialien kaum zu verglel-
chen sind, ebenso wie Ihre
Anpassungstahigkeit an Ver-
wendungsmaoglichkeiten und
Oberflachen aller Art oder die
enorm groB3e Vielfalt an Forma-
ten und Ausfuhrungen m
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TILE OF SPAIN AUF
DER CERSAIE 2024

Die 41. Ausgabe der internationalsten Messe in der Branche fand vom 23. bis 27. September in Bologna,
Iltalien, statt.

Das gesamte Digitalmaterial sowie Interviews und Videos ist sowohl auf
dem Instagram-Profil von Tile of Spain als auch auf der Werbewebsite
von Tile of Spain unter dem Abschnitt ,,Zusammenfassung® der Sektion
Cersaie verfugbar m

Informationen uber die Teilnahme der
Unternehmen von Tile of Spain an der
Cersaie 2024
https://tileofspain.com/ferias-eventos/
cersaie/

Wie jedes Jahr war die Teilnahme der Unternehmen von Tile of Spain
an der 41. Ausgabe der Messe Cersaie auBBerordentlich erfolgreich.
Die Besucher dieser Messe weisen hauptsachlich ein internationales
Profil auf und ihre Zahl belief sich dieses Jahr auf uber 95.000 Fach-
eute aus allen funf Kontinenten. Damit ist sie ein sehr attraktives Ziel

fUr die spanische Branche, die senhr stark auf den Export ausgerichtet
und international weitlaufig vertreten ist. Als Neuheit bot ASCER-Tile of
Spain einen eigenen Informationsstand auf der Messe, auf dem neben
dem Werbematerial der Dachmarke auch die internationale Kommuni-
kationskampagne ,,Die geheime Zutat®, www.thesecretingredient.info
vorgestellt wurde. Mit dieser Kampagne wird darauf hingewiesen, dass
die spanischen Keramikfliesen und -platten uber einen ganz speziellen
Eigenwert verfugen, namlich den Respekt in vieler Hinsicht.

Mit dem Ziel, die Unternehmen, die an der Messe teilnahmen, zu fordern,
entwickelte ASCER mit der Unterstlitzung des Spanischen AuBenhan-
delsinstituts ICEX einen Onlinekatalog der an der Messe teilnehmenden i
Ausstellungsunternehmen Tile of Spain expositoras en la feria, mit dem - Proudofm:d-leading
man bequem und einfach tUber Mobilgerate alphabetische Suchen oder e i
auch Suchen nach Pavillon durchfuhren konnte. Dieser Katalog erfasst

die Kontaktdaten jedes Ausstellers, ebenso wie Abbildungen einiger der
auf der Messe prasentierten Neuhelten.
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Dartuber hinaus unterstutzten die Unternehmen von Tile of Spain wah-
rend der gesamten Messe ihre Teilnahme uber inre Profile auf Instagram PV
(@tileofspain) unter den hashtags #DiscoverTileofSpainatCersaie und - & e ]'_! \p . t:
#TileofSpainatCersaie. In diesem 0.g. sozialen Netzwerk wurde zudem = m— i
auch vor, wahrend und nach der Messe eine Werbekampagne uber die

Teilnahme der Unternehmen durchgefiihrt. https://www.instagram.com/tileofspain/
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CRISTACER

SERIE SAWAN

KOLLEKTION IDYLLIC
cristacer@cristalceramicas.com
www.cristalceramicas.com

MIJARES ROCERSA
SERIE COUNTRY KOLLEKTION MINERAL

ventas@azulejosmijares.com - www.azulejosmijares.com conekta@rocersa.es - www.rocersa.com
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Showroom

MUSEUM SURFACES
KOLLEKTION PIEMONTE
InNfo@museumsurfaces.com

Www.museumsurfaces.com/es

CICOGRES CERAMICA RIBESALBES

SERIE CLARENS SERIE CROMA
contacto@grupohalcon.com - www.cicogres.es comercial@ceramicaribesalbes.com - www.ceramicaribesalbes.com
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PORCELANITE DOS
SERIE MONTANA
KOLLEKTION 1869
porcelanite@porcelanite.es
wWww.porcelanite.es

EXAGRES
BODENFLIESEN:
SERIE PROVENZA
WANDFLIESEN:
SERIE BEDFORD
exagres@exagres.es
WWW.exagres.es




CERLAT
SERIE CAGLIARI
ventas@cerlat.com - www.azulejosmijares.com

AZULEV

KOLLEKTION PORTOBELLO
azulev@azulev.es - www.azulev.com

Showroom

HALCON
CERAMICAS

KOLLEKTION MOOD

contacto@grupohalcon.com
www.halconceramicas.com
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DUNE CERAMICA
SERIE GREENLAND
dune@duneceramics.com

www.duneceramics.com

EMOTION

CERAMICS
KOLLEKTION BORGO
contacto@grupohalcon.com

www.emotionceramics.es




Showroom

PORCELANICOS HDC

SERIE BERLIN
hdc@porcelanicoshdc.es

www.porcelanicoshdc.com

METROPOL
KOLLEKTION TUNEZ

marketing@metropol-ceramica.com

www.metropol-ceramica.com
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NEUHEITEN VON TILE OF SPAIN

TILE OF SPAIN MACHT SICH BEI DEN
ARCHITEKTEN VON TORONTO UND
MIAMI EINEN NAMEN

Am 8. November und am 14. November machte Tile of Spain in Toronto
bzw. In Miami mit einer neuen Werbekampagne in Form von zwel Ausstel-
lungsseminaren, die sich vorwiegend an Projekplaner richteten, neuerlich
auf dem nordamerikanischen Markt von sich reden. An dem Seminar in
Kanada, das von Azure Magazine veranstaltet wurde und dessen Pro-
gramm Vortrage der Architekten Aranzazu Gonzalez Bernardo (estudio
Odami) und Nicolas Koff (estudio Office OU) enthielt, nahmen 70 Besu-

cher personlich tell und weitere 50 schalteten sich online zu. Die Veran-
staltung in Florida wurde in Zusammenarbeit mit der Fachzeitschrift far
Architektur Metropolis Magazine ausgerichtet und bot eine Prasentation
unter Leitung des Consultants von Tile of Spain USA, Ryan Fasan.

In der Sektion der Produktausstellung dieser Veranstaltungen konnten
die Architekten, Innenausstatter, Vertriebshandler und Fachjournalisten,
die an den Seminaren teilnahmen, die Produkte der Tile of Spain Pro-
dukte kennenlernen. Zu den Ausstellern in Toronto gehorten 11 Unter-
nehmen (ADEX, Azteca Ceramica, Cevica, Decocer, Estudio Ceramico,
Natucer, Peronda, Porcelanosa, STN Ceramica, TAU und Vives) und in
Miami waren es 15 (ADEX, Azteca, Cevica, Decocer, Dune, EMAC, Estu-
dio Ceramico, Gayafores, Grespania, Peronda, Porcelanite Dos, Porce-
lanosa, STN Ceramica, Undefasa und Vives), die den Teilnehmern ihre
Produkte und Neuheiten vorstellten.

Diese Veranstaltungen sind leill der Werbeaktionen fur spanische Ke-
ramikfliesen und -platten in den USA und Kanada, die gemeinsam mit
dem Spanischen AuBenhandelsinstitut (ICEX Espana Exportacion e In-
versiones) und ASCER finanziert wurden =
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DEUTSCHE UND SCHWEIZERISCHE
PROJEKTPLANER BESUCHEN DIE
SPANISCHE KERAMIKINDUSTRIE

Im September organisierte Ascer im zweiten Jahr in Folge im Rahmen
des Promotionsplans fur den deutschen Markt den Besuch einer Gruppe
deutscher Fachleute der Fliesenlegerbranche bei den Keramikherstellern
von Castellon. Dieser Besuch wurde vom ICEX unterstutzt und zusammen
mit der Spanischen Wirtschafts- und Handelsabteilung in DUsseldorf ko-
ordiniert. In Begleitung eines Redakteurs des Online-Magazins 1200Grad
besuchte die Gruppe der deutschen Fliesenleger drei Tage lang die Show-
rooms und Produktionsanlagen der Unternehmen von Tile of Spain.

Im November wurde, gemeinsam mit der Handelskammer von Castellon,
ein weiterer Besuch organisiert, dieses Mal mit Architekten und Innen-
designern des deutschen und schweizerischen Markts. Zu Beginn des
Programms wurden vom Observatorium fur Wohntendenzen (OTH) die
Keramikfliesentrends fur 2025 vorgestellt. Daran im Anschluss konnten
die Besucher wahrend ihres dreitagigen Aufenthaltes in den Showrooms
der Keramikfliesenhersteller die Anwendungsmoglichkeiten dieser Ten-
denzen und weitere Neuheiten entdecken. Dabel hatten die deutschen
und schweizerischen Architekten und Innendesigner die Moglichkelit, die
unterschiedlichen Typologien und Erzeugnisse aus dem Angebot von Tile
of Spain genauer kennenzulernen, ebenso wie die Vielfaltigkeit der spa-
nischen Keramikfliesen und -platten und die jungsten Fortschritte im Be-
reich Innovation und Design m




ERNEUERTER ABSCHNITT
_ZVEROFFENTLICHUNGEN* AUF DER
WEBSITE VON TILE OF SPAIN

Biblioteca publica de

Tile of Spain

Revista Ceraspala Proyectos Cathlogos cerdmics

Der Abschnitt Verdffentlichungen auf der Website von Tile of Spain wur-
de erneuert, um dem Benutzer eine effizientere und direktere Erfahrung
bei der Suche nach Informationen zu bieten. Mit dieser neuen Gestal-
tung konnten ein attraktiveres Aussehen und eine bessere Navigation er-
zlelt werden, wobel der Inhalt in mehrere Abschnitte untergliedert wurde:
die Zeitschrift Ceraspana, die monografischen Veroffentlichungen der
Projekte ,,Ceramic: The outer layer of Architecture”, die Katalogsamm-
ung ,,Ceramica”“ und die Sektion ,Weitere Veroffentlichungen®, in der
Publikationen wie Lookbooks der verschiedenen Markte, Dossiers der
Tile of Spain Preise, technische Handbucher und Essays der Lehrstuhle
fur Keramik® enthalten sind m
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PRASENZ VON TILE OF SPAIN AUF
DEM FRANZOSISCHEN MARKT:
MAISON&OBJET UND EQUIP HOTEL

Der franzosische Markt ist der zweltwichtigste fur die spanische Keramik-
industrie, weshalb im Rahmen des von ASCER und ICEX jahrlich ausge-
arbeiteten Branchenplans mehrere Werbeaktionen durchgefuhrt werden.
Im September dieses Jahres nahm eine Vertretung von 12 Unternehmen
von Tile of Spain an der Messe Maison Objet teil: Alttoglass, Arcana, Az-
teca, Cevica, Cobsa, El Barco, Gayafores, Grespania, Saloni, Realonda,
TAU und Vives. Vom 16. bis 20. Januar 2025 wird die nachste Ausgabe
der Messe stattfinden, und Tile of Spain wird ebenfalls wieder mit einem
Stand im gleichen Format mit 14 weiteren Unternehmen teilnehmen.

Als Teil dieses Promotionsplans war Tile of Spain dieses Jahr vom 3.
bis 7. November erstmals an der Messe Equip Hotel in Paris mit einem
Informationsstand und einer breiten Vielfalt des Produktsortiments der
peteiligten Unternenmen vertreten m

#SOMOSCERAMICADEESPANA
#WEARETILEOFSPAIN

Wussten Sie, dass mehr als 100 Unternehmen in Spanien keramische
Wand- und Bodentfl iesen herstellen, die in 185 Landern vertrieben wer-
den? Wir haben in unseren Profi len in den sozialen Netzwerken eine
Kampagne gestartet, um alle Marken vorzustellen, die von Tile of Spain
vertreten werden. Sie konnen der Kampagne unter dem hashtag #wea-
reTileofSpain #somosCeramicadeEspana folgen.

FOLGEN SIE UNS AUF UNSEREN
PROFILEN IN DEN SOZIALEN
NETZWERKEN

Wenn Sie bezuglich der Trends und
Designs bel den spanischen Kera-
mikfl iesen auf dem Laufenden bleiben
mochten, kdnnen Sie uns uUber unsere
Profi le auf Instagram unter @tileofspain,
@tileofspainusa

und @tileofspaindeutschland folgen.

TILE
OF
SPAIN

#weareTileofSpain
#tsomosCeramicadeEspana

Zudem konnen Sie uns auf Facebook
unter Tile of Spain finden m

I ORI

Abonnieren Sie Ceraspana und den Newsletter hier:
https://www.ascer.es/protecciondatos/suscripcion/entrada
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