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Leiltartikel

Erde als Inspiration fur Keramikfliesen,
die Grenzen sprengen

In dieser Ausgabe von Ceraspana begeben wir uns auf eine Reise durch die vers-
chiedenen Arten, auf denen Keramik —was ja nichts anderes als verwandelte Erde
Ist — zu Inspiration, Design, Erfahrung, Architektur und Emotion wird. Eine Reise,
die vom naturlichen Ursprung des Materials ausgeht und durch Design, Innova-
tion und Umweltschutz in die Welt getragen wird.

Wir greifen den Farbtrend des Jahres, Mocha Mousse, auf. Erdige Farbtone,
die das Design erobern und einen zum Wesen der Keramik und ihrer tiefen Ver-
bundenheit mit der Natur zurlickbringen. Diese Verbindung ist auch in den bei
den Tile of Spain Preisen ausgezeichneten Projekten zu finden, wo das Material
einen sensiblen Dialog mit der Landschaft, dem Licht und den Menschen, die die
Raume bewohnen, aufnimmt.

Auf dem Fuorisalone in Mailand wurdigte die spanische Keramikindustrie die
Solidaritat der Freiwilligen mit einer Installation, die die kollektive Anstrengung
nach dem DANA-Unwetter feierte. Und auf der Cevisama tauchten wir mit dem
,Hotel Cevisama“ des Architekturblros Héctor Ruiz Velazquez in ein immersives
Erlebnis ein, bei dem Keramik zu einem zeitgenossischen, nachhaltigen und me-
diterranen Ruckzugsort wird.

In dieser Ausgabe finden Sie auch die weltweiten Werbekampagnen von Tile
of Spain: Messen, Seminare und Kooperationen, die spanische Keramik und ihre
Kreativitat auf strategische Markte bringen und ihren Wert als nachhaltiges, inno-
vatives und mit ihren Wurzeln verbundenes Produkt starken m
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ENTZUCKENDE
KERAMISCHE FARBTONE

Pantone wahlt jedes Jahr eine Farbe aus, die den Geist des Jahres reprasentiert. Die ,,Color of
the Year” 2025 ist Mocha Mousse, ein erdiger Farbton, der an kostlichen Kakao, Schokolade und
Kaffee erinnert und mit unserem Wunsch nach Wohlbefinden und einem wohnlichen Gefuhl ver-
bunden ist.
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OSET. Wandfliesen: Serie Pause Solid — Kollektion Pause.
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as Bedurfnis nach Achtsamkeit und

Wohlbefinden wachst in einer schnell-
lebigen, reizuberfluteten Welt. Wir leben In
einer Zeit, in der wir von unzahligen Ablen-
kungen umgeben sind, und Menschen ver-
suchen Immer mehr abzuschalten, um wieder
In Kontakt zu kommen. In diesem Szenario
sucht die Wahl der Farben fur die Wand- und
Bodenverkleidung der Raume nach Authen-
tizitat, den Eindruck von Frieden und natur-
liche Schonheit. Mocha Mousse, der Farbe
des Jahres, und ihren Ableitungen gelingt es,
mit ihren erdigen und beruhigenden Tonen ein
Gefuhl der Ruhe, der Verwurzelung und der
pbewussten Prasenz zu vermitteln.

PANTO
17-1230
Mocha Mousse
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Erdtone inspirieren dazu,
Erfahrungen zu schaffen,
die Komfort

und personliches
Wohlbefinden steigern.

Keramik, die ja nichts anderes ist als durch
Feuer verwandelter Ton, steht in direkter Ver-
bindung zur Farbe des Jahres und ihren zahl-
reichen Nuancen und reicht von helleren Va-
rianten wie Creme- oder Vanilleténen Uber die
Palette der Stein- und Taupetdéne bis hin zu
dunkleren Tonungen wie den verschiedenen
Abstufungen von Schokoladen- oder Kaffee-
pbraun. Diese Farben sind nicht nur asthetisch
ansprechend, sondern sie rufen auch tiefe,
universelle Eindrucke von Erdverbundenheit
und emotionalem Komfort hervor.

Diese Farbtone verbinden einen mit der Erde
und der Natur und erinnern gleichzeitig an all-

CIFRE CERAMICA. Wandfliesen: Serie/ Kollektion Join.
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tagliche Freuden wie das Aroma von frisch
gebrihtem Kaffee, den Geschmack von Ka-
kao oder die Warme eines Herbstnachmit-
tags. Mit ihrer raffinierten, erdigen Eleganz
konnen Mocha Mousse und ihre Variationen
alleine oder als vielseitige Basis verwendet
werden und dabei breitgefacherte Farbpalet-

MAYOR. Boden- und Stufenfliesen: Serie Cotto Boho — Kollektion Cotto.
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ten hervorheben. |hre Verwendung passt so-
wohl zu minimalistischen Entwurfen als auch
ZzU dekorativen Vorschlagen, die reich an Tex-
turen und Detalls sina.

Diese Farbpalette eignet sich optimal fur Mo-
mente des Abschaltens und der inneren Ein-

kehr, denn sie bietet visuelle Warme und eine
gewisse sensorische Komponente, die direkt
mit den Aromen und Geschmackern unserer
emotionalen Vorstellungskraft verbindet. Es
ist ja kein Zufall, dass man in diesen Farb-
tonen unzahlige Keramikvorschlage findet,
um von Kuchen uber Badezimmer bis hin zu




Keramik in Erdtonen
verstarkt die Verbindung

zur Natur.

EQUIPE CERAMICAS. Wandfliesen: Serie/ Kollektion Sabbia.

CERAMICAS APARICI. Bodenfliesen: Serie/ Kollektion Chevron.
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Trendweisende und doch
| neutrale Farbtone. Eine
vielseitige Palette fur

ein ruhiges, raffiniertes
und zeitgenossisches
Ambiente.
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| Wohnzimmern oder Durchgangsbereichen
| alle Raume des Zuhauses zu verkleiden.

Daneben ermoglichen Erditone zahlreiche

' Kombinationen mit komplementaren Farbpa-

- letten, die raffinierte Harmonien schaffen. Zu

den Kombinationen, die am besten mit Erd-

et ML ) tonen harmonieren, gehoren florale Farben.

— e | s Erdige Rosatdne, Mintgriin, verwaschene

et _ _ | Blauténe und sanfte Lila- und Grauténe har-

B L I monieren perfekt mit Brauntdnen und schaf-
fen warme, ruhige und gemiitliche Raume.

Daruber hinaus lasst sich auch ein Ambiente
entspannter Eleganz schaffen, indem man sie
mit ruhigeren Farbtdnen wie Beige, Cremeto-

nen, Taupe usw. kombiniert. Die Schlichtheit
EL BARCO. Wandfliesen: Serie/ Kollektion Aymara.

AZTECA. Wand- und Bodenfliesen: Serie/ Kollektion Kaleidoscope 20 x 20 cm. VIVES AZULEJOS Y GRES. Wand- und Bodenfliesen: Serie Tandem.
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dieser chromatischen Harmonie schafft eine
perfekte Basis fur jeden Dekorationsstil, sel
er nun zeitgenossisch, rustikal oder skandi-
navisch. In einem Kontext, in dem die Innen-
ausstattung das personliche Wohlbefinden

TAU CERAMICA. Bodenfliesen: Serie Iconik — Kollektion Sense.
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LA PLATERA. Wand- und Bodenfliesen: Serie/ Kollektion Caprice.

und die Ausgewogenheit mit dem Umfeld
widerspiegeln soll, werden erdige Farben wie
Mocha Mousse nicht nur als Trend vorgestellt,
sondern als Wahl, die emotional, asthetisch
und funktional Sinn macht m
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FINTAUCHEN IN KERAMIK
HOTEL

CEVISAMA

Bei der letzten Veranstaltung der CEVISAMA (Valencia, 24. bis
28. Februar) war der vom Architekturburo Héctor Ruiz Velaz-
quez entworfene innovative Ausstellungsraum ,,Hotel Cevi-
sama“ zu sehen. Die Installation setzte sich fur die Rolle von
Keramikmaterial fur den Contract-Kanal ein, indem sie Mo-
o | o dernitat und Respekt vor der Natur und den Traditionen mit-
Bilder mit freundlicher Genehmigung des Architekturbtiros y
RUIZ VELAZQUEZ architecture & design. einander verschmolz.
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om 24. bis 28. Februar 2025 kamen wie-

der Tausende In- und auslandische Besu-
cher nach Valencia, um die Messe CEVISAMA
Zu besuchen, an der mehr als 40 Mitglieds-
unternehmen von Tile of Spain teilnahmen.
Wahrend dieser Woche hatten die Besucher
nicht nur die Gelegenheit, die neuen Produk-
te der ausstellenden Unternehmen aus erster
Hand kennenzulernen, sondern sie konn-
ten auch in die sensorische Erfahrung des
,Hotel Cevisama“ eintauchen, einen archi-
tektonischen Raum, der das Publikum mit
seiner mediterranen Atmosphare einhtllte, In
der das Keramikmaterial eine unbestrittene
Hauptrolle spielie.

Die Uber 800 m? groBe Installation ist einem
mediterranen Hotel nachempfunden, in dem
Nachhaltigkeit, innovatives Design und ein
auf den Menschen ausgerichteten Ansatz ver-
schmolzen werden. An dem Projekt, das aus
dem Architekturbiro Héctor Ruiz Velazquez
hervorging, waren mehr als dreil8ig fuhrende
Unternehmen aus den Bereichen Keramik,
Badezimmer, Bauwesen und Ausstattung fur
den Wohnbereich betelligt.

Der Raum wurde als visionarer architektoni-
scher Ruckzugsort gestaltet, eine Neuinter-
pretation der zeitgendssischen Gastgewerbe-
branche. Die Keramik als zentrales Element
nutzt, um den Innen- und AuBenbereich und
die offentlichen Raume als Verbindungspunkt
fur Gaste und Besucher mit dem Umfeld zu
verschmelzen.

Der Hoteleingang verbindet den Flur, der zu
den Zimmern fuhrt, mit dem Pool- und Well-
nessbereich In einer durch die keramischen
Bodenfliesen unterstutzten ununterbroche-
nen Kontinuitat, was inm die gleiche Identitat
verleinht.

In den Zimmern verbindet sich die Keramik
mit den anderen Materialien der Einrichtung
und Dekoration zu einer harmonischen senso-
rischen Erfahrung. Die Suite Essence schafft
durch die Kombination von Formen und lex-
turen eine Atmosphare des Wohlbefindens
und der Entspannung, und die ,,Keramikhaut”
ermoglicht eine naturliche Temperaturregulie-
rung — ein doppelter Nutzen fur den Gast und
die Umwelt.

Die keramischen Wande mit subtilen Reliefs,
die das Licht des Kamins aufnehmen, schaf-
fen an der Wand Volumen und Tiefe.

Die Installation zeigte Materialien von neun
Unternehmen von Tile of Spain: Cristacer, Decocer,
Exagres, Gayafores, Keraben, Realonda, STN Ceramica,

Undefasa - Solid + und Vives.

Die nach japanischen Stofffachern benannte
Suite Sensu inspiriert sich an der traditionel-
len japanischen Architektur und verfugt tUber
verschiebbare, shojidhnliche Stoffpaneele,
mit denen der Raum nach dem Geschmack
des Bewohners gestaltet werden kann.

Im Badezimmer sorgen der Boden und die
Wand im gleichen Design fur eine Gesamt-

identitat, erlauben es dem Gast aber, die
Grenzen des Raumes zu ziehen.

,Hotel Cevisama“ zeichnete sich sowohl durch
sein avantgardistisches Design als auch durch
seinen Fokus auf Nachhaltigkeit und die Inte-
gration naturlicher Materialien aus, wobeil Ke-
ramik als Schlisselelement in der zeitgendssi-
schen Hotelarchitektur positioniert wird.

TILE OF SPAIN AUF DER CEVISAMA:

Ausstellende Unternehmen, digitaler Katalog und internationale

Presseabordnung

Im Rahmen der Werbeaktionen auf der CEVISAMA hat ASCER mit Unterstitzung von ICEX
Spain Trade and Investment einen interaktiven digitalen Katalog der auf der diesjahrigen Ver-
anstaltung ausstellenden Unternehmen mit ihren wichtigsten Neuheiten, Bildern und Videos.

Diese Ressource ist auf der Promo-Website von Tile of Spain verfugbar und ermaoglicht es
den Besuchern, sich ganz einfach und aktuell Uber das auf der Messe ausgestellte spani-
sche Keramikangebot zu informieren.

Daruber hinaus wurde auch in diesem Jahr wieder der Besuch von rund 100 auslandischen
Journalisten und Projektplanern aus 24 Landern organisiert. Wahrend ihres Aufenthalts
konnten sie personlich die herausragendsten Vorschlage der Unternehmen von Tile of Spain
Kennen lernen und so die internationale Relevanz der Branche starken m
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GEWINNER DER
23. TILE OF SPAIN

PREISE VON ASCER

Die Jury der Tile of Spain Preise zeichnete unter dem Vorsitz des
renommierten Architekten Rafael de La-Hoz und bestehend aus José
Gonzalez Gallegos (Aranguren+Gallegos), Jonathan Arnabat und
Jordi Ayala-Bril (Arquitectura-G), Susana Babiloni (Vorsitzende der
Architektenkammer Castellon) und David Quesada (Chefredakteur
von ArquitecturayDiseno) Projekte aus, die durch eine herausragende
und innovative Verwendung spanischer Keramikfliesen bestechen.
Die Preise werden in den Kategorien Architektur, Innenausstattung

und Masterarbeiten vergeben.

le Tile of Spain Preise fur Architektur und

Innenausstattung haben sich, seit sie
im Jahr 2001 ins Leben gerufen wurden, im
spanischen und Internationalen Bereich der
Architektur zu einem MaBstab entwickelt und
wurdigen Projekte, die sich durch ihre innova-
tive Verwendung spanischer Keramikfliesen
auszeichnen.

Bel der dreilundzwanzigsten Ausgabe der von
der Hafenverwaltung von Valencia, Torrecid und

PwC Espana gesponserten Preise wurden die
mit jewells 15.000 Euro dotierten ersten Preise
In den Kategorien Architektur und Innenausstat-
tung und der mit 5.000 Euro dotierte erste Preis
In der Kategorie Masterarbeiten vergeben, die
sich an Architekturstudenten richtet.

ARCHITEKTURPREIS

Die Jury beschloss einstimmig, den ersten Preis
an das Projekt “La mirada circular” (Der kreisfor-

Die Preisverleihung der 23. Ausgabe fand im Rahmen der internationalen Pressekonferenz von ASCER statt, die wahrend der CEVISAMA
abgehalten wurde.




mige Blick) von Javier Lopez Bautista zu verge-
ben. Es handelt sich um einen Aussichtspunkt
iIn dem Ort Puebla de Arenoso in der Provinz
Castellon, der auf einem ehemaligen Dresch-
platz liegt und einen beeindruckenden Blick auf
den Stausee des Flusses Mijares bietet.

Die Jury hob hervor, wie das verwendete
Keramikmaterial einen direkten Bezug zur
Umgebung herstellt und ein Gefuhl der Ver-
bundenheit zwischen dem Menschen und der
Erde, die Ihn ernahrt, erzeugt. Die Anordnung
des Materials vermittelt den Eindruck eines
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“La mirada circular” (Der
kreisformige Blick) von Javier
Lopez Bautista, Gewinner in der
Kategorie Architektur. Fotos: Oleh
Kardash.
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Aussichtspunktes, von dem aus man die
Landschaft uberblicken kann.

PREIS FUR INNENAUSSTATTUNG

Der erste Preis In der Kategorie Innenausstat-
tung ging an das Projekt “Hill house” (Haus am
Berg) von studioNOLET, eine sorgfaltige Reno-
vierung eines Einfamilienhauses in Sant Feliu
de Guixols, bei der die rotlichen Bodenfliesen
mit einer deutlichen und ausdrucksstarken
Prasenz zu einem zentralen Element des De-
signs werden.

Die Jury wirdigte das ausdrucksstarke Spiel
von Geometrie und Farbe, das jede Homoge-
nitat vermeidet. Die Fliesen wurden nicht nur
zur Verkleidung von Flachen, sondern auch
fur feststehende Einrichtungsgegenstande
verwendet.

PREIS FUR MASTERARBEITEN

Der Preis in der Kategorie abschlieBende Mas-
terarbeiten (TFM) ging an das Projekt “Retiro
Postextractivista. Centro de termoludismo en
la Sierra de la Culebra” (Postextraktivistischer
Riuckzug. Zentrum fur Thermoludismus in der
Sierra de la Culebra) des Studenten Alvaro
Pozo Pérez von der Universitat CEU San Pa-
blo in Madrid.

Die Jury hob die ausdrucksstarke Verwen-
dung der Keramikfliesen hervor, die wie
Schuppen eine sehr komplexe Geometrie
l0sen. Das Projekt berucksichtigt die Nach-
haltigkeit durch Wiederverwendung von Ab-
fallen aus Landwirtschaft und Fischerei als
Energiequelle fir ein modernes Freizeit- und
Wellnesskonzept.

Zusatzlich zu den preisgekronten Projekten
wahlte die Jury mehrere Erwahnungen und
Projekte der Finalisten aus, die verschiedene
Typologien und Verwendungsmoglichkeiten
von Keramik umfassen und die Vielseitigkeit
und den Ausdrucksreichtum des Materials In
Architektur und Innenausstattung demons-
trieren. Dazu gehoren so unterschiedliche
Projekte wie Fassaden, Wohnhauser, Museen
und gastronomische Einrichtungen, die alle
Innovative Ansatze fur die Verwendung des
Materials bieten.

Die Jury vergab zwel Erwahnungen in den
Hauptkategorien und eine besondere Erwah-
nung in der fur Studenten bestimmten Kate-
gorie.
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Die Einzelheiten zur nachsten Ausschreibung
der Tile of Spain Preise werden in Klurze be-
kannt gegeben und sind der offiziellen Website
www.premiosceramica.com. zu entnehmen.
Die Frist fUr die Einreichung der Kandidaturen
ist fur Oktober 2025 vorgesehen.

Die Jury wahlte
Projekte aus,

bel denen die
keramischen
Bodenfliesen

von Tile of Spain
eine Hauptrolle
spielen und jedem
Eingriff Charakter,
ldentitat und
Funktionalitat
verleihen.

Die Tile of Spain Preise werden vom Minis-
terium fur Finanzen und Wirtschaft der Re-
gionalregierung von Valencia im Rahmen der
mit ASCER unterzeichneten Vereinbarung
unterstutzt m

“Hill house” (Haus am Berg) von studioNOLET, Gewinner in der Kategorie Innenausstattung. Fotos: Raul Sanchez Esteban.
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“Retiro Postextractivista. Centro de termoludismo en la Sierra de la Culebra” (Postextraktivistischer Ruckzug. Zentrum fur Thermoludismus in der Sierra de la Culebra), Gewinner des Preises in der Kategorie

abschlieBende Masterarbeiten (TFM).

Erwahnung in der Kategorie Architektur:
“Camino de baldosas amarillas” (Weg der
gelben Bodenplatten) von La Erreria. Foto: Oleh
Kardash.

Erwahnung in der Kategorie Architektur: “Casa
Dosmurs” von Mesura Arquitectura. Foto:
Maxime Delvaux.

Die Jury der 23. Ausgabe der Tile of Spain Preise: José Gonzalez Gallegos, Jordi Ayala-Bril, Rafael de
La-Hoz, David Quesada, Susana Babiloni und Jonathan Arnabat.
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Erwahnung in der Kategorie Innenausstattung: Erwahnung in der Kategorie Innenausstattung:
“Casa en Guardamar del Segura” von Bernardo “Casa 9/3” von CAVAA Arquitectes. Foto: Del
Cerrato Hernandez. Foto: Milena Villalba. Rio Bani.

Die Jury vergab zwel Erwahnungen in
den Hauptkategorien und eine besondere
Erwahnung in der fur Studenten
bestimmten Kategorie.

Erwahnung in der Kategorie Masterarbeiten: “Rincon de las sensaciones” (Winkel der Empfindungen),
von Tais Gianella Guevara Lima — Universitat CEU San Pablo in Madrid.

15
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THE LIGHT
IN THE DARKNESS

Wahrend der Mailander Designwoche wird die lombardische Hauptstadt zum Epizentrum des weltweiten
Designs. Neben dem Salone del Mobile wird die Stadt durch mehr als 1.100 Veranstaltungen und Installationen
mit innovativen Vorschlagen im Rahmen des bekannten Fuorisalone verwandelt. Im dritten Jahr in Folge
hat sich Tile of Spain mit einer temporaren Installation an der Universitat La Statale beteiligt. Der vom
valencianischen Studio Viruta Lab entworfene Vorschlag mit dem Titel The Light in the Darkness (Das Licht
in der Dunkelheit) wirdigte mit einer materiell-leuchtenden Intervention die Arbeit der Freiwilligen, die den
von der Katastrophe vom 29. Oktober 2024 betroffenen valencianischen Gemeinden geholfen hatten.

“The Light in the Darkness™ © Viruta Lab.

HT IDTHE DARKNESS

i Tile &f Spain .




om 6. bis 12. April 2025 kamen in Mai-

land erneut die wichtigsten Akteure des
iInternationalen Designs zusammen. Auch In
diesem Jahr war Tile of Spain wieder in dem
Ausstellungsbereich der Zeitschrift INTERNI
in La Statale, einer der wichtigsten Stationen
des Fuorisalone, vertreten.

Die von Viruta Lab konzipierte Installation
The Light in the Darkness Interpretierte das
Motto dieser Ausgabe, Cre-Action (Kreativitat
und Aktion), von einem zutiefst menschlichen
Standpunkt aus: der Aktion der Rettung und
des Wiederaufbaus. Die Installation verleiht
dem Licht, das spontan inmitten der Dunkel-
heit dieses tragischen Tages entstand, eine
greifbare Form.

Die Installation besteht aus einer begehbaren
rechteckigen Struktur mit den MaBen 10 X
1,90 m und ist um 18 bildhauerische Totems
herum aufgebaut, die aus ubereinanderlie-
genden Volumina bestehen, die mit Keramik
verschiedener Unternehmen von Tile of Spain
verkleidet sind: Apavisa, Arcana, Azteca, Ce-
vica, Colorker, Cristacer, Decocer, Dune, El
Barco, Gayafores, Natucer, Pamesa, ITT, Tau,
Undefasa, Venux, Vives und Wow. Im Mittel-
punkt der Ausstellung stehen die Keramik-
fliesen, die von der Fotografie Dana Valencia
ONG Olvidados (Dana Valencia vergessene
NRO) von Alfonso Calza begleitet werden.

Wenn der Rest des
Kreuzgangs bel Einbruch
der Dunkelheit im Dunkeln
verschwand, blieb die
Installation dank der
Reflexion des Lichts auf
den Keramikwanden
lebendig.

Die Farbpalette der Keramikfliesen wird von
Erdtonen dominiert, die an den Lehm und
Schlamm erinnern, mit dem die betroffenen
Gemeinden bedeckt waren. Die als menschen-
groBe Kerzenleuchter konzipierten Totems
projizierten das Licht auf einen reflektierenden
Sockel, der eine Wasseroberflache simulierte,
und erzeugten so ein Licht- und Schattenspiel,

“The Light in the Darkness” © Viruta Lab.

Anlasslich dieser Teilnahme am Fuorisalone wurde ein
digitaler Katalog mit Mobile-First-Design entwickelk,
der von der Promo-Website tileofspain.com aus

zuganglich ist und Informationen uber die teilnehmenden

Unternehmen und Produkte enthalt.
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“The Light in the Darkness” © Viruta Lab.

das die Atmosphare von Andacht und Hoff-
nung noch verstarkte. Diese Neuinterpretation
des keramischen Materials schiagt eine neue
Art der Prasentation des Produkts vor und ver-
leint ihm durch eine Vielzahl von GroBen, Tex-
turen und Farben Bedeutung.

Die Totems standen auf einem reflektierenden
Sockel, der eine Wasserflache simulierte, ein
Element, das In vielen Installationen dieser Aus-
gabe vorkommt, da es eine wichtige Rolle im
menschlichen Leben spielt und gleichzeitig eine
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vom Klimawandel bedrohte Ressource dar-
stellt. Auf dieser Oberflache diente der Ton als
Trager fur die Kerzen, die Licht bringen. Wenn
der Kreuzgang von La Statale bei Sonnenunter-
gang in Dunkelheit getaucht war, blieb die Ins-
tallation dank des Lichts, das von den Keramik-
wanden reflektiert wurde, welter sichtbar.

Wahrend der gesamten Woche empfingen die
Messe Salone del Mobile und die Installatio-
nen des Fuorisalone Tausende von Besuchern
und Fachleuten aus den Bereichen Innenaus-

stattung, Design und Architektur und konsoli-
dierten diese Veranstaltung damit als fuhren-

des internationales Event der Designindustrie.

The Light in the Darkness war nicht nur ein
kinstlerischer Ausdruck im groBten Schau-
fenster des weltweiten Designs, sondern
auch eine Hommage an die Solidaritat und
die transformative Kraft des Designs. Die In-
stallation hob spanische Keramik als Trager
von Erinnerungen, Emotionen und Rekonst-
ruktionen hervor m
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UNDEFASA - SERIE ARTISAN CLAY - info@undefasa.com - www.undefasa.com
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GEOTILES
SERIE-KOLLEKTION
MONTPELLIER
Info@geotiles.com
www.geotiles.com

PORCELANOSA
KOLLEKTION TARANTO

porcelanosa@porcelanosa.com
porcelanosa.com
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MAYOLICA
SERIE VENICE
comercial@mayolica.es - www.mayolica.es

o) iy _J.:

Showroom

ARCANA CERAMICA
WANDFLIESEN:
SERIE-KOLLEKTION SPUMA
BODENFLIESEN:
SERIE-KOLLEKTION PARALLAX
arcana@arcanatiles.com
www.arcanatiles.com
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CEVICA
SERIE-KOLLEKTION FUNKY
cevica@cevica.es - www.cevica.es
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ROSA GRES

SERIE SOPHY
Info@rosagres.com
WWW.rosagres.com

CERAMICA

RIBESALBES

SERIE-KOLLEKTION CROMA
comercial@ceramicaribesalbes.com
www.ceramicaribesalbes.com
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Showroom

ROCA TILES

SERIE SERENA
KOLLEKTION CROSSCUT

rocatiles.info@rocatiles.com
www.rocatiles.com

PERONDA

SERIE-KOLLEKTION HAVEN

WALL UND SERIE-KOLLEKTION

HAVEN FLOOR
iInfo@peronda.com
wWWwWw.peronda.com
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STN CERAMICA
SERIE CANBY
KOLLEKTION STONE
iInfo@stnceramica.es
www.stnceramica.es

EXAGRES TECHNICAL SOLUTIONS GAYAFORES

SERIE ESSENZA / KOLLEKTION EARTH SERIE DECO ARTIS / KOLLEKTION DECO ESSENCE
SERIE SAONA / KOLLEKTION COTTO ESSENCE

Info@gayafores.es - www.gayafores.es

info@exagres.es - www.exagres.es
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Showroom

HALCON CERAMICAS
KOLLEKTION EVEREST
contacto@grupohalcon.com

www.halconceramicas.com

APAVISA PORCELANICO LIVINGCERAMICS
SERIE-KOLLEKTION YOKU SERIE-KOLLEKTION ODA
info@apavisa.com - www.apavisa.com iInfo@livingceramics.com - www.livingceramics.com
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NEUHEITEN VON TILE OF SPAIN

PROMOTIONAKTIONEN VON TILE OF
SPAIN IM VEREINIGTEN KONIGREICH

Spanische Keramik hat im Vereinigten Konigreich den gré3ten Marktan-
teil. Tile of Spain organisiert auf dem Markt jedes Jahr ein umfassendes
Programm von Werbekampagnen.

Anfang Februar nahm eine Vertretung von 14 Unternehmen von Tile of
Spain an der Surface Design Show in London teil. Am Informationsstand
wurden Produkitmuster von Adex, Azteca Ceramica, Apavisa Porcela-
nico, Cevica, Arcana Ceramica, Cristacer, Decocer, Gayafores, Dune
Ceramica, El Barco, Realonda, Un-

H defasa und Vives prasentiert. Diese

.3_.3_;& Aktion wird gemeinsam von ASCER

Ry und ICEX Spain Trade and Invest-

i ment In Zusammenarbeit mit dem
| spanischen Handelsburo in London
organisiert.

Im Mai wurde zeitgleich mit der Preis-
verleihung des Dbritischen Vertriebs-
handlerverbandes The Tile Associati-
on (TTA) The Tiling Show veranstaltet,
das einzige Event im Vereinigten Ko-
nigreich, das sich ausschlieBlich auf
die Branche der Keramikfliesen und
verwandten Produkte konzentriert. Eine Gruppe von 12 Mitgliedsunter-
nehmen von ASCER nahm an der Ausstellung und der anschlieBenden
Veranstaltung teil. ASCER arbeitet bei Aktionen zur Férderung der spa-
nischen Keramik auf dem britischen Markt sowie SchulungsmalBnah-
men, Austauschprogrammen usw. eng mit dem [ TA zusammen =

HOHE BETEILIGUNG
AUF DER COVERINGS

Insgesamt 55 Mitgliedsunternen-
men von ASCER nahmen am Ge-
meinschaftsstand von ICEX tell.
Dieser wurde In Zusammenarbeit
mit ASCER und der Spanischen
Wirtschafts- und Handelsabteilung
in Miami auf der Coverings, der
wichtigsten Fachmesse fur Fliesen,
Naturstein und Belage in den Ver-
einigten Staaten, in Orlando (FL),
organisiert. Wahrend der Woche
wurde eine Reihe von Aktivitaten
geplant, darunter Bildungsvortra-
ge, Aktionen mit der Fachpresse,
Podcast-Aufnahmen und Inter-
aktive Design-Sessions. Zu den
Auszeichnungen, die wahrend der
Messe verliehen wurden, gehorten
die Best in Show fur die besten
Standdesigns, die an WOW und
Venux gingen, und die CID Awards,
die Projekte aus Stein und Keramik
hervorheben. Zwei Sonderpreise
gingen an zwel Projekte, bel denen
spanische Keramik verwendet wur-
de: ,Nationales Kindermuseum von Sudkorea® von Office Ou und Jung-
lim Architecture in der Kategorie International und ,,Casa Tur® von OOIIO
Arquitectura in der Kategorie Keramikfliesendesign fur Wohngebaude m

SCHULUNGEN ZUM THEMA
SPANISCHE KERAMIK IN HAMBURG
UND BRUSSEL

ahﬁ
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Tile of Spain hat zwei Ausstellungsseminare im Herzen Europas or-
ganisiert, um dem Fachpublikum die Innovation und Vielseitigkeit der
Produkte vorzustellen. Das erste davon fand im Mal in Hamburg In Zu-
sammenarbeit mit ICEX und der Spanischen Wirtschafts- und Handels-
abteilung in Dusseldorf statt, wo neben einer Produktausstellung von
neun Unternenmen in der Handwerkskammer Hamburg auch Patricia
Holler, die Mitbegrinderin des Designstudios Checa Woid, einen Vortrag
hielt. Die Unternehmen, die an der Produktprasentation teilnahmen, wa-
ren: Adex, Apavisa Porcelanico, Azuvi Ceramics, Cevica, Decocer, Dune
Ceramica, Porcelanosa, Rocersa und STN Ceramica.

m Juni wurde in Zusammenarbeit mit IVACE und dem Brusseler Ver-
triebsbiro am Sitz des belgischen Bauverbandes EMBUILD eine Schu-
ung fur Architekten organisiert. An der Veranstaltung nahmen 10 spa-
nischen Keramikunternehmen teil: Arcana Ceramica, Argenta Ceramica,
Azteca, Decocer, Dune Ceramica, Exagres, Grespania, ITT Ceramic,
STN Ceramica und TAU Ceramica =




TILE OF SPAIN KEHRT
AUF DIE MAISON&OBJET ZURUCK

Tile of Spain nahm erstmals an der Januarausgabe der Messe rund um
Architektur und Dekoration MAISON&OBJET (Paris) teil. Der Informa-
tionsstand umfasste Produkte mit hohem Designwert von 14 spani-
schen Keramikunternehmen: Arcana, Azteca, Ceramica Elias, Cevica,
Cristacer, Decocer, El Barco, Estudio Ceramico, Gayafores, Grespania,
Mainzu, TAU, Togama und Vives. Diese Aktivitat steht im Rahmen des
Internationalisierungsplans, der gemeinsam von ASCER und ICEX Spain

Trade and Investment in Zusammenarbeit mit dem spanischen Handels-
puro in Paris entwickelt wurde m

#SOMOSCERAMICADEESPANA
#WEARETILEOFSPAIN

Wussten Sie, dass mehr als 100 Unternehmen in Spanien keramische
Wand- und Bodenfliesen herstellen, die in 185 Landern vertrieben wer-
den? Wir haben in unseren Profilen in den sozialen Netzwerken eine
Kampagne gestartet, um alle Unternenmen vorzustellen, die von Tile of
Spain vertreten werden. Sie kdnnen der Kampagne unter dem hashtag
#weareTileofSpain #somosCeramicadeEspana# folgen.

FOLGEN SIE UNS UBER UNSERE
PROFILE IN DEN SOZIALEN
NETZWERKEN

Wenn Sie bezuglich der Trends
und Designs bel den spanischen
Keramikfliesen auf dem Laufenden
bleiben mdchten, kdnnen Sie uns
uber unsere Profile auf Instagram
folgen unter:

#yeaare TilpafSpan
#somosiCeramicadetspalia

e @tileofspain
e (@tileofspainusa
e @tileofspaindeutschland

Zudem koénnen Sie uns auf Facebook unter Tile of Spain finden =

0006

Abonnieren Sie Ceraspana und den Newsletter hier:
https://www.ascer.es/protecciondatos/suscripcion/entrada

DIE SPANISCHE KERAMIKINDUSTRIE WIRD VOM RESPEKT FUR DIE

UMWELT GELEITET

IN 2023 the sector saved up on:

B10,000 metic tons of rave matesials 923 wuson s of water
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Wie es in der Kampagne ,Die geheime Zutat® hei3t, besteht Keramik
Im Wesentlichen aus Erde, Wasser, Luft und Feuer. Diese Formel ist
universell und zeitlos. In Europa gibt es jedoch eine geheime Zutat,
die den Unterschied ausmacht und auf den ersten Blick nicht wahrge-
nommen wird: Respekt. Die spanische Keramikfliesenindustrie ist stark
lokal verwurzelt und ist sich ithrer Auswirkungen auf die Umwelt be-
wusst. Deshalb engagiert sich die Branche stark fur ein effizientes Res-
sourcenmanagement, die Optimierung des Rohstoffeinsatzes und die
Minimierung des dkologischen FuBabdrucks der Produktionstatigkeit.

Eine kurzlich von ASCER in Zusammenarbeit mit dem spanischen In-
stitut fur Keramiktechnologie ITC durchgefuhrte Studie ergab, dass in
der spanischen Keramikindustrie mit 93 % Recycling der festen una
flissigen Prozessabfalle praktisch keine Abfalle mehr anfallen. Im Jahr
2023 konnten 810.000 Tonnen Rohstoffe, 923 Millionen Liter Wasser
und 450.000 Tonnen CO2 eingespart werden m
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