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SANIEREN
ST DAS NEUE NEU ..

... UND MIT DEM ALLESKONNER-BAUSTOFF FLIESE GELINGT DAS
NICHT NUR AUF EINFACHE, SONDERN AUCH AUF BEEINDRUCKEND
SCHONE ART UND WEISE.

Liebe Leserinnen und Leser,

der Sommer neigt sich langsam aber sicher dem Ende, doch eines scheint noch in voller Pracht weiter
Zu blihen — die spanische Hiesenindustrie.

Mit starken Exportzahlen und entschlossenem Kampfgeist hat der Keramiksektor samtlichen Widrig-
keiten Paroli geboten und ist, wie auch 2013, in der ersten Halfte dieses Jahres auf Wachstumskurs.
Spanische Hiesen werden hierzulande immer prasenter und sind vom Markt nicht mehr wegzudenken.
Vor allem im Bereich der Sanierung erweist sich Keramik als unschlagbarer Baustoff und erfreut sich
zunehmend groBer Beliebtheit. Lesen Sie dazu mehr ab Seite 14.

Der September steht im Zeichen der Keramikmesse CERSAIE. Im italienischen Bologna nutzen Tile of
Spain und die spanischen Hiesenhersteller vom 22. bis 26. die Chance, um sich mit all ihren Facet-
ten zu prasentieren — das perfekte Schaufenster fir die innovativen Trends, Produkte, Losungen und
Technologien der neuesten Generation spanischer Herkunft. Und mit einer neuen App, die Tile of Spain
extra fur die CERSAIE anbietet, 1asst sich Ihr Messebesuch besonders leicht koordinieren — dberzeugen
Sie sich selbst.

Und wieder zuriick in Deutschland mochte ich Sie gerne am Abend des 1. Oktobers nach Disseldort
in das Spanische Generalkonsulat einladen. Im Rahmen der Reihe ,Fliesen und Handel® werden dort
in entspannter Atmosphdare bei spanischen Kostlichkeiten u. a. die Neuheiten der CERSAIE 2014 sowie
die technischen Innovationen der anwesenden Hersteller vorgestelit.

Herzliche GriBe

Ihre

Rocio Alberdi

Wirtschafts- und Handelsratin
Spanisches Generalkonsulat Disseldorf
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TILE OF SPAIN AWARDS 2014

Auch dieses Jahr lobt der spanische Fliesenherstellerverband ASCER seinen Architektur-
und Innenarchitekiurwettbewerb aus, dessen Gewinner mit dem ,Tile of Spain Award"
pramiert werden. Damit lasst ASCER bereits zum dreizehnten Mal in Folge nationale und
internationale Projekte durch eine erstklassige Jury auszeichnen.

Der Wettbewerb steht Teilnehmern aus aller Welt offen. Die Auszeichnungen werden in
drei Kategorien vergeben, wobei die beiden Hauptkategorien — Architektur und Innenar-
chitektur — mit jeweils 17.000 Euro honoriert werden. Die dritte Kategorie ist Studenten
und Studentinnen der Architektur vorbehalten und mit 5.000 Euro dotiert. In jeder Kate-
gorie kann die Jury dariber hinaus jeweils zwei herausragende Projekte mit .lobenden Er-
wahnungen® bedenken. Insgesamt belduft sich das Preisgeld auf 39.000 Euro. Projekte
konnen bis zum 28. Oktober 2014 eingereicht werden. Voraussetzung fiir die Teilnahme
ist der Einsatz von Keramikfliesen aus spanischer Produktion. Weitere Informationen:
http://tileofspain.de/index.php/awards-29/items/tile-of-spain-awards-2014.html

AM 1. OKTOBER FLIESEN, WEIN UND TAPAS

Im Rahmen der Reihe ,Fliesen und Handel® findet am 1. Oktober 2014 um 18.30 Uhr
in der Diisseldorfer Jagerhofstr. 32 eine Veranstaltung mit Vortragen, Produkineuheiten
und spanischen Kostlichkeiten statt. Das Handelsbiiro des Spanischen Generalkonsulates
|adt ein, um die Neuheiten von der CERSAIE 2014 vorzustellen sowie ber die Anwendung
und Verlegung der begehrten spanischen Fliesen zu berichten. Vor dem Hintergrund ei-
ner Produktausstellung der Firmen Ceramica Cas, Natucer, Onix, Peronda, Roca, Saloni,
Neolith by the Size und Schliter Systems wird der Abend mit einer kurzen Einfihrung zu
den technischen Innovationen der Hersteller unter der Marke Tile of Spain eingeleitet. Es
folgen kurze Prasentationen der ausstellenden Firmen und schlieBlich eine duBerst praxis-
nahe und kurzweilige Vorfuhrung durch die Firma Schliter Systems. Bei spanischem Wein
und Tapas zum Ausklang wird der Abend zur willkommenen Gelegenheit zum Netzwerken
zwischen Firmen und Handelsvertretern. Lassen Sie sich das Event nicht entgehen! lhre
Anmeldung richten Sie an: fliesenundhandel@tileofspain.de. Fir weitere Informati-
onen besuchen Sie die Website www_tileofspain.de.



EVENTS .

VERKAUF SPANISCHER FLIESEN IN
DEUTSCHLAND GESTIEGEN

Die spanische Fliesenindustrie bliiht weiter. Mit ihrer Exportfdhigkeit und ihrem Kampfgeist
hat sie samtlichen Widrigkeiten Paroli geboten und ist auch in der ersten Halfte des Jahres
2014 auf Wachstumskurs.

Die spanischen Fliesenexporte nach Deutschland erreichten von Januar bis Mai 2014
einen Wert von 29,2 Millionen Euro und verzeichnen damit ein Plus von 4 % im Ver-
gleich zum gleichen Zeitraum 2013. Deutschland bleibt also weiterhin ein wichtiger
Markt fir die spanischen Fliesenproduzenten. Allein im Mai wurden 7,5 Millionen Euro
an spanischen Fliesen in Deutschland umgesetzt — das bedeutet einen Zuwachs von
9,3 % im Vergleich zum Vorjahresmonat. Die spanischen Fliesenexporte nach Deutsch-
land erreichten in den ersten funf Monaten 2014 einen Wert von 36,7 Millionen Euro
und verzeichnen damit ein Plus von 5 % im Vergleich zum gleichen Zeitraum 2013.

Auch global bleiben die spanischen Fliesenexporte auf Wachstumskurs. In den ersten funf
Monaten dieses Jahres konnten die spanischen Exporte im Vergleich zum Vorjahreszeitraum
erneut zulegen, dieses Mal um 5,8 %. Derzeit gehen ca. 80 % des Absatzes in ausldndische
Markie, und dies auf sehr breitgefacherte Art und Weise. RegelmaBige Exporte in (ber 170
Lander bringen Sicherheit und machen den Sektor weniger abhangig von den spezifischen
Problemen einzelner Regionen der Welt.

o APP AUF DIE CERSAIE!

Micht mehr suchen, sondern finden: So kbnnte das Motto der App lauten, die Tile of Spain
04 fur die diesjahrige CERSAIE anbietet. Mit ihr werden Informationen tber alle teilnehmenden
Mitgliedsunternehmen schnell und tbersichtlich zuganglich, von den neu vorgesteliten Pro-
dukten bis zu vollstandigen Katalogen, inklusive Bildern, Lagepldnen und Kontaktdaten. Da-
riber hinaus verfugt die App iber niitzliche Flter, mit denen die Suche nach Unternehmen
nach Name, Sektor und Stand maglich wird. Mithilfe der App konnen Gaste ihren Besuch auf
der Messe besser planen, Gberall und jederzeit interessante Informationen abrufen und so-
gar eine Liste mit Lesezeichen erstellen, um ihren Aufenthalt gezielt zu koordinieren. AuBer-
dem wird es eine neue Anwendung geben, die Besuchemn den Weg zu bestimmten Standen
und Unternehmen oder zu anderen Orten auf dem Messegeldande weist. Ab August kann die
App fir Smartphones und Tabletcomputer Gber den App Store von Apple und den Android
Play Store heruntergeladen werden. AuBerdem wird sie auch uber die Tile of Spain Website
verfugbar sein: www.lileofspain.com/cersaie

IHRE KOSTENLOSE UNTERNEHMENSWERBUNG
AUF WWW.TILEOFSPAIN.DE

Mit der neuen Online-Funktion der Handlersuche konnen Interessenten ab September in
Deutschland Fliesenhandler finden, die in threr Nahe spanische Fliesen anbieten. Bauherren,
Sanierer, Architekten und Handwerker, aber auch Verbraucher konnen sich auf der Internet-
plattform tileofspain.de von der Technologie und dem Design spanischer Fliesen (iberzeugen.
Hier prasentieren sich die spanischen Fliesenhersteller mit Produkidetails, akiuellen Flie-
sentrends und interessanten Projekten, die informieren und inspirieren. Machen Sie auf lhr
Unternehmen kostenlos aufmerksam, indem Sie lhre Anfrage an Anna Goicoechea unter
goicoechea@tileofspain.de richten.

CERASPANA 5



. EVENTS

INNOVATION &
TRADITION

LEISTUNGSSCHAU DER SPANISCHEN KERAMIKINDUSTRIE
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VOM 22. BIS 26. SEPTEMBER FINDET IM ITALIENISCHEN BOLOGNA DIE KERAMIKMESSE
CERSAIE STATT. TILE OF SPAIN UND DIE SPANISCHEN FLIESENHERSTELLER NUTZEN DIE
CHANCE, UM SICH MIT ALL IHREN FACETTEN ZU PRASENTIEREN. DIE MESSE IST DAS
PERFEKTE SCHAUFENSTER FUR DIE INNOVATIVEN TRENDS, PRODUKTE, LOSUNGEN UND
TECHNOLOGIEN DER NEUESTEN FLIESENGENERATION SPANISCHER HERKUNFT.




Sie sind die zwei wichtigsten Messen der internationalen Hiesen- und Keramikindus-
trie: die CEVISAMA in Valencia, die immer im Februar den Jahresauftakt gibt, und die
CERSAIE in Bologna im Spatsommer. In italien macht man sich nun wieder bereit fir
die groBe Leistungsschau und die Hersteller aus Spanien werden die Gelegenheit zu
nutzen wissen, um sich filr Markte weltweit zu empfehlen. Fast 100 Untemehmen der
spanischen Keramikindustrie, inklusive einiger Firmen aus dem Sanitarsekior sowie
acht Zulieferer, bilden unter dem Dach von Tile of Spain die grote auslandische Be-
teiligung der Messe und unterstreichen nachdricklich Spaniens Flhrungsposition in
Design und technologischen Entwicklungen. Wir wollen Ihnen schon jetzt einen kleinen
Vorgeschmack auf die nevesten Formen, Farben und Entwicklungen bieten.

Nachdem die griften Innovationen der letzten Jahre auf dem Gebiet der keramischen
Fliesen, wie etwa der Ink-Jet-Druck oder die Dreidimensionalitat, von Spanien aus den
Markt bereicherten, wird es dieses Jahr die Wiederentdeckung der Traditionen sein, die
die Aufmerksamkeit auf sich zieht.

Klassische Verlegeverbdnde mit Achteck- und Einlegerfliesen in der klassischen Farb-
kombination Schwarz-Weil feiemn eine Uberzeugende Renaissance, wobei die aufwen-
dige Arbeit mit den Keinteiligen Fliesen dank lberzeugender Muster in vielen Fallen
uberflissig wird.

Eine zeitgemaBe, lebhafte Interpretation erfahrt auch das tberaus traditionelle Delfter
Blau. In wildem Mustermix belebt es Wande in Kilchen und Wohnraumen und lasst den
leicht angestaubten Charakter des Materials weit hinter sich. Eine wunderbare Spielart
greift bei der Reduktion auf die starken Blautine zu in diesem Kontext ganz ungewohn-
ten Mustern. So finden in diesen Produkien graphische Zeichnungen der Gegenwart
und jahrhundertealte Geschichte zusammen.

Geschichte der jingeren Viergangenheit wird von bildstarken Hiesen mit Pop-Art-Mo-
tiven aufgegriffen. Dabei setzen Comicillustrationen lebhafte Akzente, (iberraschende
Oberflacheneffekie bringen ungewohnte Wirkungen und Fotos groBer lkonen einen
Hauch von Glamour.

In modemem Gewand erscheinen auch dreidimensional angeschragie Hiesen. Das
bekannte Prinzip verbreitet Eleganz und Retrodsthetik. Mit neuen, knalligen Farben und
innovativen Oberflachen kinnen aber auch ganz andere Effekte erzielt werden und In-
terieurs bedeutend aufgefrischt werden.

GroBe Beachtung werden solche Stiicke finden, die durch ihren schon fast kunsthand-
werklichen Hintergrund zu einzigartigen Schmuckstiicken werden. Bei Terrakotia und
Glasuroberflachen mit delikatern Craguelé etwa wird durch kieine Fehler und Uneben-
heiten jede einzelne Hiese zum Unikat. Ganz besonders apart wirken Serien, die mit
scheinbar handgemalten Mustern aufwarten — der modemne Tintenstrahldruck macht's

moglich.

Modeme und Tradition verbinden sich auch aufs Produktivste, wo uberkommende Mus-
ter auf die moderne 3D-Fertigung treffen. Kleinteilige Ormamente kinnen durch die
erhabene Struktur in Uni ausgefiihrt werden und bringen so Leben an die Wand, ohne
aufgekratzt zu wirken.

Beliebt und weiterhin stark ist das Einbringen von optischer Patina. Ob Metallober-
flachen oder Holzoptik — ein Gefilhl von gewachsener Substanz, von gelebter Ge-
schichte erfullt jeden Raum, der mit diesen Produkten ausgestattet wird. Passend
zum jeweiligen Stil kann dabei angerosteter Stahl den Industriecharme unterstrei-
chen oder absolut iberzeugend wirkende Schiffsdielen den Landhauscharakter
vervollkommnen.

Neben den asthetischen Entwicklungen haben sich die spanischen Hersteller auch
auf dem Gebiet der technologischen Entwicklungen emeut als Vorreiter etabliert.

Dinne Fliesen finden Verwendung als groBfiachige Kiichenarbeitsfliachen, Gebau-
defassaden oder sogar als keramische Induktionsflachen.

Bei so vielen Stromungen und dberzeugender Asthetik filr jeden Stil, wére es zu
einfach, von simplen Trends zu sprechen. Vielmehr liegt hier die groBe Starke der
innovativen und technologisch hochmodemen Fliesenhersteller Spaniens. lhre De-
signaffinitat bedient keine Trends, sondern den individuellen Charakter jedes einzel-
nen Konsumenten.

1 Bodenfliesenserie Rustic von Gayafores, glasiertes Feinsteinzeug im
Format 33,15 x 33,75 cm
2 Wandfiiesen im Format 20 x 20 cm aus der Serie Vintage von Maydlica
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3 Fliesen aus der Serie Project mit den
Dekorfliesen Coforful von Ceracasa

4 Feinsteinzeugfiiesen der Serie
Imagine by Collage im Format

10 x 40 cm von Keraben Grupo

5 Bodenfiiese Meranti im Dielenformat
24 x 95 em aus der Kollektion Wood Tiles
von STN Cerdmica

6 Wandfliese Hidratlico im Format

20 x 80 cm von Maydlica

7 Bodenfliesen aus der Serie Gracia von
Roca Cerdmica

8 Feinstainzeugiiiesen der Serie Heritage
im Format 60 x 60 cm von Tau Ceramica
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IM GESPRACH

IM BLICK

SPANISCHE FLIESEN IMMER PRASENTER

MICHAEL ZINK

Nach einer Ausbildung zum Hiesenlegergesellen nahm Michael Zink ein Studi-
um der Betriebswirtschaftslehre an der Fachhochschule Minchen auf. Es folgte
eine Ausbildung zum Bankkaufmann, nach der er 1982 seine Arbeit fir die Ba-
yerischer Fliesenhandel GmbH aufnahm. 1991 erfolgte dort die Ernennung zum
geschaftsfibrenden Gesellschafter. Auch ehrenamtlich ist Michael Zink engagiert:
Er ist Vorsitzender des VDF (Bundesverband des Deutschen Fliesenfachhandels),
Handelsrichter am Landgericht Minchen |, stellv. Vorsitzender des Handelsaus-
schusses der IHK Minchen und Oberbayern sowie Mitglied im Handelsausschuss
des DIHK (Deutscher Industrie- und Handelskammertag).
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SEHR GEEHRTER HERR ZINK, WIE ENTWICKELT SICH DER DEUTSCHE
FLIESENMARKT DERZEIT INSGESAMT?

Der Hiesenverbrauch hat sich in den letzten Jahren in Deutschland erfreulicherwei-
se kontinuierlich gesteigert. Im Jahr 2013 lagen wir in Deutschland bei etwa 121
Millionen Quadratmetern verbauter Hiesen. Auch im ersten Quartal 2014 war eine
Steigerung um ca. 3,8 % zu verzeichnen. Insgesamt rechnen wir, auf das ganze
Jahr gesehen, mit einem Mehrverbrauch gegeniber dem Vorjahr um etwa 3 % auf
ungefahr 125 Millionen Quadratmeter. Die Genehmigungszahlen im Wohnungsbau
lassen auch kinftig keinen Einbruch in der weiteren Entwicklung erwarten. Unter-
stiitzt wird dies auch durch die anhaltende Niedrigzinspolitik der Europaischen Zen-
tralbank. Die vorhandenen Vermégen und Erspamisse werden kaum mehr verzinst
und so erscheint vielen Menschen das Investieren in die eigene Immobilie als mo-
mentan beste Anlageform. Neben dem Wohnungsneubau in den Ballungsgebieten
der Bundesrepublik ist aber auch nach wie vor die Renovierung und Sanierung im
Bestandswohnbau die wichtigste tragende S3ule. Prinzipiell kann man sagen, dass
die Entwicklung im Hiesenverbrauch momentan durch die Kapazitaten der Fliesen-
leger begrenzt wird.

ALS ERSTER ANSPRECHPARTNER DER KUNDEN SIND SIE BESONDERS NAH
DRAN AN DEN MOMENTAN BESONDERS BELIEBTEN TRENDS. WELCHE
STROMUNGEN UND ENTWICKLUNGEN KONNEN SIE AUSMACHEN?

Der Kunde konzentriert sich momentan auf Bewahries. Besonders nachgefragt
werden mittlerweile die enorm perfektionierten Fliesen in Natursteinoptik. Formate
in 60 = 60 sind hier fast schon zum Standard geworden. Das Format 30 x 60 ist
preislich stark unter Druck geraten und wird somit zunehmend im Objektbereich
eingesetzt. GriBere Formate wie z B. 80 x 80 kommen im hdherwertigen Bereich



DIE SPANISCHE FLIESE IST LANGST AUF DEM DEUTSCHEN MARKT ANGEKOMMEN. DENNOCH
IST DIE PRASENZ DER SPANISCHEN HERSTELLER HIERZULANDE AUSBAUFAHIG. EINEN AKTU-
ELLEN UBERBLICK AUF DEN FLIESENMARKT UND DIE NEUSTEN TRENDS IN GANZ DEUTSCH-
LAND GIBT MICHAEL ZINK, NEUER VORSTANDSVORSITZENDER DES BUNDESVERBANDES DES

DEUTSCHEN FLIESENFACHHANDELS (VDF).

immer ofter zum Einsatz. Beton- und Zementoptik in allen Varianten, von aufwendig
bis minimalistisch, erfreuen sich einer starken Nachfrage und auch ,urbane” Serien
in trendigen Farben mit einem optischen Materialmix aus Stein, Holz und Beton
sind durchaus beliebt. Sehr gut entwickelt sich das immer wichtigere Feld der Hol-
zoptiken. Bei Neubauten hat sich die FuBbodenheizung als Standard durchgesetzt.
Auf Grund der hervorragenden Warmeleitfahigkeit und der daraus resultierenden
exzellenten Warmeeffizienz ist bei dieser Heizungsart die Fliese erste Wahl. Durch
den demographischen Wandel sind fur altersgerechte Wohnungen bodengleiche
Duschen und Fliesen im Bad mit erhihter Rutschfestigkeit nachgefragt — eine ver-
lassliche Einstufung der Produkte nach deutschen Normen, ist sowohl fr den Ver-
leger als auch fur den Handel unverzichtbar.

WELCHE ROLLE SPIELEN HIER DIE SPANISCHEN FLIESENHERSTELLER MIT
IHRER DESIGNTECHNOLOGIE UND PRODUKTENTWICKLUNG?

Die spanischen Hersteller haben einen hervorragenden Ruf in Bezug auf Design,
Innovation und neue Herstellungstechnologien. Ich selbst durfte schon neue Inkjet-
Anlagen mit der neuesten 12-Kopf-Drucktechnologie in Spanien in Augenschein
nehmen, was mich sehr beeindruckt hat. Trotz der starken Dominanz Spaniens bei
Wandfliesen, werden auch sehr (berzeugende Produkte bei Feinsteinzeug angebo-
ten. Holz- und Steinoptiken aus Spanien waren und sind bahnbrechend.

NOCH IST DIE PRASENZ DER SPANISCHEN HERSTELLER IN DEUTSCHLAND
AUSBAUBAR. WAS KONNEN DIE FIRMEN TUN, UM IHRE ROLLE ZU STARKEN?
Im Jahr 2013 wurden in Deutschland 7,3 Millionen Quadratmeter spanischer
Hiesen verkauft. Dies bedeutet einen ungefahren Marktanteil von 6 %. Der Durch-
schnittserlos von spanischen Fliesen je Quadratmeter lag bei 11,20 Euro auf dem
deutschen Markt, was im internationalen Vergleich ein sehr gutes Ergebnis ist. Der
Anteil der spanischen Fliesen konnte im ersten Quartal 2014, bei gleichbleibendem
Ertrag, um etwa 10,6 % gesteigert werden, wobei der Gesamitverbrauch in Deutsch-
land im ersten Quartal lediglich um 6% wuchs (Quelle: Hansa®, Carlo Cit). Man
sieht also, dass die Entwicklung der spanischen Hiese in Deutschland gar nicht so
schiecht ist. An den Produkten liegt es nach meiner Uberzeugung auch nicht, denn
die spanische Fliese muss den intemationalen Vergleich nicht scheuen, ganz im
Gegenteil: Designstarke, Innovation und modische Stilsicherheit sind eine Starke der
spanischen Keramik. Waren sollten schnell verfligbar sein, ohne eine ibermaBige
Lagerhaltung beim Handel pflegen zu missen. Bei der groBen Tiefe und Vielfalt
der Programme ist neben der Lagerhaltung auch ein Kommissionsbezug heute
unerlasslich. Eines der groBten Hindemisse ist nach wie vor die fehlende Trans-

portkapazitat der Spediteure. Bei zu wenig Frachtauslastung von Deutschland nach
Spanien, fehlen folglich die bendtigten Frachtmengen von Spanien nach Deutsch-
land. Einige Hersteller versuchen diese Probleme mit der Vorhaltung ihrer Waren in
italienischen Sammeillagern im Raum Sassuolo zu lgsen. Die Verfrachtung von dort
erfolgt in der geographischen Nahe zu Deutschland regelmaBig und eingespielt.
Vielleicht liegt hier ein Losungsansatz. Prinzipiell stehen wir in Deutschland zum
dreigliedrigen Vertriebsweg. Der reine Fachhandel vertreibt ca. 60% des gesamien
Fliesenumsatzes. Ein GroBteil der spanischen Lieferanten hat sich bereits auf diesen
Umstand eingestellt.

SIE ARBEITEN IN IHREM EIGENEN GROSSHANDEL MIT SPANISCHEN HER-
STELLERN ZUSAMMEN. BEKOMMEN SIE VON DEN SPANIERN DIE RICHTIGE
UNTERSTUTZUNG IM SERVICE UND BEI DER LOGISTIK?

Wir arbeiten mit drei spanischen Herstellern zusammen, wobei ein Werk aus Ca-
stellon eine Sonderstellung einnimmt. Mit deren Fliesen machen wir erfreuliche
Umséatze. Die Zusammenarbeit ist vorbildlich und wir sind in hohem Umfang zu-
frieden mit den Produkten, der Qualitat, der Lieferfahigkeit, der Abwicklung und
Betreuung. Die Logistik ist ein heikles und schwieriges Thema, aber wir sind mit
der ausfilhrenden Spedition, deren Plinktlichkeit und Zuverlassigkeit sehr zufrieden.

FLIESEN LASSEN SICH NICHT NUR FOR WOHNZWECKE UND INTERIEURS
NUTZEN. WELCHE STELLUNG NEHMEN SPANISCHE FLIESEN IM OBJEKTBE-
REICH EIN?

Im Objektbereich ist die Betreuung von Architekten eine extrem wichtige Vorausset-
zung. Diese Bearbeitung der groBen Architekturburos wird auch hauptséchlich von
der Industrie wahrgenommen. Hier sind eigene Mitarbeiter ausschlieBlich mit dieser
Thematik betraut. Spanische Hersteller beschranken sich bei der Marktbearbeitung
in Deutschland hauptsdchlich auf Handelsvertreter, die in den seltensten Fallen die
Kontakte, aber auch nicht die Zeit fir eine derartig aufwendige Betreuung haben.

WELCHE ARGUMENTE SIND ES LETZTENDLICH, DIE DIE KUNDEN VON
SPANISCHEN FLIESEN UBERZEUGEN?

Der Kunde unterscheidet weniger nach der regionalen Herkunft der Wohnkeramik,
sondern mehr nach Optik, GroBe und ausgefallenem Design. Wie schon mehrfach
ausgefiihrt, ist die spanische Fliese hier auf einem sehr guten Weg. Bei diesen ber-
zeugenden Attributen ist auch der Preis nicht die oberste Maxime. Ein gutes Preis-
| eistungs-Verhaltnis macht die spanischen Produkte in der Wertschdpfung nicht
nur fur die Hersteller, sondern auch fur den Markt interessant.
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IM GESPRACH

POTENZIAL

REPRASENTANZ MASSGEBEND FUR DEN ERFOLG

RAINER WOLF

Der gelernte Industriekaufmann Rainer Wolf kann auf eine 25-jahrige Berufser-
fahrung in der Baubranche zuriickblicken. Den Einstieg fand er 1989 bei Braas-
Dachsystem (heute Monier), wo er Erfahrung im operativen Bereich als Sales
Manager sammeln konnte. Danach wechselie er zur Eternit-FHachdach GmbH, die
er (ber neun Jahre hinweg als Geschaftsfihrer verantwortete, Seit vier Jahren
liegt — innerhalb der Keramik-Orion — der Fokus auf der sirategischen Weiterent-
wicklung der Kooperation in enger Zusammenarbeit mit den Gesellschaftern und
den Lieferanten.

12 CERASPANA

SEHR GEEHRTER HERR WOLF, WELCHE ENTWICKLUNGEN IM FLIESEN-
MARKT SIND IN IHREN AUGEN GERADE BESONDERS BEMERKENSWERT?
Nachhaltig bemerkenswert bleiben die Investitionen vieler Hersteller in neue
Fertigungs- und Oberflachentechnologien, ungeachtet der wirtschaftlich schwie-
rigen Rahmenbedingungen, die viele Werke, speziell im Siiden Europas, in ithrem
eigenen Land zu bewdltigen haben.

XXL-Fliesen in unzahligen Formatvariationen, hochwertige Fliesen in der Anmu-
tung von Holz, Naturstein und Beton fordern sicherlich das Image der Fliese
und erdffnen neue Wege der Vermarktung. Auch die weiterfihrende Entwicklung
keramischer Platten fiir den AuBenbereich in 2-cm-Starke sind bemerkenswert,
wobei sich der Fliesenfachhandel bei der Vermarktung dieses Produktsorti-
mentes proaktiver zeigen sollite.

KONNEN SIE BEl DEN KUNDEN BESONDERE TRENDS AUSMACHEN?

Trends sind grundlegend in Abhangigkeit von Altersstrukturen, Zielgruppen, Ein-
satzzweck und regionalen Bedirfnissen zu sehen. Ich will damit nur zum Ausdruck
bringen, dass zum Beispiel im Bereich der Sanierung ein anderes Anspruchsden-
ken herrscht als im Neubau oder Objektgeschaft.

Feststellbar ist, dass die neuen Entwicklungen der Keramik allgemein sehr gut tun
und bei den Kundengruppen auf hohes Interesse stoBen.

WAS WURDEN SIE DEN SPANISCHEN HERSTELLERN RATEN, UM IHRE
STELLUNG IM DEUTSCHEN MARKT ZU STARKEN?

Der Erfolg im deutschen Markt hangt maBgeblich von der Prasenz und der Re-
prasentanz ab. Unternehmen mit qualifizierten und engagierten Mitarbeitern, auch
auf Fihrungskrafte bezogen, schaffen vertrauensvolle und zielorientierte Partner-
schaften, die eine langfristige und erfolgreiche Geschaftsbeziehung sicherstellen.
Parallel dazu solite eine enge Zusammenarbeit oder Kooperation mit der Euro-
paischen Union der Fliesenfachverbdnde angestrebt werden, um die Initiativen
-Gesundes Wohnen mit Keramik”, ,Energiesparen mit Keramik® und ,Gestalten



TROTZ EINER ZURZEIT WIRTSCHAFTLICH ANGESPANNTEN LAGE INVESTIEREN VIELE FLIESEN-
HERSTELLER IN NEUE FERTIGUNGS- UND OBERFLACHENTECHNOLOGIEN. FUR RAINER WOLF,
VORSTAND DER KERAMIK-ORION AG&CO. KG, SIND ES LOHNENSWERTE INVESTITIONEN,
DENN NEUE ENTWICKLUNGEN TUN DER KERAMIKBRANCHE GUT UND STOSSEN BEI DEN
KUNDENGRUPPEN AUF HOHES INTERESSE. FUR SPANISCHE HERSTELLER IST ES AUSSER-
DEM RATSAM, EINE ENGE ZUSAMMENARBEIT MIT DER EUROPAISCHEN UNION DER FLIESEN-
VERBANDE ANZUSTREBEN, UM ZUSATZLICHE ABSATZPOTENZIALE ZU GENERIEREN UND DEN
STELLENWERT DER FLIESE GEGENUBER WETTBEWERBSPRODUKTEN ZU STEIGERN.

mit Keramik" zu unterstiitzen. Hierdurch werden nachweislich zusatzliche Absatz-

potenziale im Bodenbereich generiert und der Stellenwert der Fliese gegentber
Wettbewerbsprodukien, wie z.B. Teppich, Holz, Laminat u. a. positiv verandert.

WIE IST AUF DER SEITE DER BAUHERREN DAS ECHO AUF NEUE ENTWICK-
LUNGEN AUS SPANIEN, SEI ES BElI DEN PRIVATKUNDEN HINSICHTLICH
DES DESIGNS ODER IM OBJEKTGESCHAFT MIT SEINEN HOCHTECHNOLO-
GISCHEN INNOVATIONEN?

In der Kooperationszentrale erleben Sie natiirlich nicht den tagtaglichen Umgang
mit Kunden und deren Wiinschen. Grundsatzlich sehe ich spanische Werke mit
ihren Entwicklungen immer im direkten Vergleich zu anderen filhrenden Fliesen-
nationen. Demzufolge sind bei neuen innovativen Serien — im Nachgang zu den
Leitmessen — die Art der Markteinfihrung, die Produktprasentation und die be-
gleitenden Marketinginstrumente maBgebend fir den Erfolg. Hierbei wird zukiinf-
tig auch die Visualisierung der Produkte einen noch héheren Stellenwert einneh-
men. Wenn diese Kriterien zeitnah, unter Einbindung des Fachhandels, realisiert
werden, ergeben sich nachhaltige Chancen der Zusammenarbeit.

Im Objekigeschaft gelten andere Kriterien. Neben der Bemusterung von Projekten
zahlen eine offene und ehrliche Kommunikation sowie ein faires Preisverstandnis mit
ausreichender Wertschopfung zu den Erfolgspramissen. Aus meiner Kenntnis wird
hier seitens spanischer Unternehmen eine gute Verlasslichkeit an den Tag gelegt.

KONNEN SIE SAGEN, WER SICH EHER FUR FLIESEN AUS SPANIEN ENT-
SCHEIDET? DER PRIVATKUNDE AUF DER SUCHE NACH ANSPRECHENDER
GESTALTUNG FUR SEINE WOHNRAUME ODER DER ARCHITEKT MIT EINER
IDEE FUR EINE BESONDERE PROJEKTPLANUNG?

Beide Zielgruppen haben sicherlich Interesse an spanischen Produkten, da
spanische Fliesen traditionell fir Innovation und Zeitgeist stehen. Die Auswahl
und der Verkauf von Fliesen ist und bleibt aber abhangig von der Affinitat des
jeweiligen Fachhandlers zu bestimmien Lieferanten und deren Sortimenten.

Hersteller, deren Leistungsportfolio aus unternehmerischer Sicht in Punkto Pro-
duktsortiment, Qualitdt, Mitarbeiter, Service, Logistik und Wertschopfung am
stimmigsten sind, werden in den Ausstellungen und in den Beratungen bevor-
Zugt.

Private Kunden wie auch Architekten und Planer sind in der Regel gut informiert
und haben sicherlich ein groBes MaB an Vorstellungskraft und ldeen bei der Ver-
wirklichung ihrer Objekte, stehen aber in den Verkaufsgesprachen gerne auch
Alternativen offen gegeniiber.

ARBEITEN SIE MIT SPANISCHEN HERSTELLERN ZUSAMMEN?

Ja, die Keramik-Orion arbeitet seit vielen Jahren mit einigen wenigen spa-
nischen Werken zusammen, wobei die Top 3 auf Lieferantenseite rund 85%
des Gesamtumsatzes mit spanischen Werken generieren. Diese Fokussierung
entspricht auch unserer Kooperationsphilosophie.

WAS HAT DEN AUSSCHLAG FUR DIESE ZUSAMMENARBEIT GEGEBEN?
Ausschlaggebend fiir unsere Mitglieder war dabei sicherlich der Faktor Mensch,

die personliche Ansprache und die Verldsslichkeit in Kombination mit wertigen
Produkten.

STIMMEN BEI DEN LIEFERANTEN AUS SPANIEN DER SERVICE UND DIE
LOGISTIK?

Tatsdchlich konnen bei den spanischen Produzenten Service und Logistik als
sehr kundenorientiert bezeichnet werden.

SEHEN SIE TROTZDEM VERBESSERUNGSPOTENZIALE?

Eine klare Vertriebspolitik mit starken und entscheidungsfreudigen Fihrungs-
kraften, innovative und marktkonforme Produkite mit gutem Preis-Leistungs-
Verhaltnis und ,gelebte” regionale Partnerschaften, die eine ausgewogene Wert-
schipfung fur die Mitglieder darstellen — darin liegt immer Potenzial.
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ARCHITEKTUR

OBJEKTSANIERUNG

KERAMISCHE FLIESEN ALS SYNONYM FUR EFFIZIENZ

FUR UNZAHLIGE IN DIE JAHRE GEKOMMENEN HAUSER UND OFFENTLICHEN GEBAUDE
ERWEIST SICH KERAMIK OFT ALS RETTER IN DER NOT. DENN DANK ZAHLREICHER
ANWENDUNGSMOGLICHKEITEN UND EXZELLENTER EIGENSCHAFTEN WIE BESTANDIG-
KEIT, FESTIGKEIT, MINIMALER WARTUNGSAUFWAND UND UMWELTFREUNDLICHKEIT
IST FEINSTEINZEUG EINER DER BESTEN WERKSTOFFE BEI DER TRANSFORMATION
VON ALT ZU NEU. SANIEREN STATT ABREISSEN LAUTET DAS NEUE MOTTO, DAS DIE
INTERNATIONALE BAUWELT ZURZEIT PRAGT.
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Das heutige Europa ist gepragt von innovativen Initiativen, die neue Moglichkeiten
schaffen, Gebaude in der nahen Zukunft auf viel energieeffizientere Weise zu kon-
struieren und zu renovieren. Eine ldee ist es, Gebaude und Hauser mit einem
Energiezertifikat zu versehen und solche zu verbessern, die nicht mit den erfor-
derlichen Eigenschaften ausgestattet sind, die sie fiir eine nachhaltige Zukunft
bendtigen. Das Ziel ist klar: die Gesellschaft auf die dringende Notwendigkeit von
Denkmalpfiege und der Verbesserung der Wohnverhaltnisse in alten Gebduden
in Verbindung mit Nachhaltigkeits- und Energieeffizienzkriterien aufmerksam zu
machen.

Keramik ist ein Material, das einen der besten Beitrdge zur Verbesserung der in-
neren und duBeren Struktur und Funktion von Bauwerken leisten kann und ihnen
so zu einem neuen Leben verhilit. Seine Strapazierfahigkeit, seine Langlebigkeit
und die Tatsache, dass es keiner besonderen Pflege bedarf, macht es Uberall dort
zum idealen Baustoff, wo das Gebaude mit der Umwelt in Kontakt kommt. Durch
die kontrollierbare Porositat von Keramik ist es maglich, Einfluss auf den Warme-
transport und die Durchlassigkeit von Dach und Wanden zu nehmen. Man kann
sagen, dass Keramik einen positiven Beitrag zur Entwicklung von nachhaltigen,
effizienten Renovierungslisungen und zur Entwicklung einer zukunftsfahigen Ar-
chitektur leisten kann. Dariiber hinaus l6st die Nutzung von Keramikplatten die
Anforderungen an konstruktive Details aufgrund von vielen verschiedenen Plat-
tenformaten und einer moglichen Vor-Ort-Verarbeitung schnell und unkompliziert.
Das macht es einfach, ein passendes Format fir jede Gebaudestruktur zu finden.

Eines der besten Konstruktionssysteme zur Renovierung von Gebduden ist eine
hinterliftete Fassade, die Energieeinsparungen vereinfacht und die notwendige
Nutzung von Klimaanlagen verringert. Hinterliiftete Fassaden in Verbindung mit
einer Verkleidung aus keramischen Platten bieten weitere Vorteile, darunter die
Materialeigenschaften von Keramik selbst, die es zu einer der effizientesten zur-
zeit verfugbaren AuBenverkleidungen machen.

Die Nutzung von Keramikplatten als vorgehdngte und hinterliftete Fassade
verbessert die thermischen Funktionen des Gebaudes durch die Beseitigung
von Warmebriicken und Kondensierung sowie die Verbesserung des Feuchte-
schutzes. Sie bieten eine gute Leitung zur Warmeabgabe, was wiederum den

Energieverbrauch zur Kiihlung des Gebaudes senkt. Diese Losungen tragen zu-
satzlich zu einer besseren Schallisolierung bei und reduzieren die Larmbelasti-
gung im Durchschnitt um 10—20 %. Die Beseitigung von Warmebrlicken flhrt zu
Einsparungen von 25—45% der Kosten fiir Energie zur Beheizung und Kihlung
eines Gebaudes. Ein weiterer Vorteil, der fur Keramik als Material spricht, ist die
so gut wie nicht notwendige Instandhaltung, da die auBerlichen Bedingungen Ke-
ramikplatten nicht schaden und Regenwasser zu ihrer Reinigung ausreicht.

Zahlreiche Wohnhauser und offentliche Gebaude haben innerhalb kirzester Zeit
umgeristet und ein hohes MaB an Energieeffizienz durch die Renovierung der
Fassade mittels Anbringung von Keramikplatten auf einer hinterlifteten Fassade
erreicht. Ein gutes Beispiel dafiir ist die ,Nuesira Senora de El Pilar School®, die
unter Verwendung von erdfarbenen Keramikplatten saniert und erweitert wurde.
Die Hauptkriterien des Projektes waren das Wohlergehen der Schiler und die
Funktionsfahigkeit des Gebdudes aus einer energietechnischen Perspektive.

Doch Keramik erweist sich nicht nur fiir die AuBenfassade als nitzlicher Werk-
stoff, es kann ein Projekt auch von innen transformieren. Fir unzahlige Hauser
und dffentliche Gebaude haben sich Designer und Architekten wegen den vielfal-
tigen Gestaltungsmoglichkeiten bereits fiir keramische Materialien entschieden,
denn sie verbinden Eigenschaften wie Umweltfreundlichkeit, Bestandigkeit und
Design. Ebenfalls ausschlaggebend sind ihre Machhaltigkeit, eine angenehme
Beruhrungstemperatur, Festigkeit, Textur, Farbigkeit, Formen, GroBen und Poro-
sitdtslevel — diese Eigenschaften machen sie zu einem perfekten Partner fiir die
Gestaltung von Innenrdumen und Gebaudefassaden.

Dies trifft auch auf die Renovierung der ,Casa del Condestable" von Tabuenca &
Leache Arquitectos zu, die das historische Zentrum Pamplonas befahigte, eines
der wichtigsten Denkmaler wieder aufzubauen und gleichzeitip eine emeuerte
Funktion und Bedeutung zu (er-)schaffen. Das Projekt gewann die achte Vergabe
des jahrlich von ASCER organisierten ,Ceramic Tile in Architecture and Interior
Design Award"®. Die Jury war beeindruckt von der Art und Weise wie das Projekt
.ofahl, Beton, Holz, Stein und traditionelle Fliesen in einem Arrangement vereint,
das es auf der einen Seite vermeidet, zu traditionell zu sein, und auf der anderen
Seite einen Konflikt zwischen alt und neu erschafft”,

CERASPANA 15




ARCHITEKTUR

16 CERASPANA



Zum Schluss sei ein letztes Projekt mit herausragender, preisgekronter Modernisierung vorgestellt, das
den zehnten ,ASCER Ceramic Tile Award” gewann: die ,Casa Collage in Call de Girona® der Architekten
Elisabet Capdeferro und Ramadn Bosch. Dabei handelt es sich um die Renovierung eines alten Appar-
tementblocks in Girona bei dem einige der existierenden Elemente erhalten blieben, unter anderem die
Keramikfliesen wegen ihres speziellen dsthetischen Reizes, aber auch die Steinwande und die Innen-
hofe, die einen besonderen Beitrag zur Energieeffizienz des Gebaudes leisten.

Es gibt bisher keine Eingrenzungen hinsichtlich der Renovierung mit Keramik und neue Nutzungsmog-
lichkeiten werden stetig verfolgt, zum Beispiel in offentlichen Stadtraumen. Eine Vielzahl von Projekten
werden zur Zeit entwickelt, die darauf abzielen, neues Leben fir offentliche Raume zu schaffen durch
ein Material, das nachhaltig, kostenginstig und extrem haltbar ist. Stadtmoblierung, Gehsteige und
Aufenthaltsraume im Freien werden bereits mit Fliesen realisiert und bieten eine effiziente Moglichkeit,
Wege, StraBen und Platze zu modemisieren. Dadurch wird die Keramikfliesenindustrie starker in einen
geselischaftlichen Kontext einbezogen und steht gleichzeitig vor der Herausforderung, durch die Nut-
zung neuer Technologien auBergewdhnliche, innovative Produkte zu schaffen.

Urbane Renovierung von Biros und offentlichen Raumen ist ein guter Weg, auf die exzellenten Ei-
genschaften von Keramik als eines der vielseitigsten Materialien zur Gestaltung von Stadten und zur
Wiederbelebung von baufalligen Orten aufmerksam zu machen. Keramik ist ein wesentlicher Bestand-
teil der Wahmehmung von Architektur, Stadtentwicklung und — besonders wichtig — ein Mittel fiir die
Menschen, das Gefiihl zu haben, in einer Umgebung zu leben, die sie mit Stolz erfiillt.

1 Sanierung der Casa Collage in Girona, Gewinner
in der Kategorie Innenarchitektur der X. Tile of Spain
Awards
2 & 3 Sanierung der Fassade eings Wolnblockes
in Leica mit den Fliesen der Serie Black Infinity von
Dune Cerdmica im Foramt 10 x 10 cm
4 & 5 SanierungsmaBnahmen der Schule El Piar in
Valencia. Die Anwendung von Keramik hilft bei der
Klimatisierung des Gebdudes
6 Fassade einer privaten Wohnung gestaltet mit
den groSformatige diinnen (5 mm) Flatten der Serig
Colorfeel aus der Kollektion Avorio varn Neolith
7 Die Fassade eines Arztezentrums in Wien wurde
mit metallischen Feinsteinzeugiliesen der Koflektion
Arch Concept von Apavisa Porceldnico verkieidet
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. ARCHITEKTUR

PUBLIC SPACES

KERAMIK ALS IDEALER BAUSTOFF FUR OFFENTLICHE RAUME

FLIESEN BIETEN VIELE VORTEILE. VOR ALLEM WENN ES UM DIE TECHNISCHEN
LEISTUNGEN WIE WIDERSTAND, RUTSCHFESTIGKEIT, HYGIENE UND HALTBARKEIT GEHT,
KANN KEIN ANDERES MATERIAL FLIESEN SO SCHNELL DAS WASSER REICHEN. MIT DIE-
SEN EIGENSCHAFTEN IST KERAMIK IDEALER BAUSTOFF FUR DIE AUSSTATTUNG VON
OFFENTLICHEN UND HOCHFREQUENTIERTEN RAUMLICHKEITEN.
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1 Wandfiiesen der Serie Trend
im Format 20 x 20 cm von
Aparici

2 Feinsteinzeugfiiesen im
Vintagelook von Apavisa
Porcelanico

3 Wandfliese Dinamic 30 Jet
im Format 33,3 x 33,3 cm
van El Molino

Gemiitliche Rdaume, moderne Umgebungen, exklusives Ambiente — die Ge-
staltung von Shops, Restaurants und Bars ist mittlerweile zum Spielfeld fir
Designer, Kinstler, Architekten und Innenarchitekten geworden, auf dem der
Kreativitdt keine Grenzen gesetzt sind. Einzigartige Raumbilder sollen Besu-
cher anlocken und ihnen dabei gleichzeitig ein Gefihl von Vertrautheit und Ge-
borgenheit vermitteln. Vor allem in Restaurants sollen sich Gaste wohl fihlen,
um sich in entspannter Atmosphare dem Genuss hinzugeben. Dafir werden im
Vorfeld von Architekien und Innenarchitekten die Hauptziele eines Ladens oder
Restaurants analysiert und anhand der Ergebnisse, die am besten passende
Ausstattung bestimmi. Auf diese Weise entstehen die unterschiedlichsten
Raumkonzepte.

Fiir solche Zwecke, in denen nicht nur das Design wichtig ist, sondern auch
die Starke und Haltbarkeit des Materials, ist Keramik der am besten geeig-
netste Baustoff. Daruber hinaus bietet Keramik ein sehr breites Spektrum an
Formaten, Dessins, Oberflachen und Farben, mit dem nur sehr wenige andere
Materialien konkurrieren konnen. Ein weiterer Vorteil von Keramik — auf den
besonders Innenarchitekten bei der Gestaltung gewerblicher Raume groBen
Wert legen — ist, dass die angewandten Materialien keine unerwtinschten Ver-
anderungen im Laufe der Zeit erfahren.

Der Gestaltung dffentlicher Lokale sind kaum Grenzen gesetzt, aber eine Ma-
xime findet grundsatzlich Beachtung: emotionale Raume schaffen, die fir den
Benutzer funktional sind und den Besuch eines Restaurants, Shops oder einer
Bar zum Erlebnis werden lassen. Aufgrund ihrer asthetischen Vielseitigkeit und
Funktionalitat spielt Keramik zunehmend eine zentrale Rolle in der Planung
solcher Raume. Es gibt zahlreiche Bars, Restaurants und Geschafte, die mit
Keramik als Hauptmaterial gestaltet sind. Der aktuelle Trend, der kulinarischen

Tradition einen frischen Look zu verpassen, hat seine Ubersetzung in der Ge-
staltung von Raumen gefunden. Dabei kommt es zur Anwendung traditioneller
Materialien, die aber mit einer moderneren Note geschmiickt sind. Momen-
fan gibt es viele Beispiele fur die Verwendung keramischer Vintage-Stile, wie
etwa das Krautergeschaft De Natural, das vom Architekturbiiro Estudio Vitale
ausgestattet wurde. Als Hauptmaterial kamen hierbei moderne schlichte Fein-
steinzeugfliesen im neutralen Grauton und mit hoher Festigkeit und geringem
Wartungsaufwand zum Einsatz. Sie vereinen in sich die traditionellen Werte
eines keramischen Teppichs und die moderne Asthetik eines hydraulischen
Bodenbelages (Zementiliesen).

Eine der bekanntesten Bars in Valencia ist die Central Bar von Ricard Cama-
rena, geplant von dem spanischen Innenarchitekten Francesc Rife. Sie liegt in
einem symboltrachtigen Umfeld in der Nahe des Mercat Central. Hauptprota-
gonist der Gestaltung ist gebrannter Ton. Durch seine schlichte Anmutung und
Einfachheit wurden Parallelen zum Kiichenchef Ricard Camarena gezogen, der
fur seine Bescheidenheit und die Verwendung von einfachen Materialien und
hochwertigen Rohstoffen bekannt ist. Um dem Raum Personlichkeit einzuver-
leiben, spielte man mit der Textur der Keramik und verschiedenen Oberfla-
chen. Absichtlich wurden auch einige Fliesen in falscher Orientierung verlegt.

All diese Projekte zeigen einmal mehr die beeindruckenden Starken von kera-
mischen Wand- und Bodenfliesen: Vielseitigkeit in der Mutzung und Asthetik.
Kein anderes Material bietet so hohe technische Leistungsfahigkeit in Bezug
auf den Widerstand bei starker Begehung, ist rutschfest, hygienisch, einfach
in der Wartung und tberlasst gleichzeitig hinsichtlich der Gestaltung samtliche
Freiheiten.
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. HERSTELLER

VIVES

AVANTGARDE DER KERAMIK

DANK EINES UBERAUS STARKEN ENGAGEMENTS ZUR STANDIGEN WEITERENTWICKLUNG GEHORT VIVES
ZU DEN WEGBEREITERN IM KERAMIKSEKTOR. DABEI WIRD DAS UNTERNEHMEN MIT INNOVATIVEN
PRODUKTIONSANLAGEN DEN ANSPRUCHSVOLLSTEN BEDURFNISSEN DES MARKTES GERECHT.
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HERSTELLERDATEN

ANSPRECHPARTNER:
PEPE MIRALLES

E-MAIL:
PMIRALLESEVIVESCERAMICA.COM

INTERNET:
WWW.VIVESCERAMICA.COM

1& 3 CABARET und VODEVIL sind acht-
eckige Feinsteinzeugfiiesen im Format
20 x 20 cm. Die Serie Variette Sombra
konzentriert sich auf die Kombination
der Farben Weil und Anthrazit. thre
achteckigen Modelfe zeichnen sich
durch besonders erlesene und eleganie
Designs aus. Im Gegensatz dazu spielt
Musichalls Multicolor mit der Kombi-
nation zarter Farbtdne, um origined!
gestalterische Effekte hervorzurufen. Das
Design ist ebenfalis achteckig und wird

geprigt durch einen warmeren und froh-
ficheren Charakter, durch welchen die
fraditionedle Dekoration des kiassischen
Stifs bereichert wird. Flore Gris basiert
auf schonen Roralen Mustern.

2 Wandfliesen der Serie Rivoli aus der
Kollektion Boulevard im Format

10 = 20 cm.

Mit kleinformatigen Keramikfliesen beginnt die Geschichte von Azulejos Vives, einem kleinen Unterneh-
men, das 1957 seine Geburtsstunde im La Alcora feiert. Von Anfang an sind die Expansion und der
Fortschritt charakteristisch fir den Unternehmensgeist von Vives und treiben die Entwicklung der Firma
kontinuierlich voran. 1975 erfahrt der Keramiksektor eine verstarkie Nachfrage, worauf der Fliesenher-
steller mit der VergréBerung seines Betriebes reagiert. Von diesem Augenblick an beinhalten Vives Pro-
duktionslinien die Herstellung von groBformatigen Einbrandfliesen.

Die Erbfinung der neuen Anlage Azulejos Vives zur Herstellung von Wandfliesen im Jahr 1986 (ber-
rascht den Keramiksektor mit modemnster Technologie und fortschrittlichen Produktionssystemen. GroBe
Formate sowie offenparige Einbrandfliesen werden zu den Hauptprotagonisten der Keramikproduktion.
Die wachsende Produktionskapazitat von Vives auf dem Keramikmarkt ermdglicht den Ausbau und die
Entwicklung der Einrichtungen mit der Erdffnung einer neuen Fabrik Ceramica Vives im Jahre 1996. Vives,
das sich bis dahin auf dem spanischen Markt etabliert hatte, erweitert daraufhin seinen Markt durch den
weltweiten Export seiner Keramikprodukte.

Von zentraler Bedeutung fiir Vives sind seine Produktionsanlagen, die zu den innovativsten gehdren und
die unter Einsatz der neuesten Technologien mit fortschrittlichen Herstellungssystemen ausgestatiet sind.
Die Maschinen zahlen derzeit zu den modernsten auf dem Markt und erméglichen die Automatisierung
eines GroBteils der Herstellungsprozesse, wodurch die Qualitdt der Produkte gewahrleistet wird. Vives
verfligt Uber hochqualifizierte und auf den keramischen Sekior spezialisierte Mitarbeiter.

2003 prasentiert Vives eine Fliese, die die erste ,Patchwork-Keramik” darstellt. Der Entwurf fand seine
Inspiration in den traditionellen valencianischen Fliesen und bescheidenen Raumen, die mit ibriggeblie-
benen Hiesenresten verkleidet wurden. So entstand das Modell Soliva-30, das durch zufallige Harmonie
ohne groBe Anspriiche an die Asthetik zu (iberzeugen wusste. Das Modell umfasst 30 verschiedene Teile,
die zusammen eine Einheit bilden. Im Laufe der Jahre haben sich unzahlige Unternehmen dieser Asthetik
angeschlossen, da moderne Technologien die Herstellung dieser Art von Produkten enorm erleichterten.
Mach (ber zehn Jahren ist dieses dem Zufall Giberlassene und spontane Konzept ein fester Bestandteil in
der Welt der Keramik und Dekoration.
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. HERSTELLER

FANAL

QUALITAT STATT QUANTITAT

INNOVATIVE IDEEN UND WERTIGKEIT STEHEN BEI FANAL SEIT DER UNTERNEHMENSGRUNDUNG VOR EINEM
VIERTELJAHRHUNDERT KLAR IM VORDERGRUND. ABER AUCH AUF DAS DESIGN UND DEN EINSATZ NEUESTER
TECHNOLOGIEN WIRD BESONDERER WERT GELEGT.
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_ 1 Serie Habitat im Format 75 x 75 cm,

in Zemenloptik, wird in matt und lapatto

HERSTELLERDATEN angeboten
2 Hiesen aus der Serig Compact in den
ANSPRECHPARTNER: Formaten 30 x 85 cm und B0 = 60 cm
FRAU CHARO ALFONSO 3 Serie Velvet 75 x 75 cm, malt oder
lapatto, in Natursteinoptik
E-MAIL:
CHARO@FANAL.COM
INTERNET:
WWW.FANAL.COM

Das Unternehmen aus der spanischen Provinz Castellon besitzt seine Expertise in der Produktion weili-
scherbiger Wand- und Bodenfliesen aus Feinsteinzeug. Dabei (iberzeugt Fanals Sortiment durch die
Liebe zum Detail und zu Oberflachen sowie den Einsatz hochwertigen Feinsteinzeugs. Dafir wurde es
bereits drei Mal mit dem Exportpreis der Handelskammer Castellon ausgezeichnet. Mit rektifizierten,
polierten und anpolierten Fliesen wie auch glasierten und groBen Formaten mit hochwertiger Oberfla-
che ist Fanal auch in Deutschland zu einer attraktiven Marke mit konkurrenzfahigen Preisen geworden,
die auf einer auBerst wirtschaftlichen Produktionsanlage beruhen.

Der spanische Fliesenhersteller ist bekannt fiir seine Flexibilitat und Anpassungsfahigkeit auf die aktu-
ellen Bedirfnisse der Endverbraucher und die standigen Veranderungen des Marktes. Dank zwei
PolierstraBen und zwei Rektifiziermaschinen ist das Unternehmen in der Lage, den besten Service ent-
sprechend der Markinachfrage anbieten zu konnen. Dabei geben modernste digitale Technologien und
ausgefeilte Anwendungen Fanals Fliesen einen hohen Mehrwert. Der komplette Herstellungsprozess
findet in den eigenen Anlagen statt. Damit verfligt Fanal (ber eine der modemnsten Fertigungsstatten
weltweit und ist ein AuBerst konkurrenzstarkes und richtungsweisendes Unternehmen im Fliesensektor.
Fiir das Bestandsmanagement steht dem Fliesenhersteller ein eigenes Lager zur Verfigung.

In Sachen Qualitat und Service setzt das Unternehmen auf dem deutschen FHiesenmarkt neue MaBstabe.
Klares Ziel ist es, sowohl Fachkunden, die die Qualitat und Verarbeitung der Produkte schatzen, zu
beliefern als auch High-End-Produkte an anspruchsvolie Verbraucher zu verkaufen. Fanal ist in vielen
Markten fiir seine rektifizierten, polierten Fliesen und die Qualitat der Glasuren bekannt. Mit dieser
Bekanntheit hat Fanal die Moglichkeit in Deutschiand weiter zu wachsen. Und das tut das Unternehmen
mit einer rasanten Geschwindigkeit, bedenkt man, dass es erst seit Marz dieses Jahres mit dem Aus-
bau des Vertriebsnetzes hierzulande begonnen hat.

Fanals Vertriebspolitik ist eindeutig: Fliesen werden ausschlieBlich unter der eigenen Marke vertrieben
und das Geschaft basiert nicht auf Quantitdt sondern Qualitat. Die Produkte, die das Unternehmen auf
den Markt bringt, werden sorgfaltig untersucht, bewertet und detailliert ausgearbeitet. Dabei kimmert
sich Fanal um jeden einzelnen Schritt selbst. Ein enger Kontakt zu Kunden sowie dauerhafte und
fruchtbare Beziehungen stehen ganz klar im Vordergrund des Unternehmens.
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. HERSTELLER

ONIX

MIT GLASMOSAIKEN IN FUHRUNG
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I 1824 it e

Mosaik Marbelous White; Onix kombiniert

HERSTELLERDATEN matte und gldnzende Stiicke
3 Ein weiteres Highlight von ONIX ist die
ANSPRECHPARTNER: Mdglichkeit des Digitaldruckes.
DANIEL ALGUACIL Diese Kollektion ist fiir die Anwendung im
innen und AuBenbereich gesignet, sowie
E-MAIL: im Nassbereich. Dies ist maglich weil
D.ALGUACIL@ONIXMOSAIC.COM bei diesem Verfahren im Mosaik keine
Veranderung vorgenommen werden,
INTERNET: so dass die technische Eigenschaften
WWW.ONIXMOSAIC.COM aufrechiterhalten bleiben

DANK IHRER FARBVIELFALT UND ORIGINALITAT SORGEN MOSA-
IKE FUR EXKLUSIVE RAUMAMBIENTE. FUR ONIX SIND SIE PRA-
GENDES UND KREATIVES ELEMENT IM DEKORATIVEN BEREICH,
DAS SELBST AUSSERGEWOHNLICHSTE KUNDENWUNSCHE WAHR
WERDEN LASST.

1998 im spanischen Onda gegriindet, zeichnet sich ONIX als Marktfihrer in der Herstellung von Glas-
mosaiken durch einen dynamischen Unternehmensgeist, den Einsatz modemnster Fertigungsmethoden
und ein besonderes Gespdr fir die Entwicklungen auf dem Mosaikmarkt aus.

ONIX Produktions- und Vertriebsvolumen befindet sich seit mehr als 15 Jahren im standigen Wachs-
tum — ein Zeichen fir die Kompetenz des Unternehmens, Markientwicklungen und Tendenzen erfassen
und mit einer auBergewohnlichen Innovationsfahigkeit und Qualitat darauf reagieren zu konnen. Aus
Respekt vor der Umwelt und den natlrlichen Ressourcen besteht die eigene Produktion bis zu 98 %
aus recyceltem WeiBglas. Dies sind die Grundpfeiler des Unternehmens, das sich zum Ziel gesetzt hat,
jeder Anforderung im Bereich der Architektur umfassend gerecht zu werden.

Kontinuierlich bereichert ONIX sein Programm an Mosaiken mit innovativen Produkten. Dabei werden
neue Designs und Formate mit auBergewohnlichen Materialien kombiniert: Glas, Spiegelglas, Edelstahl
oder Naturstein gehoren zu den neusten Kreationen des Herstellers. Ein weiteres Highlight von ONIX ist
der Digitaldruck. Neue Technologien und Produktionsverfahren lassen dabei Fantasien wahr werden,
die ihre Anwendung im Innen-, AuBen- und Nassbereich finden.

Seit den Anfangen legt ONIX besonderen Fokus auf anspruchsvolle Markte. Hierzu gehdren im Mosaik-
sektor vor allem Lander wie Frankreich, GroBbritannien, Lateinamerika und die USA. In Miami besitzt
ONIX sogar eine Filiale mit Lager, um seine Kunden auch dort schnellstmoglich beliefern zu konnen.
Erwahnenswert ist auch die Entwicklung, die das Unternehmen in jiingster Zeit auf den deutschspra-
chigen Exportmérkten Deutschland, Osterreich und der Schweiz genommen hat. Sowohl durch das
Design als auch durch den Service, der sich aus einem eigenen Paketdienst sowie Werksvertretungen
und Architektenbetreuern vor Ort zusammensetzt, hat man hier eine beachtliche Markiprasenz erreicht.
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. PRODUKTNEUHEITEN

EQUIPE CERAMICAS

COUNTRY

LEICHT ZU KOMBINIEREN

Die weiBscherbige Wandfliese im Format 6,5 x 20 cm erganzt die bestehenden
Formate (13,2 x40 cm, 6,5 x40 cm und 13,2 = 13,2 cm) aus der Serie Country
von Equipe Ceramicas. Das neue Format wird in den Farben WeiBs, Hellgrau, Grau
Perle, Graphite und Anthrazite angeboten. Auch Sonderformteile und Dekorfliesen
im traditionellen Stil werden von Equipe Ceramicas hergestellt.
WwWw.equipeceramicas.com

Kontakt: comercial@equipeceramicas.com

PRODUKTE

AZULEV

SERIE ATTICO

SCHLICHTE OPTIK

Die Fliesenserie Attico aus durchgefarbtem Feinsteinzeug und einer Oberflache,
die durch eine Mischung aus Holz- und Betonoptik besticht, ist in drei Formaten
(4590 cm, 22,5x 90 cm und 30 x 60 cm) und den Farben Grau und Braun
erhaltlich.

www.azulev.es

Kontakt: azulev@azulev.es

NEUE TRENDS DER SPANISCHEN FLIESENHERSTELLER

Von Jahr zu Jahr werden spanische Wand- und Bodenbeldge immer raffinierter und setzen hinsichtlich Herstellungsverfahren neue MaBstabe. Besonders beliebt sind
mittlerweile die erstaunlich perfektionierten Fliesen in Natursteinoptik. Holz- und Betonoptik in allen Varianten, von aufwendig bis minimalistisch, erfreuen sich ebenfalls
einer starken Nachfrage. Und auch zu urbanen Serien in trendigen Farben mit einem optischen Materialmix wird gerne gegriffen.
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ARGENTA

SILVA

HOLZ-LOOK

Argenta stellt die trendige Bodenfliesenserie Silva aus Feinsteinzeug im Dielen-
format 1590 cm und in den Farben Albar, Aquilus, Auru, Canus, Ruber und
Vetus her. Keramik in Holzoptik Gberiragt die volle Schonheit dieses Materials auf
Raume und berzeugt zugleich durch die praktischen Eigenschaften des Fein-
steinzeugs.

www.argentaceramica.com

Kontakt: argenta@argentaceramica.com

LAND PORCELANICO

MATTER SLIM

DREIDIMENSIONALITAT

Die Feinsteinzeugfliese Matter Slimvon Land Porcelanicowird im Format 30 x $0cm
und in den Farben Grau und Ivory produziert. Hierbei handelt es sich um eine
nur 5 mm dinne Fliese, die sdmtliche Vorteile des Feinsteinzeugs in sich vereint.
www.landporcelanico.com

Kontakt: loan llisiu, exland3@landporcelanico.com

CERAMICA GOMEZ

JIMKI

NATURSCHONHEIT

Hinter der Serie Jimki verbirgt sich eine Feinsteinzeugserie fur Wand und Boden,
die in den Formaten 15 x 60 cm und 31 x 60 cm und den Farben Cendre, Nordico
und Roble erhaltlich ist. Jimki vereint die natlrliche Schonheit des Holzes mit den
praktischen Eigenschaften des Feinsteinzeugs.

WWW.Ceramicagomez.com

Kontakt: export@oneker.com

SALONI

INTRO

ELEGANZ IM BAD

Saloni prasentiert die Wandfliesenserie Intro in den Formaten 30 90 cm und
60 x 60 cm. Die Serie wird in den Farben Creme, Grau und Elfenbein hergestelit.
Passend dazu werden Dekorfliesen angeboten.

www.saloni.com

Kontakt: David Alonso, dalonso@saloni.com
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PRODUKTNEUHEITEN

TAU

ANTIQUE

NEUE TRADITION

Die weiBscherbige Wandfliese Antique im Format 7,5 = 15 cm des Herstellers Tau
uberzeugt durch ihre Einfachheit. Die glanzende Oberflache ist funktional und
asthetisch zugleich. Die Serie umfasst sechs Farben (Superwhite, Cream, Bone,
Black, Antracite und Grey), die einzeln oder kombiniert verlegt werden kinnen.
www.tauceramica.com

Kontakt: Ismael Pérez, iperez@tauceramica.com

SANCHIS

CONCRETE

AUFS WESENTLICHE REDUZIERT

Bei der Serie Concrete handelt es sich um eine Feinsteinzeug- und Wandfliesen-
serie der Firma Sanchis, die in den Formaten 20 x 50 cm und 45 x 45 cm in den
Farben Grau, Weill und Asche hergestellt wird.

www.sanchis.com

Kontakt: Enrigue Martinez, sanchis@sanchis.com
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CERACASA

PROJECT

ZURUCKHALTENDE ELEGANZ

DieFeinsteinzeugfliesenaus der SerieProjectwerdenindenFormaten49, x 98,2cm,
24.5x98,2 cm, 49,1 x49,1 cm, 31,6 x63,7 cm und 24,5x98,2 cm sowie
den Farben Neutral, Cinder, Grau, Moon, lvory und Braun hergestelli. Die Serie
wird durch zahlreiche Sonderformteile, passende Wandfliesen und zwei Dekor-
Mosaikfliesen erganzt.

WWW.Ceracasa.com

Kontakt: Eni Jankai, ejankai@ceracasa.com

PAMESA

BOSCO

WOHNLICHE WARME

Aus der aktuellen Kollektion Decorstone von Pamesa stammt die Serie Bosco,
eine perfekte Neuinterpretation von Holz. Die Feinsteinzeugfliesen im Dielenformat
22 » 85 cm und strukturierter Oberflache sind in sechs unterschiedlichen Farben
erhaltlich. Interessante Akzente seizen die auf Netz geklebten Mosaikfliesen.
WWWw.pamesa.com

Kontakt: Claudio Gianotti, cgianotti@pamesa.com



REALONDA

PROVENZA

UNZAHLIGE DEKORE

Die Feinsteinzeugserie Provenza von Realonda im Format 44,2 x 44,2 cm besteht
aus einer Basisfliese im Cottoton und drei Dekorfliesen in Mosaikoptik (Cotto, Gris
und Deco). Von der Dekorfliese Deco sind 100 unterschiedliche Kombinationsmu-
ster in traditioneller Patchworkoptik erhaltlich.

www.realonda.com

Kontaki: Maria Balanza, mbalanza@realonda.com

EL MOLINO

URBAN JET

AKZENTE SETZEN

Die Patchworkserie Urban Jet von El Molino setzt mit ihrem inspirierenden
Muster Akzente in jeden Wohnraum. Die weiBscherbigen Wandfliesen werden in
sechs Farben (Bone, Beige, Braun, Perla, Grau und Marengo) und dem Format
25 x 75 cm geliefert.

www.elmolino.es

Kontakt: Juan Arizo, elmolino@elmolino.es

INALCO

ANTAL GRIS NATURAL

STIMMUNGSVOLLE ATMOSPHARE

Aus der Kollektion Prestige prasentiert Inalco die Serie Antal. Die Feinsteinzeug-
fliesen bestechen durch ihre exklusive Eleganz, die die Schonheit des Natursteines
widergeben. Die groBformatigen Fliesen werden in einer Slimline-Version und
einer Standarddicke sowie in den Farbnuancen Crema, Moka und Grau vertrieben.
www.inalco.es

Kontakt: p.sanz@inalco.es

COLORKER

COSMOS

ELEGANTE ZURUCKHALTUNG

Die Serie Cosmos aus der Produkipalette von Colorker verleint Wohnrau-
men Warme und Eleganz. Die Feinsteinzeugfliesen zeigen sich in den For-
maten 22 = 89,3 cm, 60 =60 cm, 30x 60 cm, 30,7 x30,7 cm, 9,4 x55 cm,
9,4 x 27,5 cm und werden in den Farben (Bone, Taupe und Country) angeboten.
www.colorker.com

Kontakt: Raul Barreda, rbarreda@colorker.com
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SERVICE

KONTAKT

SPANISCHE FLIESENHERSTELLER

APARICI

T: +34 618 539 236
exland3@landporcelanico.com
wWww.aparici.com

APAVISA

T: +34 964 701 120
info@apavisa.com
WWW.apavisa.com

ARGENTA

T: +34 964 324 003
argenta@argentaceramica.com
www.argentaceramica.com

AZULEV

T: +34 964 776 565
azulev@azulev.es
www.azulev.com

CERACASA

T: +34 964 361 611
ejankai@ceracasa.com
WWW.Ceracasa.com
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CERAMICA GOMEZ
T: +34 964 219 700

direccion@ceramicagomez.com

Www.ceramicagomez.com

COLORKER

T: +34 964 361 616
coloker@coloker.com
www.colorker.com

DUNE

T: +34 964 657 400
dune@dune.es
www.dune.es

EL MOLINO

T: +34 964 776 020
elmolino@elmolino.es
www.elmolino.es

EQUIPE

T: +34 964 380 011
jmurillo@equipeceramicas.com
WWW.equipeceramicas.com

FANAL

T. +34 964 771 177
export@fanal.com
www.fanal.com

GAYAFORES

T: +34 964 626 262
info@gayafores.es
www.gayafores.es

INALCO
T: +34 964 368 000

p.sanz@inalco.es
www.inalco.es

KERABEN

T: +34 964 659 500
keraben@kerabengrupo.com
www.kerabengrupo.com

LAND PORCELANICO

T: +34 618 539 236
exland3@landporcelanico.com
www.landporcelanico.com

MAYOLICA
T. +34 964 360 275

comercial@mayolica.es
www.mayolica.es

NEOLITH BY THE SIZE
T: +34 964 652 233
info@thesize.es
www.neolith.com

ONIX

T: +34 964 776 287
d.alguacil@onixmosaic.com
WWW.onixmosaico.com

PAMESA

T: +34 964 507 500
cgiannotti@pamesa.com
WWW.pamesa.com

REALONDA

T: +34 964 776 500
realonda@realonda.com
www.realonda.com

ROCA CERAMICA

T: +34 93 8917 600
info.tiles@rocatile.com
www.rocatile.com

SALONI

T: +34 964 343 434
dalonso@saloni.com
www.saloni.com

SANCHIS

T: +34 964 360 100
sanchis@sanchis.com
www.sanchis.com

STN CERAMICA

. +34 964 672 812
stnceramica@stnceramica.es
www.stnceramica.es

TAU CERAMICA

T: +34 964 250 105
lau@tauceramica.com
www.tauceramica.com

VIVES

T: +34 964 360 725
pmiralles@vivesceramica.com
WWW.vivesceramica.com
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Fiillen Sie bitte das folgende Formular aus und faxen Sie es uns zuriick:

(D) 0202 24837 10, (CH) 031 3821845, (A) 01 5138147
Ich wiinsche weitere Informationen zu folgenden Keramikherstellern:

KERAMIKHERSTELLER IHRE BRANCHE
0 Aparici 5.18 o Keraben 5. 8 0 GroBhandel

O Apavisa 5. 17,19 O Land Porcelanico S. 27 & EahaRa
O Argenta 5. 2T O Mayolica 5.7, 8

o Azulev S. 26 o Neolith by the size S.16 0O Architekt

o Ceracasa S. 8, 28 O Onix 5. 24125 0 Innenarchitekt
o Ceramica Gomez o 21 O Pamesa 5. 28

o Colorker .29 o Realonda 8. 29 LB
0O Dune 5.15 0 Roca Cerdmica 5.9 O Werksvertreter
o El Molino 5. 19,29 O Saloni 5. 27

o Equipe 5.1,26 O Sanchis 5. 28

O Fanal S.22/123 O STN Ceramica o. 8

O Gayafores S. 6 0 Tau Ceramica 5.9, 28

o Inalco 5. 29 O Vives 9. 20/21

lch wiirde gerne laufend Informationen iiber die spanische Fliesenindustrie erhalten

[0 Bitte tragen Sie mich in lhren Verteiler ein

MName, Vormame:

O Bitte streichen Sie mich aus lhrem Verteiler

Firma:

StrabBe:

Ort:

Land:

PLZ:

Tel.:

E-Mail:

Fax:

Web:

Wir erheben und verarbeiten Ihre Daten, um fhnen Informationen dber unsere akivellen Produkte zuzusenden. Dariber hinaus ermdglichen wir spanizschen Hiesenuntemehmean und
Institutionen, ihnen im Rahmen der werblichen Ansprache Informationen und Angebote zukommen zu lassen. Bei der technischen Durchfiihrung der Datenverarbeitung bedienen wir
uns teilweise externer Dienstleister. Wenn Sie kiinftig keine Informationen und Angebote mehr erhalten wollen, kinnen Sie bei uns der Verwendung fhrer Daten durch uns oder Dritte flr

Werbezwecke jederzeit widersprechen.

Solange der Vorrat reicht, senden wir lhnen gerne folgende Publikationen zu:

O Ceraspana 62

O Ceraspana 63

CERASPARA

O Ceraspana 64

CERASPARNA

O Ceramics in
Architecture |l

O Ceramics in
Architecture Il
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